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ABSTRACT

Desarrollo de un manual de direccion de arte para fotografia de producto
publicitaria de botellas. Donde se muestra el proceso de como realizar este tipo
de fotografia, mostrando parametros técnicos en cuestion a iluminacion vy
ambientacion. Y por ultimo recomendaciones para la post-produccion y qué
ayudas puede darnos la IA (Inteligencia Artificial) en la direccion de arte. El
mismo puede ser utilizado por estudiantes y profesionales que quieran

adentrarse en esta rama de la fotografia.

Palabras clave: Publicidad, fotografia, bebidas, botellas, estudio, iluminacion,

composicion, IA, food styling, manual.
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Preliminares

Titulo y Subtitulo

Titulo: Fotografia publicitaria: Manual para botellas de vidrio
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Subtitulo: Manual de direccion de arte para bebidas en botellas de vidrio
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en la fotografia publicitaria
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Campos del conocimiento

Campo Amplio: Administracion
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Campo Especifico: Educacion Comercial y Administracion

Campo Detallado: Publicidad

La relacion entre la fotografia publicitaria y el manual de direccion de arte
se establece en cuanto al mensaje que se quiera dar con la imagen mostrada.
Dentro de una publicidad no solo se muestra el producto, si no que muestra una
historia en conjunto con el mismo para mantener una identidad de la marca
presentada, este puede ser un estilo de vida, un sentimiento, entre otros. Y para
conseguir eso, hace uso de varios cosas como props, tipos de iluminacién
correctas, paletas de colores para transmitir alguna sensacion, encuadres, entre
otros. Un manual funciona como una guia dentro del campo publicitario para que
la fotografia cumpla con todos estos parametros y lograr que esta no solo sea

una imagen mas, si no que forma parte de una estrategia para vender.



Introduccion.

Este proyecto tendra como fin poder desarrollar un manual fotografico que
compile técnicas adecuadas. Este incluira explicaciones detalladas junto con
imagenes finales y su proceso detras de ellas para comprobar cada método
utilizado. Asimismo, se indagara como la inteligencia artificial puede formar parte

en este tipo de proyectos como herramienta complementaria.

La fotografia publicitaria va mas alla de simplemente mostrar el producto
que se quiera dar a conocer, hoy en dia es el complemento que mas relevancia
tiene para una campafa publicitaria, ya que no solo trata de captar la atencion
del consumidor, si no de comunicar los valores e identidad de la marca. Todo
esto haciendo uso de varios recursos dentro de la fotografia como la iluminacion,

composicién y ambientacion.

Pero la misma esta presente desde finales del siglo XIX, donde se
utilizaba este elemento para promocionar productos y llamar la atencion de
clientes. Hoy en dia existen varios tipos de fotografia que se consideran como
publicitaria, como lo son la fotografia de producto, de moda, corporativa,
gastrondmica y de estilo de vida, y todas estas son usadas para finalmente

generar la venta de un producto.

El presente estudio se tendra en cuenta la fotografia publicitaria de
productos enfocados en bebidas en botellas de vidrio para poder realizar una
investigacion de su manejo técnico y practico. Se investigaran componentes que
aporten al desarrollo de fotografias orientadas al campo publicitario desde la
direccién de arte, para que sea util para campafias publicitarias y que logre llegar

a los consumidores.



Para poder realizar una produccion de manera adecuada hay que tomar
en cuenta la necesidad de un estudio fotografico, debido al equipo que se maneja
para realizar este tipo de imagenes y por ende un profesional que sepa

manejarlos correctamente y domine el tema tanto practico como tedrico.

También es necesaria la indagacion de técnicas del food styling aplicadas
a botellas y demas elementos que pueden estar presentes en la imagen para
que se vean de manera mas llamativa y logre captar la atencion del consumidor.
El 6ptimo desarrollo y apariencia del producto es clave para realzar las
caracteristicas del producto y que logre conectar con el cliente. Todo lo
mencionado se integra para lograr obtener un producto final acorde a los

parametros de la fotografia publicitaria de producto.

1. Investigacioén preliminar
1.1. Definicién del problema u oportunidad del diseio
1.1.1. Fotografia de vidrios generan reflejos, brillos y puntos
quemados

Se ha evidenciado que al realizar fotografia de productos de botellas de
vidrio en general, reflejan ciertos elementos del entorno, inclusive la luz se puede
distorsionar ya que el vidrio la refracta. Asimismo, el producto a fotografiar al ser
reflectante y en muchos casos transparente, puede llegar a ser un reto en la
fotografia publicitaria porque lo que se muestre tiene que llamar la atencion del
consumidor. Por lo que es necesario investigar sobre como llevar a cabo la
direccion de arte, investigaciones a realizar, técnicas de iluminacion, food styling
en botellas, encuadres, e incluso en el sector de la edicion de la imagen. Ya que

en la fotografia publicitaria siempre se trata de perfilar a la botella para que haya



un halo de luz que muestre su volumen, y como se iluminara depende de la
ambientacion que le queramos dar y qué sensaciones queremos tener con la
imagen.

Imagen No.1: Botellas con reflejos del entorno

Fuente: https://www.facebook.com/photo/?fbid=1017573927046101&set=a.444150554388444

Imagen No.2: Puntos quemados

Fuente:

https://www.instagram.com/p/DKC60ebslkY/?img_index=2&epik=dj0yJnU9T0xzSjhSbTgxQnk2

bTFUWnJwZHNzektvRjVYWW9IFSEgmcD0OwJm49eWFaZjJmNIICdnZla3pBNncxRnFjdyZ0PUF

BQUFBR2IROEpV

1.1.2. No existe uso de IA, para la fotografia de productos de
vidrio
La inteligencia artificial es una gran ayuda en muchos campos en la
actualidad, pero no se ha demostrado y explicado de forma explicita como este

puede ayudar en el campo de la fotografia publicitaria sin necesariamente hacer

1/__
'/:-—/i

AV !

01 2. /e

DISEND FOTOGRA


https://www.facebook.com/photo/?fbid=1017573927046101&set=a.444150554388444
https://www.instagram.com/p/DKC60ebslkY/?img_index=2&epik=dj0yJnU9T0xzSjhSbTgxQnk2bTFUWnJwZHNzektvRjVyWW9FSEgmcD0wJm49eWFaZjJmNllCdnZla3pBNncxRnFjdyZ0PUFBQUFBR2lROEpV
https://www.instagram.com/p/DKC60ebslkY/?img_index=2&epik=dj0yJnU9T0xzSjhSbTgxQnk2bTFUWnJwZHNzektvRjVyWW9FSEgmcD0wJm49eWFaZjJmNllCdnZla3pBNncxRnFjdyZ0PUFBQUFBR2lROEpV
https://www.instagram.com/p/DKC60ebslkY/?img_index=2&epik=dj0yJnU9T0xzSjhSbTgxQnk2bTFUWnJwZHNzektvRjVyWW9FSEgmcD0wJm49eWFaZjJmNllCdnZla3pBNncxRnFjdyZ0PUFBQUFBR2lROEpV

que toda la imagen sea realizada con esta herramienta, si no que sea solo una

ayuda en fases como la pre y post-produccion, sin alterar el producto. Es

indispensable indagar en qué aspectos puede ayudar actualmente esta \

herramienta y hasta donde se puede llegar con ella para que siga siendo una \l\:
Jd

fotografia realista.

Imagen No.3: Publicidad realizada por IA

Fuente: https://www.adlatina.com/publicidad/los-primeros-spots-de-coca-cola-generados-por-

inteligencia-artificial

1.1.3. Desequilibrio en la composicién
Muchas veces se ha constatado de fotografias que no hacen que el
producto a vender brille o llame la atencion debido a composiciones mal
pensadas, o mala ubicacion de props, y esto hace que otro objeto sea el
protagonista. Por lo que se ve la necesidad de investigar como realizar
composiciones correctas, correcto uso de props y como hacer que el producto

siempre sea protagonista en la imagen final.


https://www.adlatina.com/publicidad/los-primeros-spots-de-coca-cola-generados-por-inteligencia-artificial
https://www.adlatina.com/publicidad/los-primeros-spots-de-coca-cola-generados-por-inteligencia-artificial

Imagen No.4: Composicion fotografica del peso visual.

Fuente: https://mott.pe/noticias/los-factores-que-influyen-en-el-peso-visual-en-fotografia/

1.1.4. Transparencias en las botellas
Muchas de las botellas de vidrio tienden a ser transparentes, y se
evidencia mucho mas si la botella no tiene un color, esto, en muchas ocasiones,
puede llegar a ser una distraccion, la botella puede incluso verse mal formada o
le quita lo atractivo al producto. Por lo que es necesario investigar como realizar
cada fotografia dependiendo del producto presentado y detalles que tenga la
botella o si hay que tener un proceso distinto para que la botella se siga

manteniendo atractiva a ojos del consumidor.

Imagen No.5: Transparencia de botellas

Fuente: https://www.pinterest.com/pin/3448137209701592/
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1.2. Justificacion

Conseguir una presentacion atractiva de la botella en una fotografia
publicitaria en si, consiste en un desafio en este tipo de producto, debido a
factores como el reflejo del vidrio, hacer que el producto tenga la sensacion de
estar frio, qué props usar dependiendo del producto y la marca. No existe una
investigacion a fondo sobre el tema mas alla de ciertas paginas web por lo que
no se puede corroborar con tanta certeza si son técnicas adecuadas para este
estilo de imagenes.

Ademas, con el crecimiento de uso de las redes sociales, las tendencias
dentro del campo fotografico han ido cambiando, por lo que es un reto establecer
composiciones atractivas e innovadoras de este tipo de productos para que
resalten en una imagen y no se vea repetitivo. Por lo que es necesario indagar
en encuadres distintos para que la imagen se vea visualmente atractiva.

Por ultimo, es necesario rastrear hasta qué punto es correcto el uso del
retoque para no alterar el producto ni que pierda su realismo.

Por lo tanto, existe la prioridad de realizar un manual de direccion de arte
fotografico donde de manera sintetizada explique todo este proceso. Que
muestren técnicas adecuadas que sean utiles para cualquiera que quiera

adentrarse en este campo de la fotografia.

1.3. Estado del Arte

1.3.1. Proyecto: Postres - Manual Técnico de Fotografia
Autor: Adrian Jiménez
Aino: 2022

Institucion: Instituto de Disefio La Metro



Analisis: En este proyecto de Adrian Jiménez realizado en la ciudad de
Quito tiene como objetivo crear un manual fotografico centrado a la fotografia de
postres donde aborda temas como la fotografia publicitaria, da a conocer sobre
el food styling y su relacion con la fotografia, la iluminacion que debe manejarse
en esta rama, ambientacion, colores. Ademas, también abarca la realizacion de
un pre y post-produccion y la importancia de estos para tener un producto final
llamativo.

Aporte: Ejemplo de un manual fotografico, aunque sea para otro tipo de
fotografia, se puede apreciar como este esta estructurado para que otros puedan

entender la informacion presentada.

Imagen No.6: Portada de manual fotografico

pos'l

Fuente:

https://issuu.com/fotolametro6/docs/diagramacio n del manual de postres final

1.3.2. Proyecto: Elaboracion de un manual de fotografia de producto

para fotografos profesionales

Autor: Juan Diego Delgado

Ano: 2022
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https://issuu.com/fotolametro6/docs/diagramacio_n_del_manual_de_postres_final

Institucion: Universidad Politécnica Salesiana

Analisis: En esta tesis de Juan Diego Delgado publicado por la
Universidad Politécnica Salesiana en el 2022 en la ciudad de Cuenca tiene como
fin crear un manual con enfoque profesional para realizar fotografia de producto.
El objetivo del manual es instruir una adecuada técnica de esta rama de la
fotografia y también cdmo hacer que éste capte la atencion del cliente.

Aporte: Informacion investigada y probada de como realizar
correctamente un manual fotografico, como llevar a cabo la planificacion,

elaboracion y post produccion.

Imagen No.7: Portada de tesis de elaboracion de un manual de fotografia

p/g. UNIVERSIDAD POLITECNICA
®E/SALESIANA

UNIYPIITAD PO ITEC N & S AL P ANA

SPLE TR

CARMEEA DO OV TN

TLOONC BETR0 AMEOAA LR RAMCTEMAL A

Cownns  Bumabe

Fuente: https://dspace.ups.edu.ec/bitstream/123456789/22701/1/UPS-CT009832.pdf

1.3.3. Proyecto: Manual de fotografia de objetos brillantes y

reflectantes

Autor: Daniel Ernesto Santiana Mena
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Ano: 2020

Institucion: Instituto de Disefio La Metro

Analisis: En este trabajo de Daniel Ernesto Santiana Mena realizado en
la ciudad de Quito logra crear un manual fotografico sobre objetos reflectantes
donde aborda todo el proceso de como realizar una fotografia con este tipo de
objetos, los esquemas luminicos que hay que manejar y la importancia del
proceso de post-produccion de la fotografia para lograr que se vea llamativa,
ademas de que sirve como guia de como realizar un manual que pueda ser util
para cualquier persona.

Aporte: Coémo realizar fotografias de objetos brillantes y reflectantes,
cémo realizar el retoque fotografico en este tipo de objetos y ejemplo de como

llevar a cabo un manual fotografico.

Imagen No.8: Portada del manual de objetos brillantes y reflectantes

Fuente: https://repositorio.uta.edu.ec/server/api/core/bitstreams/6¢c6b2bbb-a06d-49a8-9eaa-

bf394e60e021/content
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1.3.4. Proyecto: Mikkel Jul Hvilshgj

Autor: Mikkel Jul Hvilshgj

Analisis: Es un fotografo danés que realiza fotografia publicitaria y
editorial desde 2005 enfocandose en bodegones, creando imagenes
minimalistas, pero de alto impacto. Es tomado como antecedente debido a que
muchos de sus trabajos son realizados a objetos reflectantes y maneja una
buena direccidn de arte en relacion al producto a fotografiar.

Aporte: Como lleva a cabo sus proyectos y la direccion de arte que
mantiene para hacerlos, en el caso de esta imagen nos muestra cémo los colores
contrastan y que no es necesario de mucho para hacer brillar un producto,

ademas de llevar una buena técnica de iluminacion y manejo del producto.

Imagen No.9: Ejemplo de fotografia publicitaria

Fuente: https://www.hvilshoj.com/

1.3.5. Proyecto: David Newton
Autor: David Newton
Analisis: Es un fotografo inglés radicado en Londres representado por
Home Agency, se dedica a la fotografia de productos publicitarios como
cosméticos, perfumes, accesorios, entre otros. Muchas de sus fotografias son
muy minimalistas, pero a pesar de eso, lo que decide usar y la iluminacién que

maneja hace que sus trabajos sean impactantes.
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Aporte: Manejo de una distinta iluminacion y efectos para generar una
sensacion distinta con la imagen.

Imagen No.10: Ejemplo de fotografia publicitaria

Fuente: https://www.dnewton.com/

1.3.6. Proyecto: lvan Saavedra

Autor: lvan Saavedra

Analisis: Fotografo colombiano radicado en Bogota que se especializa en
fotografia publicitaria y dar workshops de coémo realizar estos. Sus fotografias
dan a saber que maneja la direccion de arte en una fotografia de producto como
también la post-produccion del mismo al realizar diferentes montajes en sus
trabajos.

Aporte: Manejo correcto de una direccion de arte, técnicas de iluminacion

en varios productos de botellas de vidrio, cada uno con un enfoque distinto.

Imagen No.11: Ejemplo de varias fotografias publicitarias de botellas de vidrio
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Fuente: https://www.instagram.com/fotografiaycocina/

1.3.7. Proyecto: Fotografia técnica y artistica para botellas de vino y

bodegas.
Autor: Borja Merino
Ano: 2025

Analisis: Fotografo espafol que realiza sus proyectos desde Madrid y
Valladolid, especializado en fotografias para empresas, entre ellas, fotografias
publicitarias de botellas de vino y cerveza. Sus fotografias nos ensenan que hay
una investigacion de cada producto y marca para realizar sus proyectos debido
a cuestiones como la direccion de arte, elementos que acompafan a la imagen,
iluminacion, entre otros. Y se da a saber que maneja muy bien las técnicas para

realizar estos proyectos.

Aporte: Manejo de distintas composiciones dentro de este campo, como

es mostrar detalles.

Imagen No.12: Ejemplo de fotografia de una tapa de botella de vino
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Fuente: https://borjamerino.es/fotografo-botellas-vino/

1.3.8. Proyecto: Jorge Comi
Autor: Jorge Comi
Ano: 2025

Analisis: Fotégrafo espafol radicado en Espafa especializado en
fotografias de botellas de vino. En sus imagenes se logra apreciar que maneja
muy bien las técnicas para capturar este tipo de productos y la ambientacién que
hay que darle para reconocer alguna marca, que mantenga su identidad y que
cuente una historia con ella, y asi da a saber que también maneja bien la

direccion de arte para llevar a cabo estas.

Aporte: Uso de una distinta ambientacion para mostrar el producto junto

con la historia detras de este.
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Imagen No.13: Ejemplo de fotografia publicitaria de vino

Fuente: https://jorgecomi.com/portfolio-items/ezkibasoa/?portfolioCats=5%2C9%2C6%2C8

1.3.9. Proyecto: Fotdgrafo botellas vino
Autor: Josep Brunet Insensé
Ano: 2025

Analisis: Josep Brunet Insensé, radicado en Espaia, nos da a conocer
que sabe de los retos que conlleva una fotografia de botellas y que incluso en
grandes campafas publicitarias, existen varios errores al fotografiar estos
productos. Sus fotografias muestran que sabe manejar las técnicas de

iluminacion y composicién adecuadas para este tipo de productos.

Aporte: La publicidad no solo se centra en mostrar siempre el producto,
si no de venderlo, en este caso muestra lo que es producto luego de adquirirlo,

ademas de mantener un buen manejo de iluminacion dentro de la fotografia.


https://jorgecomi.com/portfolio-items/ezkibasoa/?portfolioCats=5%2C9%2C6%2C8
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Imagen No.14: Ejemplo

Fuente: https://jbrunetfoto.net/es/fotografo-botellas-vino-cava/

1.3.10. Proyecto: Blog de fotografia para restaurantes

Autor: Juan Frejo

Ano: 2023

Analisis: El fotégrafo nos da a conocer varios errores que existen al
realizar este tipo de fotografias, debido a que este producto es reflectante, es un
reto llevarlo a cabo en cuestion a iluminacion y colores. También da consejos de
coémo llevar a cabo este tipo de fotografias, dandonos a saber que maneja las
técnicas necesarias para llevarlas a cabo y que se ven reflejadas en sus

proyectos.

Aporte: Distinta iluminacion y uso de otras cosas para llamar la atencion

del consumidor, en este caso con el splash del vaso.


https://jbrunetfoto.net/es/fotografo-botellas-vino-cava/
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Imagen No.15: Ejemplo de fotografia publicitaria de un producto en botella
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Fuente: https://juanfrejo.com/portfolio/

1.3.11.  Proyecto: Fotografia de Botellas de Vino profesional

Autor: Jose DaSilva

Ano: 2024

Analisis: Jose DaSilva tiene un amplio portafolio en cuanto a fotografias
de este estilo de botellas, dandonos a conocer que conoce las técnicas a manejar
y distintas composiciones para generar alguna sensacion con la fotografia
mostrada, asi también reflejando la personalidad de la marca. También explica
que dentro de este estilo de fotografias es muy importante la primera impresion,
y por eso se debe saber como manejar la iluminacién, que los colores se capten

bien y qué elementos usar en las composiciones.


https://juanfrejo.com/portfolio/
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Aporte: Composicion distinta y correcto uso de props sin quitarle el
protagonismo al producto, todo lo que se encuentra en la imagen lo acompana y

nos cuenta sobre el mismo.

Imagen No.16: Ejemplo de fotografia publicitaria de un vino

Fuente: https://josedasilva.es/trabajos/fotografiavino

1.4. Objetivos y Alcance

Objetivo General.

Elaborar un manual de direccion de arte enfocado a bebidas en botella de
vidrio en fotografia publicitaria, usando botellas de la marca Drakon, uso de |IA
(Inteligencia Artificial), para direccionar en este ambito a fotégrafos junior y

profesionales.
Objetivos Especificos.

e Indagar sobre caracteristicas principales de la fotografia publicitaria y

cémo toda la toma afecta un producto.

e Realizar fotografias publicitarias para la marca Drakon para que puedan

ser utilizadas en su plataforma Instagram.

e Realizar piezas audiovisuales para mostrar el proceso de la realizacién de

las fotografias, que seran albergadas en la plataforma Instagram.
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e Analizar las mejores herramientas para realizar bocetos de pre produccion

de la direccion de arte con inteligencia artificial.

Alcance.

Este trabajo, cuyo alcance es disefiar elementos que puedan ser de
utilidad para estudiantes y profesionales de la fotografia. Ademas, puede servir
de guia para aquellos que quieran capacitarse o mejorar sus destrezas en
diversas técnicas dentro de la fotografia de producto publicitaria,
especificamente en bebidas en botellas de vidrio, por lo tanto, se entregaran los

siguientes elementos:

e Memoria tedrica, con varios capitulos
e Manual fotografico.
e Fotografias finales.

e Audiovisual del proceso de las fotografias albergadas en Instagram.

T~ 8

/

/.
| 4
V 'j._«*(‘ ¥

/
f

/

4.’
Lo

’

DISEND FOTOGRAHICD



20

2. Planificacion

2.1. Planificaciéon estratégica y tactica
Cuadro No.1: Planteamiento estratégico y tactico \
l \
X
)
Planteamiento estratégico B
—~
Planteamiento tactico ks
N
Fases Periodo Temas a investigar )
o acciones a ejecutar :;‘—‘::.\
Desarrollo del marco tedrico: e Investigacion >
] . L bibliografica —>o
Primera fase: 5 semanas e Cap1: Fotografia publicitaria e Entrevistas v EST
investigacion y e Cap2: Aspectos técnicos Yy |4 Encuestas p—
desarrollo de Del del 8 de estéticos e Memoria fotografica S —
marco tedrico septiembre al | ¢ Cap3: Inteligencia artificial e Investigacion de | &=
10 de octubre e Cap4: Drakon  —
: campo —
2025 ; VAT w—
e InDesign —
Segunda fase: 5 semanas Proceso creativo e [lustrador —
_ » e Photoshop —
Proceso de Del 13 de Estudio estético, e InDesign -z
disefio. octubre al 14 o —_
de noviembre llustracion digital
2025
5 semanas e [lustrador
o e Photoshop
Tercera fase: Del 17 de Propuesta de disefio e InDesign
noviembre al i
Disefio final 19 de e Lightroom
diciembre 2025
Revision del 2 semanas Ultimas correcciones del proyecto
proyecto
Del 22 de
diciembre 2025
al 2 de enero
2026
Entrega final Del 5 al 9 de Entrega al departamento de
enero 2026 titulacion
Graduaciones Del 12 de Defensa final publica
enero al 6 de
febrero de
2026

Fuente: Elaboracion propia
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2.2, Estrategia de innovacion

Este proyecto fotografico sera de utilidad para aquellos que quieran
aprender o potenciar sus capacidades en la fotografia publicitaria en productos
transparentes y brillantes, como lo son las botellas, e incursionar con el uso que
se le puede dar la inteligencia artificial al momento de la pre y post produccion.
Como esta herramienta puede ser de utilidad en la fase creativa (pre-produccion)
realizando moodboards, simulaciones de como se desea que quede la imagen
final y también en la parte de la edicion (post-produccion) para realizar
correcciones finales. La eleccion de las botellas de vidrio no es solo una cuestidon
estética, sino debido a que este material es mas sostenible que el plastico y la
lata. La fotografia publicitaria no solo vende el producto, también llama la
atencion del consumidor, al ser botellas de vidrio el producto se ve de alta

calidad, llamando la atenciéon de nuevos consumidores.

3. Desarrollo
3.1. Metodologia de la investigacién y diseio
3.2. Planteamiento teérico conceptual
3.2.1. Capitulo I: Manuales

3.2.1.1. Definicion

Se conoce como manual a toda guia practica que contenga instrucciones
que sea de utilidad para poder llevar a cabo un trabajo de la manera adecuada.
El mismo tiene que mantener una estructura légica para que todo aquello que la

utilice pueda entender la informacion dentro de ella y llegar al mismo resultado.
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El manual puede ser presentado de manera fisica o digital que tiene como
fin poder entender el funcionamiento del trabajo a realizar, y para lograr esto,
dicho documento incorpora el paso a paso de manera detallada de como llevar

a cabo el trabajo de una manera eficiente y eficaz.

Para poder llevar a cabo la realizacién de un manual, este tiene que ser
comprobado con sus resultados, ya que este nos permite tener un paso a paso
de como lograr un objetivo mediante lo escrito dentro del mismo. En este caso,
cual es el procedimiento que hay que seguir para realizar fotografias publicitarias

de botellas de vidrio para la marca Drakon.

La informacién que se encuentra dentro del manual busca mostrar todos
los procesos y procedimientos realizados para obtener el producto final. Este
manual llega a ser una guia y referencia para realizar este estilo de trabajos, y
facilitar el como y por qué se hace cada paso para lograr tener un resultado

optimo dentro de la fotografia publicitaria.

3.21.2. Tipos de manuales

Existen varios tipos de manuales dependiendo del funcionamiento que se
le quiera dar al mismo, ya que cada uno se acopla a su necesidad para resolver

un problema o detallar el procedimiento de un trabajo en especifico.

Los manuales estan categorizados por:

e Manuales de Bienvenida

e Manuales de Organizacion
e Manuales Departamental
e Manuales de Finanzas

e Manuales de Politica
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e Manuales de Técnica Minuciosamente
e Manuales Micro Administrativo

e Manuales Meso Administrativo

e Manuales de Identificacion

e Manuales de Procedimientos

e Manuales para Especialistas

Teniendo en cuenta esta informacion podemos determinar qué tipo de
manual es el optimo para este proyecto considerando las necesidades que
existen. Ademas de tener en cuenta como realizar un manual que sea facil de

utilizar, entender y que cumpla con los objetivos propuestos.

Este proyecto se inclinara por la utilizacion de un manual de
procedimientos, ya que este engloba el como realizar una operacion de manera

cronoldgica, que nos ayude a realizar el paso a paso de manera especifica.

3.2.1.3. Contenido de un manual

Segun la “Guia Técnica Para La Elaboracion De Manuales De

Procedimientos”, un manual de procedimientos debe contener los siguientes

elementos:

Resumen de lo
que trata el
manual.

Contenido del
manual.

Primera pagina
o portada del
manual.

Procedimientos a
realizar.

Qué se quiere lograr con
el manual, y para qué.

DSERD FOTOGRARID | /=
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Esquema 1 Contenido de un manual - (Guia Técnica Para La Elaboracién De Manuales
De Procedimientos, 2004)
3.2.2. Capitulo Il: Fotografia publicitaria

3.2.2.1. Historia

Los primeros anuncios con fotografias datan desde finales del siglo XIX,
pero estas no se consideran como fotografias publicitarias, ya que su origen
aparece entre finales de la Primera Guerra Mundial y la Segunda Guerra
Mundial. Pero es hasta la década de los 70 que la fotografia toma mucha mas
importancia dentro de la publicidad ya que empezd a reemplazar a las

ilustraciones.

Al pasar de los afos la publicidad va en constante cambio. Fue en el siglo
XX cuando la fotografia publicitaria empezo6 su auge como tal, principalmente por
la llegada del color a las fotografias. Y con el comienzo de la era digital hubo un
cambio significativo dentro de ella, empieza lo que se conoce ahora como el

retoque fotografico y creacidén de publicidad cada vez mas llamativa.

Asimismo, la llegada de Instagram tuvo un gran impacto en la manera que
la publicidad se consume debido a lo rapido que hay que captar la atencién del
consumidor y la necesidad de subir contenido interesante con mucha mas

constancia.

3.2.2.2. Food Styling y las botellas

El food styling es una técnica que se utiliza dentro de la fotografia de
alimentos y bebidas. Segun (Molins, 2015) este consiste en usar varias técnicas

para lograr que la comida se vea mas apetitosa en una fotografia final.
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La técnica a usar durante este proyecto es para las bebidas frias. Para
dar un efecto de que el producto esta frio y fresco se rocia el vaso o botella a
fotografiar con agua mezclada con glicerina y para darle mas realismo a la
imagen se utilizan hielos falsos hechos de acrilicos, ya que los reales se derriten

durante el proceso de la fotografia final.

3.2.2.3. Proceso de una fotografia publicitaria

Antes de realizar cualquier fotografia publicitaria deben tomarse varios
puntos en cuenta. Es esencial conocer al cliente y sus objetivos, para llevar a
cabo esto es comun el uso del brief, que es un documento donde se recopila
toda la informacion necesaria para llevar a cabo una campana publicitaria. Esta

suele incluir:

e Informacion sobre la empresa.

e Obijetivos.

e Publico objetivo, a qué personas quiero llegar.

e Presupuesto.

e Cronograma, donde se incluyen fechas limite para entregar un
proyecto.

e Competencia, como diferenciar el producto a otros en el mercado.

e Entregables, qué productos finales habra.

Todo esto se realiza para poder conocer bien a la marca y a su publico,

para poder capturar su esencia dentro de las fotografias.

Ademas, es importante conocer el tipo de fotografia que se desea y dénde

se la va arealizar e investigar a fondo sobre la competencia y productos similares
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para ver qué estandares y tendencias existen en relacion al producto a

promocionar.

La planificacién es de suma importancia en este ambito de la fotografia,
ya que este incluye todo el plan para poder llevar a cabo la produccion de manera
adecuada, analisis sobre equipo a usar, elementos que adquirir, entre otros.
Todo para asegurarse de que se tome en cuenta cada punto importante antes

de comenzar una sesioén de fotos.

Ademas, la fotografia publicitaria de botellas es una de las mas
complicadas de conseguir, debido a cada una de las técnicas que hay que seguir
y precision que mantener, ya que hay que iluminar correctamente para que se
vean todos los detalles deseados y debemos tener sumo cuidado por los reflejos
y transparencia de las botellas. Y aunque la post-produccion en este ambito es
crucial no podemos dejar todo para esa seccion, tenemos que hacer todo lo

posible por que en la toma final no existan muchos reflejos.

Asimismo, debemos ver el estado en el que esta la botella y tener en
cuenta que esta no nos genere mas trabajo después, que las etiquetas estén
bien puestas, que la botella no tenga abolladuras y limpiarla antes de empezar

con la produccién para que no tenga ninguna marca.

Igualmente, debemos tener presente el color del liquido, que al escoger la
iluminacién, no cambie la percepcion de este. También debemos escoger el
fondo que usaremos para la fotografia, si fondos blancos o negros. En muchos
casos en la fotografia de bebidas alcohdlicas escogen fondos oscuros para
plasmar elegancia, pero el color de fondo depende mucho del tipo de producto y

la marca con la que se trabaja.
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3.2.3. Capitulo lll: Aspectos técnicos y estéticos
3.2.3.1. Equipo técnico

3.2.3.1.1. Camaras y objetivos

El equipo de mas importancia al momento de una produccion fotografica,
es la camara que se usa. Actualmente en el mercado existe una gran variedad
de camaras, como: camaras compactas, réflex o mirrorless. Cada una tiene sus

ventajas, desventajas y funcionalidad.

Una de las caracteristicas generales de una camara es el sensor que
tiene, este puede ser APS-C, que es el sensor mas pequeno, que miden
alrededor de 22mm x 15mm, significando que el campo de vision es mas
pequefio comparandolo con un full frame. Un full frame tiene un tamafio de 36mm
X 24mm, que es equivalente a una pelicula de 35mm, y por ultimo estan los
sensores de medio formato, que son los sensores mas grandes, y miden entre
44mm x 33mm a 53.7mm x 40.2mm, asi mismo, el ultimo sensor es el que da la

calidad mas alta de imagen.

Imagen No.17: Comparacion de sensores de camara

Full-Frame (Nikon D&10)
: .9mm x 24mm
- Cro Facter: 1.0x

APS-C (Fujifilm X72) |
23.6mm x 156mm
Crop Factor: 1.5%

DSERD FTOGRARID | £ /e =
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Fuente: https://www.jalenobanphotography.com/post/full-frame-vs-crop-sensor-vs-medium-

format

A pesar de que el tamafio del sensor influye mucho en la calidad de una
fotografia y esto es muy importante en una fotografia publicitaria, se puede
empezar con una camara con sensor APS-C, debido a su accesibilidad, ademas
de que este sensor ofrece una mayor profundidad de campo a diferencia de un
full frame con la misma apertura, haciendo que el producto pueda verse mas

nitido a una fotografia de producto.

El objetivo es un sistema optico formado por un conjunto de lentes que
transmiten y desvian la trayectoria de la luz para proyectar una imagen. Hay
multiples opciones de objetivos también, y cada uno tiene sus caracteristicas y
funcionalidad. Existen objetivos de focal fija y focal variable, estas focales se
conocen por milimetros, una focal se puede reconocer por lo que esta en el lente,
por ejemplo, si vemos un 21mm, es una focal fija, pero si vemos un 24-70mm,
es una focal variable, sabiendo que la menor distancia que tiene ese lente es 24

y la mayor 70.

Los objetivos estan divididos por:

Ojo de pez

o Entre7y17mm

Super gran angular

o Menor que 24mm.

Gran angular

o Entre 24 y 35mm.

Objetivo normal

o Entre 35y 50mm.
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e Teleobjetivo

o Mayor a 70mm.
e Macro

o Distancia minima de enfoque, entre 30 y 200 mm.
e Todoterreno

o Entre 18 y 300 mm, lente que abarca un gran rango focal.

En fotografia de producto y publicidad lo mas recomendable es utilizar una
distancia focal mayor a 50mm ya que estas no distorsionan la imagen, aunque

existen casos que para lograr otros efectos se utilizan otras distancias.

Otro factor importante de los objetivos es la luminosidad que tienen, esto
se determina por su diafragma, por ejemplo, si un objetivo se lo presenta con
/2.8 significa que tiene una apertura maxima de 2.8. El diafragma determina la
cantidad de luz que entra al sensor, ademas de que los objetivos con mayor

luminosidad son los de mejor calidad.

En una produccion de esto, otro elemento importante es la luz. La luz es
una herramienta de composicién, ya que al saber cdmo manejarla también
podemos generar sombras, que llega a presentar el volumen y forma de algo,

también se le puede dar importancia a mas cosas que otras dentro de la toma.

Dentro de un estudio se suele utilizar luz artificial, ya que también existe
la luz natural, que es la proveniente del sol, pero en esta siempre dependeremos
del clima del momento. En cambio, en la artificial nos permite manejar y

manipular la luz como nosotros deseemos y asi llegar al resultado pensado.

La luz artificial puede ser continua o discontinua, en un estudio lo mas

comun es utilizar luces discontinuas, que brindan los flashes, y cada uno tiene
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su potencia, estos pueden variar entre los 150W hasta los 1500W, pero los mas
usados rondan entre 300W y 600W. El flash siempre estara acompanado de un

modificador de luz. Estas estan clasificadas en:

e Softbox
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e Paraguas
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e Beauty Dish
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e Snoot

e Grid
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e Reflector

Aunque también existen los rebotadores para tener una luz de relleno y

banderas para generar sombras, que es sumamente util en la fotografia de
botellas ya que siempre tiene que lograr verse el volumen de la botella,

mantenerla perfilada y darle importancia a su etiqueta.

3.2.3.2. Equipo humano

El equipo humano se refiere a todas las personas que se necesitan para
llevar a cabo una produccion fotografica, cada una tiene un cargo con su trabajo
a realizar todo para que pueda ser mas llevadero el proyecto. Este no siempre
tiene que ser el mismo, ya que cada proyecto es distinto y tiene sus necesidades

establecidas. El equipo humano se compone por:

e Productor
o Es quien dirige la produccién, encargado de ver donde se
realiza el proyecto y todo lo que se necesitara dentro del
mismo.

e Director de arte
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0 Se encarga de la puesta en escena y que todo cumpla con
la estética del proyecto, se encarga que estén todos los
materiales necesarios para llevar a cabo el trabajo.

e Fotdgrafo

o Esta a cargo del manejo de la camara, ver qué esquemas
luminicos utilizar, y puede trabajar junto al director de arte
para establecer una idea final del proyecto.

e Editor

0 Puede ser el mismo fotégrafo u otra persona dependiendo
del proyecto, pero tiene la funcion de realizar la post-
produccion de un trabajo, retoque de imagenes para poder
obtener el trabajo final.

e Asistentes de produccion
e Son aquellas personas que estan durante una produccion para
dar apoyo especialmente al fotografo. Por ejemplo, pueden
mover luces si se lo piden, conseguir algun material de
emergencia. Estan para asistir a otros.

3.2.3.3. lluminacion en botellas de vidrio

Las principales particularidades del vidrio es su transparencia y
reflectividad, por eso para realizar este tipo de fotografias debemos ser

sumamente cuidadosos y seguir varias técnicas de iluminacion.

En un proyecto de botellas en estudio, es esencial un flash de estudio y
un modificador softbox rectangular en un lateral, porque asi nos permite perfilar

la botella y que mantenga un volumen y la luz siga el contorno de la botella. No
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se utiliza un octabox debido a que asi no se aprecia la botella de buena manera

y termina viéndose de extrafa, como si se tratase de un error.

Imagen No.18: Ejemplo de botella fotografiada con octobox

Fuente: https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-

estudio/#ftoc-heading-1

También debemos colocar un rebotador en un lateral de la botella para

obtener una luz de relleno y no tener un lado muy oscuro.
Imagen No.19: Esquema luminico de una técnica para fotografiar botellas

Botella

. Reflector

ottt

Flash+Ddusor

Fuente: https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-

estudio/#ftoc-heading-1

En este esquema luminico hay que tomar en cuenta que al estar solo

tomando foto a la botella no tenemos total informacion de la etiqueta, por lo que


https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
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es necesario mover el flash para capturar el mismo mejor iluminado y después
realizar el montaje al realizar el retoque fotografico. Esta técnica es considerada
la mejor si tenemos varios elementos dentro de la toma de la botella, que por lo

\
L
general, en una fotografia publicitaria, puede tenerlos. --\l_*\

Imagen No.20: Ejemplo utilizando el esquema

Fuente: https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-

estudio/#ftoc-heading-1

Otra técnica de iluminacion que existe para botellas es la iluminacién
trasera para contornear a la botella de una manera distinta, donde solo

cambiamos la posicion del flash para lograr lo mencionado.

Imagen No.21: Esquema luminico de una técnica para fotografiar botellas y su uso

Botella

Flash+Difusor . Reflector

AN
f:}l.ll
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https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
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Fuente: https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-

estudio/#ftoc-heading-1

3.2.3.4. Luzy color

La luz es energia transmitida a través de ondas electromagnéticas, pero
no es la unica onda, también esta la existencia de los rayos x, que ven mucho
mas alla, pero los humanos solo es visible la luz, que puede ser percibida por el
sol, la luz artificial, entre otros. Este se caracteriza por su longitud de onda y la
que podemos percibir los humanos va desde los 400 (luz azul) hasta los 700 nm

(luz roja). Y el color lo percibimos gracias a la reflexion de la luz.

Con esto en mente, se puede hablar de la teoria del color. Pirela (2025)
dice que “se conoce como teoria del color a un conjunto de reglas basicas que

guian la mezcla, la interaccion, las propiedades y la percepcion de los colores.”

Uno de los elementos mas importantes de esta teoria es el circulo
cromatico, el mismo que se ordena con tal de que los colores complementarios
se enfrenten y los analogos estan mas juntos. Y cada color tiene sus

propiedades, que son las siguientes:

e Matiz

0 Lo que nos ayuda a diferenciar un color de otro.
e Luminosidad

o Cantidad de luz que tiene el color.
e Saturacion

o0 Intensidad del color.

La teoria del color es un gran elemento dentro de la publicidad, ya que

con este se pueden escoger qué tonos usar en cierta campafa para generar

.r

T~

/1

//; A
/ )I/ '\/'\_4‘0

/
(o

DISENO FOTOGRAFICD |


https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1
https://foto321.com/blog/comunidad/como-fotografiar-una-botella-con-luz-natural-y-en-estudio/#ftoc-heading-1

35

alguna sensacion, que le llame la atencién al consumir o que pueda relacionar el

producto con algo mas.

Esta teoria dentro de la publicidad demuestra que los tonos escogidos
para una campafa afecta muchisimo a la decision del consumidor, y en las
fotografias de botellas, especialmente las transparentes, toma mucha mas
importancia y hay que prestarle mucha mas atencion a la eleccion del fondo para
la fotografia, ya que este puede mostrar un color distinto del liquido que se
encuentra dentro si estda mal escogido el fondo, ademas hay que saber
diferenciar que un fondo claro y un oscuro generan distintas sensaciones. Hay
que tomar en cuenta todos los elementos que forman parte de este tipo de
imagen, tanto el fondo como todos los elementos que incorporan a la imagen

final.

3.2.3.5. Direccién de arte y preparacion del producto

La direccion de arte consiste en la persona o grupo de personas que se
encargan de todos los aspectos visuales y estéticos de un proyecto, establece el
concepto del mismo y se aseguran de que estos logren los objetivos propuestos,
supervisa todo el proceso para que esto se cumpla. Su papel es vital para que

un proyecto cobre vida.

En el campo de la fotografia, el director se encarga de la puesta en escena
de la imagen, que todo lo que conforme a la misma no solo cumpla con los
lineamientos sino que también impacte visualmente. Pero para llegar a esto se
hace uso de moodboards para establecer la estética del proyecto, ver qué

elementos usar dentro de la imagen, etc. Cuando este ya tiene una idea
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establecida, se tiene que realizar constantes revisiones para llegar a una

propuesta final.

Hasta obtener la idea final, (Mahon, 2010, p. 74-75) nos dice que debemos
observar si hay algo que podria distraer la atencion de lo que realmente se quiere
mostrar dentro de la publicidad. Que podemos usar distintas técnicas para hacer

que el protagonista de nuestra imagen sea nuestro producto.

También menciona que la simplicidad puede ser muy poderosa en este
tipo de imagenes, que a pesar de que muchas veces queramos agregar varios
elementos a la fotografia para poder explicar mas sobre el producto pero que en
muchos casos esto puede volver a la imagen muy dificil de entender. En la
mayoria de los casos hay mas impacto cuando la publicidad cuando tiene una

visual simple y guia al consumidor directamente hacia el mensaje.

En una fotografia publicitaria de botellas, no solo hay que darle
importancia a los elementos que forman a toda la imagen. Hay que darle suma
importancia al cuidado de la botella. Factores como limpiar la botella antes de
fotografiarla para que esta no tenga ninguna huella, ver que la etiqueta esté bien
posicionada en relacion a la botella para que se vea estéticamente bien y su
posicion perfecta. La etiqueta también deberia estar en buen estado, ver que no

esté rota, bien impresa y colocada.

Aspectos hasta de escoger al producto son de mucha importancia, ya que
muchos pueden tener abolladuras, hacer un casting de las botellas para ver cual
se veria mejor en la imagen y también de los elementos que acompafaran al

producto dentro de la fotografia.
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3.2.3.6. Post-produccion

La parte final de una fotografia publicitaria es la post-produccion, que es
donde se realiza el retoque fotografico, en este proceso podemos usar varios
programas, pero los mas comunmente usados, son photoshop principalmente y

lightroom.

En el retoque se pueden hacer uso de varias técnicas, por ejemplo:

e Correccién de color
0 En post-produccion realzar los colores de una fotografia,
hace que se vea mas llamativa, o en el caso de una botella
logramos que se vea el color exacto del producto y del

liquido que tiene dentro (si es una botella transparente).

e Apilamiento de enfoque
o Durante la produccion fotografica se pueden realizar varias
tomas con distintos enfoques para que durante el retoque
esas fotografias puedan ser apiladas dependiendo de cual
resultado final se esté buscando, un ejemplo puede ser una
fotografia enfocada a la etiqueta, ya que en la toma entera
no se realza tanto, y en post-produccion realizar ese trabajo.
e Correccién de imperfecciones
o Si bien se hace todo lo posible porque la toma esté perfecta
y que no existan reflejos y otros errores en la botella, es
inevitable que existan igual, por eso esta parte en el retoque
es de suma importancia, porque aqui se deshace de

cualquier imperfeccion.
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e Control de luces y sombras
o Para este se pueden usar curvas o niveles para
principalmente poder crear mas contraste, esto puede
ayudar a generar alguna sensacion al consumidor y que se
buscaba con la imagen final.
e Acentuar texturas
o Esta técnica no necesariamente se utiliza en todas las fotos
de botellas, pero se puede usar con bebidas que tengan
gases, cComo gaseosas O cervezas, ya que aqui se puede
acentuar o agregar las burbujas, para que sea notable qué

tipo de bebida es.

3.2.3.7. Inteligencia Artificial y referencias visuales

El uso de la inteligencia artificial ha estado en auge estos ultimos afios,
entre las mas conocidas estan Chat GPT, Gemini. Incluso Adobe le empezé a
dar uso, por ejemplo dentro de su programa de Photoshop puede generar
imagenes para incorporarlas en un proyecto que estemos realizando, pero esta
funcidén aun sigue en progreso, ya que no siempre genera la mejor imagen y su
resolucion aun no es tan alta o se puede visualizar sin realismo. También lo ha
incluido en su programa de Lightroom, como una ayuda para borrar

imperfecciones u objetos no deseados en una imagen.

Para poder adentrarnos en qué uso entonces podemos darle dentro de
este proyecto, primero debemos como se generan imagenes con la inteligencia
artificial. Segun (Rodrigo & Villa, 2024) “las imagenes producidas por la |IA

generativa son resultado de la aplicacion de algoritmos, una programacion de
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instrucciones orientadas a la consecuciéon de un fin, un resultado que se quiere

lograr.”

La IA utiliza multiples fuentes para darnos un resultado final a través de la
informacion que nosotros le demos, esto se lo conoce como prompt. En un
prompt, por lo general siempre se trata de ser lo mas especifico posible para que
nos dé un resultado mas optimo 0 que mas se acerque a lo que tenemos en

mente.

Como mencionamos, una imagen que nos de la inteligencia artificial no
siempre es realista 0 muchas veces le cuesta dar justamente lo que tenemos en
mente, Asi que para este proyecto se lo va a utilizar no como un producto final,

sino algo que nos ayude en el proceso de creacion y post-produccion.

Haciendo uso de cualquier inteligencia artificial que genere imagenes,
puede ser util al momento de crear moodboards o referencias visuales de nuestra
idea final plasmada de distinta manera de como queremos que se vea un
proyecto, y con esto ver qué se puede mejorar, quitar, o agregar para que la

fotografia final sea la mas idénea.

Para esto habra que escoger cual es la IA que mejor nos puede generar
este estilo de imagenes, y habra que hacer uso de multiples de prompts,
especificar qué queremos en cada imagen para tener la mejor opcibn como
referencia visual final. Ultimamente, Gemini ha sido reconocida como la mejor
herramienta para crear imagenes haciendo uso de la inteligencia artificial, asi

que este proyecto hara uso de ese programa.

También se le puede dar uso en post-produccidn en el programa de

Lightroom para quitar alguna imperfecciéon en la fotografia que no podamos
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realizar con las herramientas mas comunmente usadas dentro de Photoshop,

usandolo asi como una herramienta mas de apoyo.
3.2.4. Capitulo IV: Drakon

Drakon es una marca de licor ecuatoriano, que lleva en el mercado desde
el afio 2024. El nombre nace de la traduccion de la pitahaya en inglés, dragon
fruit, ya que es un licor a base de pulpa de pitahaya. Drakon se posiciona como

el unico destilado de pitahaya con multiples premios internacionalmente.

Drakon se presenta como una bebida premium pero es mas que eso.
Segun (Ultima hora ecu, 2024) “es un simbolo de innovacién, identidad y
calidad.” Desde diciembre del 2024 ya se encuentra en varios establecimientos

del pais y es protagonista de varios cocteles de autor en multiples restaurantes.

A pesar de que se presenta y es un producto premium y de calidad, este
no cuenta aun con fotografias de estudio para sus productos, el cual puede ser
de mucha ayuda para el reconocimiento de la marca y la imagen que se genera
de ella. Por eso, en este proyecto se procura realizar 3 producciones finales para

que la marca pueda utilizarla en su plataforma instagram.

3.3. Grupos objetivos
3.3.1. Publico real / usuarios finales
e Fotografos junior entre 20 y 35 anos que buscan ampliar su conocimiento
en distintos campos de la fotografia y fotdgrafos profesionales que deseen
conocer sobre nuevas técnicas y estilos fotograficos en este campo.
e Radicados en Ecuador, en ciudades como Guayaquil, Quito y Cuenca
debido que ahi se concentran la mayor cantidad de gente que contrata

este servicio.
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e Con nivel socioecondmico medio-alto debido a que es de conocimiento
que el campo fotografico llega a ser costoso debido a los materiales a
usar, como camaras profesionales y equipos de edicion.

e Fotografos que adquieren cursos de fotografia y equipos fotograficos y
consumen contenido de otros fotografos como referentes o personas que

suben tips de técnicas en redes sociales.

3.3.2. Publico potencial

Todas las industrias de bebidas en vidrio en Ecuador que puedan
necesitar realzar su producto con imagenes mucho mas llamativas, como Ron
San Miguel, licores que pertenecen a la Republica del Cacao, cervezas Pilsener,
Club Premium, varias marcas que venden bebidas energizantes de Guayusa en
botellas de vidrio, bodegas de vino ubicadas en Ecuador e incluso marcas de
cosmeéticos que manejan varios de sus productos en envases de vidrio, como
Luque o emprendimientos que requieran de fotografia atractiva para dar a

conocer su producto de mejor manera.

3.4. Propuesta de diseio

Titulo: Fotografia publicitaria: Manual para botellas de vidrio

Subtitulo: Manual de direccion de arte para bebidas en botellas de vidrio
en la fotografia publicitaria

Marca

Se trabajara con la marca ecuatoriana Drakon para la produccion
fotografica. Realizando 3 producciones fotograficas utilizando sus 2 productos
en el mercado, que consisten en 2 bebidas alcohdlicas presentadas en botellas

de vidrio, 1 es el destilado de pitahaya y el otro es el triple destilado. Se realizara
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una produccion junto los 2 productos, después una produccion con uno de los
productos y por ultimo una produccion con el otro producto.
Las fotografias finales de estas producciones se encontraran dentro del
manual junto con todo el proceso para obtenerlas.
Formato
El manual estara maquetado en un formato 20x30cm, ya que en este
formato podemos trabajar de mejor manera a la hora de utilizar texto e imagenes.
Estética
El manual usara la tipografia asignada a los titulos de primer nivel,
segundo nivel, tercer nivel y cuerpos de textos:
e Titulo de primer nivel: Gill Sans Bold a 63 puntos.
e Titulo de segundo nivel: Gill Sans Bold a 32 puntos.
e Titulos de tercer nivel: Gill Sans SemiBold a 25 puntos.
e Cuerpo de texto: Gill Sans Regular a 16 puntos.
Para el manual se utilizara una paleta con los dos siguientes colores:

e Borgona (501322) - Granate (9C2141)

Imagen No.22: Captura de paleta de color

Diagramacioén
El manual esta dividido en cuatro capitulos, el primer capitulo dara una
breve introduccion a la fotografia publicitaria, un poco de historia de este hasta

la actualidad, asi como caracteristicas de la fotografia de botellas.
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En el segundo capitulo trata sobre la pre-produccion, qué es el brief
publicitario, qué debe contener una carpeta de pre-produccion y el uso que se le
puede dar a la inteligencia artificial para crear referencias visuales, todo con
ejemplos aplicados al caso de la marca.

En el tercer capitulo aborda el proceso de cada una de las producciones,
montaje de las fotografia, esquemas luminicos, fotografias del back del proceso,
parametros de la camara y fotografias finales en raw.

Y en el capitulo final se explica el proceso de post-produccion, correcciéon
de colores, reflejos y mostrar resultados finales de cada produccion.

El manual sera maquetado usando el programa InDesign ya que este
permite realizar una base de la propuesta y organizar como ubicar los elementos
pensados antes de afadir toda la informacion. Se hara uso de una sangria de
0.5mm ya que asi nos facilita el trabajo al momento de tener el manual en fisico.
Ademas de que nos facilita el uso de mallas para establecer guias para poder
organizar de mejor manera la informacion, y estas al momento de exportar no
apareceran. En las paginas maestras se estableceran guias de 4 columnas y 4
filas con 0.5mm de medianil para organizar toda la informacion que se encuentre

dentro del manual.

Imagen No.23: Captura de InDesign de la maquetacion del manual
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3.5. Diseino en detalle
3.5.1. Aspecto y forma
El manual fotografico va a tener unas dimensiones de 20x30cm sera
impreso en papel couché de 115 g y empastado, contando 90 paginas mas la
portada y contraportada que se encontraran en tapa blanda.
3.5.2. Materiales, plataformas, soportes
Los productos finales consisten en el manual fotografico, que se va a
encontrar en fisico con 3 unidades impresas. Las fotografias finales también
estaran en fisico dentro del manual. En la plataforma de instagram se
encontraran albergadas las fotografias finales y los audiovisuales del proceso de
produccion de estas fotografias en estilo de reel. Ademas en un sitio de google
sites se encontrara una seccion dedicada al manual, mostrando las fotografias
finales digitales y un link de drive donde alberga el manual de manera digital y
las carpetas de pre-produccion realizadas. El enlace a este google sites se
encontrara disponible en una historia destacada de Instagram relacionada con el

manual.
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4.1. Presupuesto del prototipo, costo y precio de venta

Presupuesto del proyecto real

Actividad ‘Mes1 | Mes2 'Mes 3 ' Subtotal
Pre-produccion $20 $75 $0 $95
Uso de la marca $0 $0 $0 $0
Equipos fotograficos $0 $0 $0 $0
Alquiler del estudio $0 $0 $0 $0
Edicion $0 $0 $0 $0
Maquetacion $0 $0 $0 $0
Impresion $0 $0 $255 $255
Total $20 $75 $255 $350

Presupuesto del proyecto ideal

Actividad ‘Mes1  Mes2 'Mes 3 ' Subtotal
Pre-produccion $30 $120 $0 $150
Uso de la marca $0 $300 $0 $300
Equipos fotograficos $500 $500 $0 $1.000
Alquiler del estudio $105 $140 $0 $245
Edicion $60 $160 $0 $220
Magquetacion $65 $145 $0 $210
Impresion $0 $0 $135 $135
Total $760 $1.365 $105 $2.260
Presupuesto de impresion: Unidad - Real

Actividad  Precio unidad | Cantidad Subtotal
Impresion de Portada $6 1 $6
Impresion del contenido $0.50 90 $45

Total

$51
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Presupuesto de impresion: Al x mayor - Ideal

Actividad Precio unidad  Cantidad Subtotal
Impresién de Portada $3 100 $300
Impresion del contenido $0.30 9.000 $2.700
Total $3.000

5. Cierre

5.1. Conclusiones

Podemos concluir que un manual fotografico es un documento que nos
sirve como una guia para la realizacion de una produccion fotografica, ya sea de
modas, producto, etc. Contando también con una estructura clara y concisa
donde se muestran todos sus pasos explicados a detalle.

Las botellas de vidrio son objetos que llegan a ser un reto para
fotografiarlos debido a las diferentes técnicas de iluminacion que se debe de
manejar, debido a su material translucido y reflectante, y donde también
debemos tomar en cuenta el tipo de liquido del producto y el color de la botella
para que la fotografia sea mas realista, ya que cualquier elemento que se
encuentre en el ambiente puede afectar el producto, ya sea algun punto de luz,
algun objeto, o incluso nosotros mismos en el reflejo por ello se recomienda llevar
ropa oscura.

Ademas, al trabajar con fotografia publicitaria, es fundamental prestar
atencion al uso del color y a la seleccion de objetos dentro de la composicion.
Estos elementos no solo ayudan a construir una narrativa visual, sino que
también permiten presentar el producto de forma atractiva, auténtica y coherente

con la esencia de la marca.
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Para este tipo de proyectos es indispensable la realizacion de una carpeta
de pre-produccion, ya que esta siempre nos ayudara a mantener un esquema
claro sobre los pasos qué vamos a realizar, de qué manera, qué elementos se
usaran en cada toma, etc. Asimismo aqui es donde esquematizamos nuestra
iluminacion, dependiendo de qué queremos lograr en cada foto. Todo esto ayuda
a tener un proyecto mucho mas organizado, ver toda esta guia durante la
produccion nos ayuda a respetar todo lo planteado desde un inicio y finalizar con
una fotografia de gran nivel técnico.

La post-produccion es la ultima fase de este tipo de proyecto es en la cual
dejamos todo prolijo y listo para poder llegar al resultado final, aqui es donde se
ve al minimo cada detalle ya que este tipo de fotografia es llamativa por lo antes
mencionado “La atencion al detalle”.

5.2. Recomendaciones

Es necesario indagar sobre distintos campos dentro de la fotografia y
ampliar nuestro conocimiento como profesionales para ir adquiriendo
experiencia y adaptarlo a nuestro método de trabajo, descubriendo poco a poco

qué nos resulta mejor para llegar a un resultado final 6ptimo.

De la misma manera, debemos estar al tanto de las tendencias que
surgen cada cierto tiempo en cuanto a un estilo de imagenes, mas aun en el
campo publicitario, ya que lo que vende ahora, puede cambiar en el futuro, el

punto es ir adaptandonos a las nuevas tendencias visuales.

La iluminacién es de suma importancia en una fotografia, no es solo poner
luz en una fotografia, debemos hacer que el ambiente de la foto junto con la
iluminacion cree un ambiente interesante y en el caso de una botella. Hacer que

nuestro producto se vea llamativo y aprender a usar diferentes técnicas de
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iluminacion para que se aprecie de manera correcta. Ademas de trabajar en un
lugar donde podamos evitar cualquier tipo de reflejo, y siempre tener paciencia
durante el proceso para sobrellevar las diferentes situaciones que se podrian

presentar.

No subestimemos la importancia de la carpeta de pre-produccion para
este tipo de proyecto. Esto nos ayudara a mantener todo de manera mas
organizada y ver qué cosas seran necesarias durante la produccidon. Siempre
tengamos en cuenta que al usar elementos para acompanar a la narrativa visual
tienen que estar de acuerdo con lo que se vende y con la marca, escogiendo
cuidadosamente también estos elementos, que estén en buen estado y que sean

presentables.

Ademas, es primordial la preparacion que debemos tener en cuanto al
producto, limpiarlo antes de la produccioén para que no quede ninguna huella y
ver que en lo posible no tenga ninguna abolladura. Asimismo, usar inteligencia
artificial para crear referencias visuales nos facilita plasmar nuestras ideas vy

obtener un resultado final mas tangible.

Como ultima recomendacion la postproduccion siempre sera la etapa
donde trabajaremos de manera mas minuciosa para ver todo tipo de detalles que
se puedan corregir con el fin de obtener un resultado final 6ptimo y llamativo.
Siempre cuidando que los colores y detalles en nuestras fotografias y se vean
como lo planteado desde un inicio. Ademas de ayudarnos también de las
herramientas nuevas como la inteligencia artificial para diferentes etapas de
edicion como puede ser la correccion de color afadir elementos o quitar los
mismos la capacidad de adaptar estas nuevas tecnologias a nuestros productos

finales seran relevantes para destacar dentro del ambito visual.
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Fotografias de esquemas luminicos
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Fotografias en RAW
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