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RESUMEN

El iris humano, parte esencial del sistema visual, ha sido sujeto de estudio en
ambitos fisicos, opticos, antropologicos y psicolégicos. Sin embargo, no es hasta
la modernidad, que se convirtio en objeto de interés en el arte y el disefio, siendo
una fuente de inspiracion para la creacion de elementos estéticos a partir de su

estructura.

Desde esta premisa, se desarrolla el presente documento que propone conectar
el disefio fotografico con el estudio del iris como simbolo de identidad. En donde,
se implementa la técnica del retrato fotografico y la macrofotografia para la

creacion de objetos portables (coleccion de joyeria).

De este modo, se le otorga un valor simbdlico no solo al ojo humano, sino a la
imagen del mismo, en donde se honra la individualidad y se conecta con el

espiritu de cada persona.

Palabras clave: Iris, o0jo, identidad, diversidad, simbolo, cultura, Iluz,

macrofotografia, fotografia, objetos, disefo, retrato, iluminacion
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ABSTRACT
The human iris, an essential part of the visual system, has been studied in the
fields of physics, optics, anthropology, and psychology. However, it was not until
modern times that it became an object of interest in art and design, serving as a

source of inspiration for the creation of aesthetic elements based on its structure.

Based on this premise, this document proposes connecting photographic design
with the study of the iris as a symbol of identity. It will implement the techniques
of photographic portraiture and macro photography to create portable objects (a

jewelry collection).

In this way, symbolic value is given not only to the human eye, but also to its

image, honoring individuality and connecting with the spirit of each person.

Key words: Iris, eye, identity, diversity, symbol, culture, light, macro

photography, photography, objects, design, portrait, lighting
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Preliminares

Titulo y Subtitulo

Titulo: Iris: el diafragma del alma

Subtitulo: Macrofotografia de iris como conector entre el disefio y la

identidad.

Campos del conocimiento

1. Campo Amplio: Artes y Humanidades, Ciencias Sociales
Campo Especifico: Artes

Campo Detallado: Disefio

El siguiente proyecto se vincula con el campo amplio de “Artes y
Humanidades”, centrandose en el Disefio, debido a la implementacién de
técnicas fotogréaficas dentro del disefio de joyas, cuyo vinculo se relaciona a la

conexion simbdlica del iris humano con la identidad personal.

De esta manera, la fotografia se presenta como una herramienta
interdisciplinaria de auto representacion, en tanto el disefio crea una experiencia

visual, sensorial y emocional en base a ella.

2. Campo Amplio: Salud y Bienestar
Campo Especifico: Salud

Campo Detallado: Oftalmologia

En el presente proyecto analiza las diferentes técnicas de macrofotografia

y uso de esquemas luminicos, con el propésito de crear un método no invasivo
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al momento de capturar fotograficamente al iris humano. De esta manera, es
menester comprender la anatomia y funcionamiento del ojo desde una

perspectiva oftalmoldgica.

Ademas, se analiza el escaner de iris desde una perspectiva tecnoldgica
y médica, en donde se abordan temas relacionados a la biometria! e iridologiaZ.
Estas técnicas contemporaneas permiten comprender la relacion que tiene la

parte visual del ojo humano con respecto al bienestar del cuerpo.

En otra instancia, se relaciona aspectos oftalmolégicos como el color del
iris con respecto a su significado en diferentes culturas, y cémo esto puede

aportar en la creacién de narrativas visuales.

! Reconocimiento y verificaciéon de personas mediante rasgos fisicos y de comportamiento. Implica:
reconocimiento facial, huella dactilar, escaneo de iris, reconocimiento de voz y patrones de tecleo.
2 Estudio de patrones y colores del iris del ojo que permite diagnosticar el estado de salud del cuerpo.

10
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Introduccién.

“Podemos tener todos los medios de comunicacion del mundo, pero nada,

absolutamente nada sustituye la mirada del ser humano” (Paulo Coelho).

La fotografia es el arte de comunicar mediante la captura de una imagen,
en donde los recuerdos se preservan de manera tangible. A lo largo de la historia
se desarrollaron géneros fotograficos que van més alla del registro de la realidad
y la documentacion como memoria, por lo cual hoy en dia se puede realizar
fotografia de todo tipo. Es asi como surge uno de los géneros mas conocidos, la
fotografia de retrato, en donde se captura la personalidad de una persona a
través de gestos, comportamientos y expresiones. Este tipo de fotografia se
realiza con diferentes objetivos: experimentales, conceptuales, de identificacion
(tipo carnet), moda, publicitario, artistico e incluso, documental. No obstante,

todos tienen el mismo fin: crear una representacion fiel de la persona retratada.

Por otro lado, existen géneros fotograficos mas técnicos, como lo es la
macrofotografia3, una técnica que captura detalles pequefios de un sujeto y la
representa en una escala 1:1 o superior. Este género se utiliza principalmente
en la biologia para el andlisis cientifico de la flora y fauna. Sin embargo,
actualmente, su aplicacion trasciende al campo artistico y del disefio, no solo por
adentrarse en la sutileza de los objetos para transformarlos en algo complejo,
sino por ser su riqueza visual, en donde se requiere que el espectador observe
con detenimiento para apreciar lo imperceptible, los detalles de lo cotidiano y
como eso puede volverse algo extraordinario. Bajo esta premisa, nace la

fotografia macro del iris, una propuesta que invita a generar una conexion entre

3 Técnica fotografica que permite capturar imagenes detalladas de objetos grandes y pequefios. En el caso
de los objetos pequefios, los hace parecer mas grandes de lo que son.

11
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el ser y sujeto mediante la visualizacion de texturas y patrones que componen el

0jo humano.

Si bien es una técnica que existe durante afos, su incorporacion en
contextos comerciales no ha sido del todo explorada en Latinoamérica,
especificamente en Quito, Ecuador, en el canton Rumifiahui. Esta ausencia
comercial representa una oportunidad para generar un modelo de negocio que
incorpore la fotografia, el disefio y la creacion como un proceso de innovacion

cultural.

Para ello, se consideran cuatro puntos fundamentales: la representacion
simbdlicamente cultural del iris humano, la fotografia como método identitario, la
revalorizacion de la fotografia como experiencia y la tendencia de la
personalizacion. Estos elementos sustentan la propuesta conceptual y el marco
metodoldgico, en donde se abarca la necesidad de crear productos que integren

el disefio fotogréfico.

A partir de estos puntos, se propone la creaciéon de una coleccion de
joyeria personalizada cuya pieza central es la imagen del iris de cada retratado.
Ademas, se implementan herramientas para la creacion de contenido digital e

impreso que aporten a la difusion de la marca y a la experiencia del usuario.

De esta manera se crea un proyecto emocionalmente innovador en donde
el disefio se transforma en una alternativa para la comercializacion, mientras que
la fotografia se convierte en la fuente de la individualidad, cuyo retrato sirve como
un componente de reconocimiento. Siendo asi, la fotografia un elemento

primordial para conectar la identidad con el disefio.

12
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2. Investigacion preliminar
2.1. Definicién del problema u oportunidad del disefio
2.1.1. Falta de conocimiento sobre nuevas aplicaciones de la
fotografia

El escaneo de iris, quién, en sus inicios, funciona como una medida para
facilitar la identificacion de las personas en entornos digitales (dato biométrico),
ahora es un elemento critico por el riesgo que éste involucra: suplantacién, robo
de identidad, manipulacién y uso indebido de la informaciéon. Ya que, como
plantea la directora de la Maestria en Derecho Digital e Innovacion de la
Universidad de las Américas, Lorena Naranjo (2024): “es impredecible lo que
puede suceder con informacién que nos hace uUnicos e individuales. Ahora, ya
no solo es el nombre y el numero de mi cédula, sino que ya no me podré
esconder’.

Debido a esta problematica y a la falta de informacion sobre nuevas
aplicaciones dentro del campo fotogréfico, se confunde el escaner de iris y retina
con la fotografia de iris. El primero es una propuesta médica y biométrica, cuyos
patrones no pueden ser alterados para que el sistema de reconocimiento pueda
crear un cédigo digital Unico para cada persona (Akila, 2024). Mientras que la
fotografia captura el iris con fines artisticos, es decir, el color, textura e incluso
patrones del ojo pueden ser alterados con propdésitos estéticos. Como
consecuencia de esta confusion, la exploracion del ojo como recurso visual
dentro del campo del disefio sigue siendo escasa, es por ello que esta
problematica también una oportunidad para el desarrollo de la macrofotografia

de iris en el mercado quitefio y rumifiahuense.

13
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Figura 1. “Orb” dispositivo para escaneo de iris

I

Fuente: Aliaga, C.A. (2024). Investigadoras U. de Chile advierten sobre los riesgos del escaneo
de iris por criptomonedas en nuestro pais. [Imagen]. Universidad de Chile. https://n9.cl/72f20

2.1.2. Ausencia de propuestas locales relacionado a la
fotografia macro de iris

En paises como: Espafia, Portugal, Estados Unidos, Canada y Turquia,
se desarrollan varios negocios relacionados a la macrofotografia de iris, los
cuales realizan cuadros decorativos de alta calidad a partir de la fotografia
macro. Uno de los pioneros en este mercado es IRIS PHOTO.ART#, quienes
ahora tienen mas de siete galerias alrededor de toda Europa, posicionandose en
el mercado porque “Trabajamos de forma creativa en muchas disciplinas: una
combinacion de 6ptica y luminotecnia, electrénica y programacion, disefio y
ergonomia, impresion 3D y pintura, procesamiento de madera y metal...”
(IRISPHOTO.ART, s.f.), es decir, han disefiado su propio equipo luminico que
permite trabajar de manera optima dentro y fuera de sus establecimientos.

Sin embargo, relacionandolo con el punto anterior (1.1.1. Falta de
conocimiento sobre nuevas aplicaciones de la fotografia), en Ecuador, se tiene

como ideologia que la fotografia de iris da como resultado el robo de identidad,

4 Empresa fundada en 2012, uno de los pioneros en Europa en realizar fotografia de iris.
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https://n9.cl/72f2

ocasionando asi, que haya escases de propuestas de disefio consolidadas

relacionadas a la macrofotografia del iris.

Figura 2. Local de Iris Photo.Art en Estrasburgo

Fuente: Iris Photo.Art. (2023). Tripadvisor. [Imagen]. Strasbourg. https://n9.cl/ut65h

2.1.3. Limitacion del soporte fisico en fotografia ante el
predominio de la imagen digital

Debido al surgimiento de nuevas tecnologias en la era digital, se ha

provocado la masificacidon y la proliferacion de imagenes, en donde las personas

se cuestionan qué es real y qué no. Tal como lo menciona Joan Fontcuberta
(2016) en su obra La furia de las imagenes:

Parece obvio que padecemos una inflacibn de imagenes sin

precedentes. Esta inflacion no es la excrecencia de una sociedad

hipertecnificada® sino, mas bien, el sintoma de una patologia

cultural y politica, en cuyo seno irrumpe el fenémeno

postfotografico. La postfotografia hace referencia a la fotografia

> Una sociedad hipertecnificada hace referencia a una sociedad que se caracteriza por la
hiperconectividad, en donde las personas se comunican y relacion a través de medios digitales, lo cual
afecta las nuevas maneras de consumo, educacién, trabajo y cultura.

15
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que fluye en el espacio hibrido de la sociabilidad digital y que es

consecuencia de la superabundancia visual (p.7)

De esta forma, este fenomeno también contribuye a la desvalorizacién
simbdlica de la imagen y su desconexién con los objetos tangibles, los cuales
forman parte de la identidad cultural e histérica, tanto de quien realiza la
fotografia de quien la mira. De esta manera, la masificacion de imagenes
digitales genera la pérdida de la memoria, tanto por la falta de respaldos fisicos

como por la desvalorizacion de la calidad y permanencia de una imagen impresa.

Figura 3. Pruebas de impresién proyecto para OIRIS.

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia
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2.2. Justificacion

La fotografia tiene un impacto significativo tanto en la percepcién visual
como en la cosmovision de las personas, ya que influye en como interpretamos
el mundo exterior e interior. Su uso, nos permite valorizar los momentos que
vivimos dia a dia, recorddndonos la importancia de apreciar los pequefios
detalles. Por su parte, el iris humano, es considerado un elemento Unico debido
a su color, textura y capacidad de percepcion: desde la medicina, por determinar
la cantidad de luz que entra a los ojos y desde perspectivas culturales, se le
atribuye la capacidad de percepcién de energias invisibles.

Al unificar estas dos ideas, nace la propuesta de crear experiencias
personalizadas y exclusivas mediante la elaboracién de objetos portables que
implementen la macrofotografia de iris. De esta manera, el proyecto permite
romper tables con respecto a la fotografia de iris y su relacion con los escaneres
biométricos. Esto debido a que la implementacién de este género fotogréafico en
aspectos comerciales es reciente. Por ejemplo: en Ecuador, existe un uUnico
estudio especializado en la macrofotografia de iris, llamado IrisSpectrum®,
lanzado al publico en el 2024.

Esta problematica genera una oportunidad de innovacion cultural, de
disefio y comercial, pues no solo se explora al iris como un elemento artistico,
sino también como un medio para generar narrativas identitarias y conceptuales
con fines comerciales, utilizando medios impresos y objetos tangibles que
conecten con los usuarios. Por tanto, se impulsa el desarrollo de un nuevo nicho
de mercado que promueve el emprendimiento artistico a través de la imagen

fotografica.

6 Primer estudio fotografico especializado en macrofotografia de iris en Ecuador, creado por el fotégrafo
y bidlogo Diego Acosta.

17
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En cuando al objetivo principal de este proyecto, es contrarrestar la
masificacion de imagenes digitales, recuperando la dimension fisica y sensorial
de la fotografia, sin limitarla en su alto potencial de comunicacién.

Previo a la realizacion del proyecto, se pretende unificar
metodologicamente el valor visual del iris con sus fundamentos dentro de la
antropologia y la psicologia, en donde el color del ojo no solo sirve como un
elemento estético, sino como un puente hacia la introspeccion, la memoria
familiar y el reconocimiento de la propia identidad.

En concordancia con la busqueda de sentido personal, se enfatiza las
nuevas dindmicas de consumo, en donde surge la tendencia hacia la
personalizacion de objetos, cuyo consumidor busca productos exclusivos y
anicos. De esta forma, la experiencia no solo radica en la fotografia de iris, sino
en el resultado de una coleccion de joyas y objetos graficos que las personas
puedan portar en todo momento. En consecuencia, no solo se adquiriran estos
objetos por ser un simbolo de autoexpresion, sino por su valor estético y
exclusivo, en donde la fotografia se vuelve algo propio.

Asimismo, este proyecto propone reinterpretar la relaciéon entre la
tecnologia y el diseflo, demostrando que su integracion de manera
interdisciplinar permite integrar la produccion artesanal con herramientas
digitales, creando asi recursos visuales, culturales, comerciales e identitarios
que impulsen la vision del disefio fotografico como una nueva practica creativa

dentro del contexto ecuatoriano.

18
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2.3. Estado del Arte

2.3.1. Proyectos Nacionales.
Proyecto: IrisSpectrum — Fotografia de iris.
Autor: Diego Acosta Lopez
Afo: 20124
Descripcion: IrisSpectrum es el primer estudio fotografico de iris en
Ecuador. Realizan cuadros de distintos tamafios y alta calidad, creando
una experiencia Unica dentro del mercado ecuatoriano.
Aporte: Su creador, Diego Acosta es un disefiador fotografico y biélogo,
pionero en la fotografia de iris en Ecuador. Su proyecto aporta al
entendimiento de la técnica macro y su implementacion en un pais que no
ha visto propuestas innovadoras respecto al tema. Ademas, nos permite
analizar las diferentes estrategias que se puede implementar para
posicionarse en el mercado, teniendo en cuenta que uno de los alcances

del presente proyecto, a futuro, es realizar un modelo de negocio.

Figura 4. Fotografia de Diego Acosta

Fuente: Acosta, D.A (2024). El poder de tu mirada en movimiento. [Imagen]. Irisspectrum ph.
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QR del proyecto:

Figura 5. Perfil de Instagram de IrisSpectrum en cédigo QR

E#3E
I

:'E'_—- ¥

Fuente: Dutan, S. (2025). IrisSpectrum [Cuenta de Instagram].

https://www.instagram.com/irisspectrum_ph/

Proyecto: Identificacién de Patrones Biométricos del Iris.

Autores: Ibrahim Rabie y Andrea Morales

Afo: 2008

Institucién: Universidad San Francisco de Quito, Departamento de
Ingenieria Electronica

Descripcion: El documento realiza un proceso de identificacion de
personas mediante un sistema de reconocimiento de caracteristicas
biométricas del iris del ojo, basandose en fotografias realizadas con una
camara digital.

Aporte: El documento es fundamental para entender el funcionamiento
del escaneo de iris y como la fotografia puede contribuir en
investigaciones biométricas. Por otra parte, su seccion “Filtro Gaussiano”,
explica la técnica de suavizacion de ruido en una imagen. Si bien se
explica para evitar la deteccion de bordes incorrectos, que llegaria a
afectar al escaner, también se puede aplicar esta técnica en la

posproduccion.
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Figura 6. Portada de tesis

UNIVERSIDAD SAN
FRANCISCO DE QUITO

ldemtificaclin de Poirsses Blomdirleos el Iris

Fuente: Rabie, I. R., & Morales, A. M. (2006). Identificacién de Patrones Biométricos del Iris.

[Imagen]. Quito, Ecuador https://n9.cl/72f20

1.3.2 Proyectos Internacionales

Proyecto: Fotolibro “Vision: Master minds of our time”.

Autor: Francis Giacobetti

Afo: 2024

Descripcién: Recopilacion de mas de 50 macrofotografias de iris y
retratos de personajes contemporaneos importantes como: Fidel Castro,
Nelson Mandela, Dalai Lama, entre otros.

Aporte: “Vision” en un referente para la diagramacion y conceptualizacion
del proyecto, ya que implementa el retrato, macrofotografia de iris y
fotografia de manos como elementos de identidad. De esta manera,
demuestra la perspectiva humana de personas influyentes en el medio
artistico y politico, resignificando su valor como personas, no solo por su
profesién. De esta manera permite estructurar el proyecto de manera

coherente, eso si, sin caer en el plagio o la copia del mismo.
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https://n9.cl/72f2

Figura 7. Vision: Master minds of our time”

Fuente: Gambalonga, S.G (2023). Reflections on the exhibition “Vision: Master minds of our
time” by Francis Giacobetti second part. [Imagen]. https://n9.cl/s8vq02
e Proyecto: Eyescapes.
Autor: Rankin
Afo: 2006
Descripcidn: Serie fotografica realizada por el fotégrafo britanico Rankin.
Quien a lo largo de su vida tomé fotografias macro de ojos completos y
detalles del iris, las cuales fueron llevadas a impresion en gran formato.
Dentro de sus retratos se encuentran modelos y famosos, incluyendo la
supermodelo Kate Moss.
Aporte: Esta serie fotografica brinda una guia para crear narrativas
visuales potentes a partir de un solo objeto a fotografiar. Nos indica que

el proceso creativo refleja la calidad de los productos finales.

Figura 8. Fotografias de Rankin

T,
£,

Fuente: Rankin (2006). Eyescapes. [Imagen]. Rankin. https://www.rankinphoto.co.uk/special-

projects/eyescapes-2006
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QR del proyecto:

Figura 9. Proyecto Eyescapes en cédigo QR

Fuente: Dutan, S. (2025). Eyescape [Cuenta de Rankin]._https://n9.cl/wkyy6

e Proyecto: Humanee.

Autora: Angélica Dass

Afo: 2014
Descripcion: Humanae es un proyecto fotografico que nace de la idea de
demostrar la diversidad del ser humano mediante el retrato, cuyo fondo se tifie
usando una muestra tomada de la nariz del sujeto y se empareja con un
PANTONE. En este proyecto participaron mas de 4000 personas de 20 paises
diferentes.
Aporte: Humanae destaca por crear un dialogo después de la exposicion de las
fotografias. Su capacidad para conectar con las personas, permitiendo que los
usuarios creen un sentido de pertenencia a partir de la identificacion con cada
PANTONE, sintiendose identificados. Ademas, es importante destacar su
proceso de posproduccion para que el concepto del proyecto se transmita de
forma correcta el publico. En este caso, si el color del fondo no es lo mas fiel
posible al color de piel de las personas, se romperia el fundamento conceptual y
se perderia credibilidad, ya que el mensaje de diversidad e inclusién del
proyecto, ya no se manejaria de la misma forma.

23

~77 10HYd30104 ON3SI0

® —2A


https://www.instagram.com/irisspectrum_ph/

Figura 10. Humanae

Fuente: Dass, A.D (2012). Humanae. [Imagen].

https://angelicadass.com/es/fotografia/humanae/

QR del proyecto:

Figura 11. Proyecto Humanae en codigo QR

[m] or> [m]

Fuente: Dutan, S. (2025). Humanae. [Pagina web].

https://angelicadass.com/es/fotografia/humanae/

e Proyecto: Pelicula “Origenes”
Director: Mike Cahill
Afno: 2014
Descripcion: Un cientifico estudia la evolucion mediante el ojo humano
(tomando fotografias del iris). Se enamora de una mujer con heterocromia y tras

su fallecimiento, el recuerdo de ella lo lleva a una investigacion sobre la
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reencarnacion y como esta puede ser validada por la similitud de iris entre

personas gracias al escaner de iris.

Aporte: Esta pelicula contribuye a la idea de que el iris puede ser estudiado tanto

cientificamente como de manera mistica. La importancia de la observacion de

Su estructura y como esta se diferencia en cada persona. Ademas, aporta ideas

visuales para trabajar el concepto audiovisual del presente proyecto, en donde

€S necesario tener una narrativa bien construida, seleccionar

musica

adecuadamente para que se transmita el mensaje deseado, y la importancia de

la composicién y uso de transiciones para que el video sea atractivo.

Figura 12. Poster de pelicula “Origenes”

: . -t . Y
Vo —-—— ; v
e L R .

Fuente: Cahill, M.C (2014). Portada de pelicula Origenes [Imagen].

https://www.sensacine.com/peliculas/pelicula-221216/

1.3.3 Proyectos del Instituto Metropolitano de Disefo “La Metro”
e Proyecto: La belleza y percepcion a través de los sentidos.
Autora: Aida Cristina Muiioz Rosero
Afo: 2019

Institucion: Instituto Metropolitano de Disefio “La Metro”
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Descripcidn: La presente tesis analiza la falta de inclusién y participacion
de personas con discapacidad visual en proyectos artisticos, siendo estas
marginadas por falta de sefializacion e informacion en distintas
organizaciones y ambientes (bibliotecas, centros artisticos, museos,
etcétera).

Aporte: Al centrarse en personas no videntes, podemos analizar
diferentes perspectivas con respecto al ojo humano y su capacidad de
percepcién, en donde no solo se trata de un tema fisico, sino simbolico y
cultural. De esta manera, se puede profundizar el valor de la mirada y
vincular el disefio con los sentidos. Por otro lado, se puede usar como
referencia en el sentido creativo, ya que hace uso de texturas y distintos

materiales para dar un valor agregado a su trabajo.

Figura 13. Retrato de proyecto “La belleza y percepcién a través de los sentidos”

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

Proyecto: Fotografia Fisica para personas no videntes.
Autora: Sofia Belén Zumarraga Santacruz
Afio: 2017

Institucién: Instituto Metropolitano de Diseno “La Metro”

26

H

JHYH30104 ONFSIT

=W



Descripcidn: Este proyecto se basa en la realizacion de una muestra fotografica
en donde se exponen fotografias fisicas realizadas mediante una técnica de 3D
aplicada en alto relieve, para personas no videntes. De esta manera, analiza
como las personas no videntes pueden llegar a tomar fotografias y cual es su

experiencia al sentirlas.

Aporte: Este proyecto plantea la importancia de hacer uso de las nuevas
tecnologias para generar narrativas que sensibilicen y conecten con la sociedad.
Por un lado, hay que considerar que esta propuesta ya ha sido realizada por
varios fotégrafos alrededor del mundo, sin embargo, este proyecto destaca
porque dentro del pais no se ha realizado un proyecto parecido, menos con la
percepcion y esencia de la autora. Otro punto a destacar es la parte comercial
del proyecto, el cual, por tiempo, cre6 prototipos y no lo estableci6 como
emprendimiento, sino que, dentro del alcance del proyecto, a futuro, propuso el
proyecto como un posible negocio. Por ultimo, enfatiza la experiencia del usuario
y la manera en como se siente identificado, ya que mediante objetos tangibles,

resuelve una necesidad.

Figura 14. Fotografias fisicas en alto relieve

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.
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e Proyecto: Espectro Autista: Retrato de nifios y jovenes a través del

surrealismo como un medio de expresion.

Autora: Ronny Marcelo Cajiao Villafuerte

Afo: 2019

Institucion: Instituto Metropolitano de Diseno “La Metro”
Descripcion: Este proyecto se basé en la realizacion de un fotolibro que
involucra retratos de personas que conforman al grupo “APADA” en Quito
(personas que padecen de espectro autista). En donde se unifica ilustraciones o
creaciones de los usuarios con un retrato de los mismos, creando piezas

surrealistas que los representen.

Aporte: Esta tesis resuena en el ambito identitario, en donde cada persona
realiza una pieza personalizada con el fin de representarse en ella. Ademas,
trabaja el retrato, no solo como un campo dentro de la fotografia, sino como
puente de conexién entre el fotdgrafo y el retratado, creando un espacio seguro

para la comodidad del usuario, lo cual se refleja en la imagen.

Figura 15. Retrato surrealista de Ronny Cajiao

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.
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1.4 Objetivos y Alcance

Objetivo General

Disefiar una propuesta visual que represente la identidad y el disefio

mediante la implementacién de macrofotografia en piezas portables.

Objetivos Especificos.

Aplicar los conocimientos adquiridos sobre disefio fotografico para la
conceptualizacidon y elaboracion del proyecto.

Investigar referencias culturales y oftalmoldgicos sobre el iris del ojo, para
integrarlas de manera estética y técnica en la narrativa visual del proyecto.
Determinar la técnica de macrofotografia de iris mas adecuada para
garantizar la comodidad del usuario y la obtencién de imagenes de alta
calidad.

Crear una coleccion de joyeria y productos graficos que integren la
macrofotografia de iris mediante el uso de distintos materiales con el fin
de obtener imagenes de alta calidad.

Disefiar una pieza editorial y audiovisual en donde destaque el papel del

iris como simbolo de pertenencia e identidad.
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Alcance

Al finalizar el proyecto, se entregan los siguientes elementos:

1. Memoria teérica.

- Cinco capitulos.

~77 10HYd30104 ON3SI0

- Creacion de la marca.
- Creacion de coleccion de joyeria.

2. Fotolibro:

® —2A

- Retratos en blanco y negro.
- Macrofotografia de iris.
3. Pieza audiovisual.
- Cinco videos cortos para redes sociales (Instagram y TikTok)
4. Marca propia del proyecto.
5. Redes Sociales del proyecto
- TikTok
- Instagram
6. Landing Page.
7. Coleccion de joyeria

Collar

Aretes

Anillo

Brazalete

Llavero

Para la creacion de los productos finales estos productos, se realizan carpetas

de pre produccion y manual de marca que justifiquen su creacion.
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3. Planificacion

3.1. Planificacion estratégicay tactica

El siguiente cuadro facilita la comprension de la estrategia y tactica, con

el detalle del cronograma establecido por el Departamento de Titulacion.

Tabla No.1. Planteamiento estratégico y tactico

Planteamiento estratégico

Fases Periodo Temas a investigar
0 acciones a ejecutar

1. Desarrollo del marco tedérico:

Primera fase: e Capl: Conceptosy

investigaciéon y fundamentos del ojo humano y

desarrollo de Del 15 de el disefio

marco tedrico septiembre al 13 de e Cap2: La fotografia y el disefio
octubre de 2025 como medios identitarios

2. Creacion de carpeta de Pre

Produccion (sesiones fotograficas):

- Esquemas luminicos

- Equipo de trabajo
(fotografico y humano)

- Casting de retratados

- Cronogramas

- Prueba de equipos

1. Finalizacion de memoria teérica:
e Cap3: Técnica macroy

Segunda fase: Del 15 de octubre fotografia de retrato
Proceso de al 9 de noviembre e Cap4: Fotografia mas alla de lo
disefio. de 2025 digital

e Capbh: Conclusiones y
recomendaciones

2. Producciones
e Pre Produccién:

- Finalizacion carpeta de
pre produccién de
sesiones fotogréficas.

- Inicio de carpeta de pre

produccion de audiovisual.

- Guion audiovisual

- Técnica macro

- Eleccién de proveedores
para materiales

e Produccioén:

- Rodaje de audiovisual.

- Macrofotografia iris

- Fotografia de retrato

Planteamiento tactico

Investigacion
bibliografica.
Entrevistas a
fotografos y
organizaciones
especializadas.
Observacion
participante.
Realizacion de
carpetas de pre
produccion

e Observacion

participante.

¢ Uso de equipos

fotograficos y de
video (cdmara,
micréfono, luces,
tripode, etc).

e Uso de herramientas

digitales:

- Adobe Bridge

- Adobe Lightroom
- Adobe Photoshop
- Adobe Premier

- Adobe InDesign
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- Prototipos de coleccion de

joyas, camisetas y buzos.
e Posproduccion:

- Seleccion y retoque de
imagenes.

- Edicién de audio y video.

- Realizacion de joyeria

- Pruebas de impresion

- Maquetaciény
diagramacion de fotolibro

e Propuesta de disefio: o Adobe llustrator
Tercera fase: Del 17 de maquetacion final de fotolibro. = e Adobe Premier
Disefio final noviembre al 14 de e Creacioén marca del proyecto. ¢ Adobe InDesign
diciembre e Creacion de landing page y « Adobe Photoshop
redes sociales de la marca ¢ Google Site

e Creacion de contenido para
redes sociales.

e Edicidn final de audiovisual.

e Revision de productos finales

(tangibles).
Revisién del 16 de diciembre a 2 = Revision y correccién de memoria
proyecto de enero, 2026
Entrega final 5 al 9 de enero, Entrega final al departamento de
2026 titulacion.
Graduaciones 12 de enero al 6 de = Defensa final publica.

febrero, 2026

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

3.2. Estrategia de innovacion

El presente proyecto esta enfocado en los procesos, la calidad y la
usabilidad de los productos, ya que dentro del documento se evidencia las
pruebas realizadas para generar un producto que sea Uutil a largo plazo,

considerando que el alcance a futuro del presente proyecto es comercial.

Por otra parte, al ser un proyecto relativamente nuevo en el pais, se
enfoca en la innovacion como cambio para modificar la percepcion que la

sociedad crea ante la fotografia de iris.

Por otro lado, también hace énfasis en la innovacién como algo nuevo, ya que

no existen proyectos ni precedentes sobre la macrofotografia de iris dentro de
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Ecuador. De esta manera se enfatiza la importancia de crear una buena

experiencia para el usuario, brindandole un producto final de alta calidad.

4. Desarrollo

4.1. Metodologia de la investigacion y disefio

El enfoque metodoldgico del presente trabajo es de carécter cualitativo;
se emplean entrevistas a fotografos especializados en el género macro, registro
fotogréfico, entrevistas para conocer el nicho de mercado y sus necesidades,
trabajo de campo y observacion participante. De esta manera se busca
comprender las experiencias y conceptos vinculados al disefio fotogréfico
mientras se recopila informacion de los usuarios. En otra instancia se emplean
métodos analiticos y comparativos, los cuales se apoyan de fuentes
bibliogréficas y referentes visuales. Estos recursos sustentan el marco teérico
con respecto a la macrofotografia de iris y las diferentes herramientas que se

pueden utilizar para la creacion de recursos visuales.

En cuanto a la metodologia de disefio, se desarrolla el Frayling (For-
Through-About Desing)’, disefiado por Christopher Frayling. Esta metodologia
propone la recopilacion de datos, la experimentacion de materiales y la reflexion
critica sobre los resultados obtenidos. De tal manera que se habla de las tres
etapas dentro de un proyecto: pre produccion, produccion y posproduccion.
etapas de investigacion, conceptualizacion, experimentacion, evaluacion y

produccion, en donde se aplica el disefio fotografico, pero también se investigan

7 Metodologia que permite entender tres tipos de investigaciéon dentro del disefio: la investigacién para
el disefio, sobre el disefio y a través del disefio. “Throught Design” hace referencia a generar un
conocimiento nuevo a través de la creacion de objetos.
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distintos métodos de creacion para que el disefio sea tangible y comunique

simbdlica y visualmente.

4.2. Planteamiento tedrico conceptual

4.2.1. Capitulo I: Conceptos del ojo humano y el disefio

“El ojo sélo ve lo que la mente esta preparada para comprender” (Henri

Bergson).

Desde la mitologia, el ojo ha sido comprendido como un puente entre el
mundo interior y el mundo exterior. El iris, particularmente, es un elemento
bioldgico relevante, no solo por su capacidad de mostrar lo que hay en el mundo,
Sino por ser un microcosmos que comunica no verbalmente, demostrando los
intereses de una persona y su estado animico y de animo. Cuando lo
observamos podemos encontrar texturas y colores que hacen Unico a cada

persona que lo posee.

En el presente capitulo se abordan los conceptos y fundamentos que
permiten una mayor comprension acerca del iris mediante tres bases teéricas:
anatomia, representacion y perspectivas sobre el iris en base a la cultura, y el
iris como recurso fotografico y de disefio. De este modo, dentro del marco
tedrico, se pretende reconocer la relevancia de la exploracion del ojo humano y
la mirada, como metaforas de la identidad y reconocimiento de las personas, eso

si, utilizando como base, el disefio fotografico.
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42.1.1. El iris como huella de identidad

Para hablar sobre el iris, es fundamental entender en donde se éste se
sita. Mediante el ojo, tanto los seres humanos como los animales, podemos
captar estimulos luminosos que nos permiten observar lo que hay en nuestro
alrededor. Sin embargo, hay un elemento dentro de su estructura (justo en la
capa media) que es capaz de controlar y regular la cantidad de luz que entra en

él, el iris.

El iris, considerado Unico e irrepetible desde la oftalmologia, es una zona
compuesta por varios tejidos, musculos y células que actia como aparato
receptor, ayudando al cerebro a crear el proceso perceptivo de lo que
observamos, ademas, controla la pupila (el circulo negro que se encuentra en el
centro del 0jo), la cual, se dilata y se contrae dependiendo la cantidad de luz que
hay en el ambiente. Cuando hay mucha luz, el esfinter, un musculo del iris, tiende
a contraer la pupila (proceso de miosis), mientras que, cuando hay poca luz, el
dilatador, agranda la pupila, creando el proceso de midriasis. Si bien estos
musculos son esenciales para el buen funcionamiento del iris, estos no aportan

a su color.

Existen unas células llamadas melanocitos, los cuales son los encargados
de crear la melanina, un pigmento que “se deposita en los melanosomas. La
variacion en el numero de melanosomas y la cantidad de pigmento en cada
melanosoma presente en el estroma del iris anterior determina el color de los
0jos.” (Lui & Stokkermans, 2023). Pero eso no es todo, existen dos tipos de
melanosomas: la eumelanina (pigmento oscuro o café) y feomelanina (pigmento
rojo y amarillento). Dicho de otro modo, si se tiene mas porcentaje de

eumelanina, el color de ojos sera café, negro o avellana. Mientras que, si se tiene
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mayor cantidad de feomelanina, los ojos tendran tonalidades claras e incluso
pueden llegar a ser azules (esto también implica en la piel y el cabello, es decir,

estas personas tendran cabello claro o rojizo).

Para estudiar la diversidad de color de ojos, se creo la escala de Martin-
Schultz, en donde se divide la pigmentacion en 16 tonos, siendo el nimero mas
alto el mas claro y el mas bajo, el mas oscuro. No obstante, hay escalas (como

la llamada Martin) que manejan la nUmeracion a la inversa.

Figura 16. Escala de Martin-Schultz

Fuente: Schultz, M.S (s.f). Scale Eye color chart [Imagen]. https://eye-
color.fandom.com/wiki/Martin-Schultz_Scale
Estos pigmentos pueden variar hasta los seis a diez meses de nacido; en
el caso de los adultos, este puede variar por el consumo de medicamentos
relacionados al tratamiento del glaucoma o por una patologia. No obstante,

existen trastornos que pueden alterar el color de los ojos, tres de ellos son:

1. La heterocromia: una condicién genética que se define por el deterioro
de la migracion de células. Esta puede manifestarse de tres maneras:

- Heterocromia iridum: Ambos iris son diferentes uno del otro.
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- Heterocromia parcial o sectorial: Una parte del iris tiene un color
diferente al resto del ojo.

- Heterocromia Central: Alrededor de la pupila se tiene un color distinto
al de los bordes exteriores, creando un anillo alrededor de la pupila.

2. Albinismo ocular y el albinismo oculocutaneo (afecta al ojo, a la piel y
al cabello), en donde la escases de pigmentacion provoca mayor
sensibilidad a la luz y ojos con tonalidades claras.

3. El anillo de Kayser-Fleischer: este crea un anillo verdoso en la parte
externa del iris (sector que se une con la esclerética) debido al exceso

de cobre en el organismo.

Estos tres trastornos son los mas conocidos, sin embargo, existen muchos mas,
gue no solo afectan al color de los ojos, sino a la sensibilidad y capacidad de

percepcion ante la luz.

Para entender esta relacion entre el iris y las patologias, hay mencionar a la
iridologia o también conocida como Augendiagnostik, una teoria (considerada
pseudociencia por muchos médicos), creada por el cientifico hungaro Ignaz
Peczely, quien tras ver como el iris de un buho cambiaba tras haberse roto una
pata, plantea que se puede diagnosticar enfermedades mediante la observacion
del iris, ya que, segun Peczely, el iris se divide en 60 secciones; cada seccién
representa una parte del cuerpo. Si se observa una anomalia en una de estas

secciones, significa que esa parte del cuerpo sufre alguna enfermedad.
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Figura 17. Tabla iridolégica
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Fuente: Barden, A.B (2022). Iridolody Chart [Imagen]. https://www.allaboutvision.com/eye-
care/eye-exam/types/what-is-iridology/

Ahora bien, actualmente existe otro sistema que sigue en fase de
investigacion para usarlo como diagnéstico de enfermedades oculares y
sistematicas, el escaneo de iris. Reiterando la idea de que el iris es “Unico e
irrepetible”; ya que este no se ve afectado por el envejecimiento y cuya estructura
es particular en cada individuo; nace el interés en desarrollar estudios
biométricos basados en la retina y el iris del ojo, siendo el del iris el mas usado
por ser mas amigable con el usuario. Este sistema de identificacién se basa en
el reconocimiento de patrones dentro de la estructura ocular; al ser estos Unicos,
la tasa de erros es mas baja en relacion a otros métodos biométricos (Eclipsoft

S.A, 2024).

Actualmente este sistema es utilizado para el acceso a zonas restringidas
y esta siendo estudiado para el diagnéstico de enfermedades, no obstante, su
uso indebido puede recaer en el rastreo de usuarios y recoleccién de datos
personales sin consentimiento, generando rechazo por medio de la sociedad a
estas practicas. Un caso de estudio a mencionar es el de WorldCoin, una
empresa cuyo objetivo es crear un “WorldID” en donde se pueda diferenciar a
los humanos de los bots que se generaran a futuro gracias a la inteligencia

artificial. Algo a destacar de esta empresa es que se posiciona alrededor del
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mundo y ofrece a los consumidores bitcoins a cambio del escaneo de su iris,
creando un debate ético sobre el uso de informacion y el manejo que tienen las

grandes empresas sobre ellos.

Y es que, desde la oftalmologia, el iris es un mundo en si mismo, por eso
no se puede estudiarlo netamente desde la medicina, sino que recae en
conceptos relacionados con la fisiologia, psicologia e incluso, desde la
antropologia y sociologia. Porque incluso desde la iridologia, se puede estudiar
la personalidad y el comportamiento de las personas, “sin embargo lo que
interesa analizar no es la personalidad de los individuos sino su identidad” (Rabie

& Morales, 2008)
4.2.1.2. Simbolismo cultural y espiritual del ojo

En la Biblia, San Lucas escribe: «La lampara de tu cuerpo es el ojo.
Cuando tus ojos estan sanos, tienes luz para todo tu cuerpo; pero cuando tus
0jos estan enfermos, estas en tinieblas. Procura, pues, que la luz que tienes no
sea oscuridad. Si tienes luz para todo tu cuerpo, sin rastro de oscuridad, sera tan
brillante como cuando una lampara te ilumina» (Lucas 11, 34-36).

Dentro de varias religiones y culturas, se conecta al ojo y la mirada, como
un acontecer del exterior y el interior de las personas, en donde no solo se refleja
su estado animico sino emocional e incluso, su personalidad. Es menester
realizar un analisis sobre dichas ideologias para resignificar los simbolos y
creaciones que, en la modernidad, se realizan en base a la estructura exterior
del ojo.

Se reconoce que el iris tiene una funcidn comunicativa, incluso el manejo
de la mirada, su duracién, frecuencia y potencia, pueden crear un lenguaje no

verbal que permita establecer o romper relaciones sociales. Esta dualidad, se
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refleja en la mitologia, comunidades religiosas y civilizaciones antiguas
creyentes en el misticismo; de manera que todas llegan a la misma conclusion,
el ojo es el vinculo entre la espiritualidad y la vida.

Existen varias representaciones de los ojos: el tercer 0jo, ojo de Dios, el
de Horus, el ojo turco, la mano de Hamsa con el ojo en medio, entre otros; siendo
estos los mas conocidos. Estos 0jos, son considerados simbolos de proteccion,
qgue evitan el llamado “mal del 0jo”, una creencia que plantea que la mirada de
una persona hacia otra puede ocasionar algun tipo de dafio, ya sea con 0 sin
intencion, por envidia o enojo.

Para la cultura Wixarika®, proveniente de México, el ojo es un objeto
sagrado transformado en amuleto, que no solo protege, sino conecta al mundo
terrenal con el mundo espiritual; ademas, no lo representa en su fisionomia
original, sino con hilos de colores que conectan los puntos cardinales y la
espiritualidad, formando un rombo que se asemeja a un 0jo.

Por otra parte, existe la creencia del tercer ojo y el ojo de la providencia,
ambos considerados como “el ojo que todo lo ve”, dependiendo de la religion,
éstos varian en significado: desde la masoneria, es la inteligencia intuitiva y la
vigilancia a los trabajadores de la humanidad, mientras que el cristianismo no
reconoce la existencia del tercer ojo, pero si asocia el triangulo del ojo de la
providencia con la Santisima trinidad y el resplandor de Dios (BBC Culture,
2020).

En relacion con este tema, se requiere analizar los significados culturales
y simbdlicos asociados al color del iris. Por ejemplo: el iris de color verde,

oftalmolégicamente es un color poco comun, ya que implica una minima cantidad

8 Grupo indigena originario del norte de México, estado de Jalisco. Su ideologia se basa en la
espiritualidad y conexidn con la naturaleza a través del arte y rituales.
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de melanina y un mayor porcentaje de lipocromo (un pigmento amarillento que

se presenta comunmente en los animales). En la antigliedad, era asociado con

la brujeria y criaturas misticas, incluso, en el hinduismo, este color de ojos

simboliza la conexion con los guerreros, la agresion, la naturaleza e incluso la

fertilidad.

En la siguiente tabla se presentan algunos significados espirituales (en su

mayoria basados en el hinduismo) en relacion a la cromética de ojos.

COLOR

Azules

Verde

Avellana

Café

Grises

Negro

Tabla No.2. Significados espirituales del color de ojos

SIGNIFICADO ESPIRITUAL
Refleja claridad y paz. Son personas intuitivas y con gran
intelecto.
Representa crecimiento, renovacion y armonia espiritual.
Tienen habilidades manuales y creativas
Versatilidad emocional, personas equilibradas. Tienen
conexion con las practicas espirituales.
Confiabilidad y calidez, tienen conexién con el mundo fisico.
Tienen una energia protectora.
Sabiduria e inteligencia. Refleja introspeccién e
inteligencia emocional, tienen conciencia de la dualidad.
Intuitivos y con presencia poderosa. Energia de proteccién

y de fuerza interior.

Fuente: Elaboracion propia a partir de informacién de Castillo Angel (2022) y Lance

(2025)
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De manera complementaria, en la actualidad, han surgido disciplinas
como la morfopsicologia y fisiognomia, que establecen que se puede predecir la
personalidad y temperamento de una persona por sus caracteristicas
morfolégicas y el color de sus ojos (Imagen Radio, 2023). Si bien estas
disciplinas no son cientificamente comprobadas, las personas hacen uso de su
significado para identificar su personalidad.

En sintesis, desde interpretaciones ancestrales hasta contemporaneas, el ojoy
el iris se presentan como un simbolo de individualidad y divinidad. Su color y su
textura han transcendido hasta convertirse en un signo cargado de significados
que convergen la biologia, la cosmovision e incluso la percepcion, de esta
manera, llega a ser una fuente de inspiracion para obras conceptuales

relacionadas al disefio, la fotografia y el arte.

42.1.3. El iris como recurso estético

“La medicina y el arte no ofrecen antagonismos, tienen las mismas fuentes, todo
ello asentado sobre la anatomia, que se lanza, en el amplio concepto que
actualmente encierra, a dar a unos las particularidades de las formas, y a otros
el origen de la vida” (Echeverri, 1942)

Esta cita nos resume la relacién entre el arte y la medicina, en donde el
cuerpo humano es fuente de inspiracion para la creacién. En el caso de este
proyecto, se hace referencia al iris como un elemento de alto potencial estético
por su estructura, color y textura, siendo Unica en cada sujeto. Este caracter
singular motiva a la realizacibn de estudios de la mirada como una
representacion de identidad individual, en donde disefiadores y artistas,

transmiten emociones a través de la mirada de sus creaciones, incluso, algunos
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utilizan este elemento como metéfora de la percepcion fragmentada, en donde
el objeto es incapaz de ver con claridad, no por una cuestion médica, sino por la
pérdida de la percepcion integral. Un ejemplo de lo mencionado es el artista
mexicano Arturo Rivera, quien no aplica la medicina como ciencia dentro de sus
obras, sino utiliza al ojo como una interpretacién personal. En su serie “Historia
del 0j0”, ilustra diferentes historias en donde el ojo es protagonista, en donde
este cumple distintas funciones y representa al ojo “que todo lo ve” de distintos
personajes, como el de Medusa, en donde ve a su victima y se confronta
directamente a ella o el ojo integrado en el cadaver de un ave; todas estas
creaciones representan el mundo interior y exterior, en donde el ojo es quien
tiene vida y es el encargado de representar la vision del personaje, es por ello

que ambos no se comunican.

Figura 18. Mirada de la Medusa

Fuente: Rivera, A.R (1990) Mirada de la Medusa [Imagen]. https://n9.cl/408q60

Entre tanto, existen algunos artistas que no solo utiliza el ojo como fuente
de inspiracién simbdlica o metaférica, sino que convierten el iris en un objeto
estético en si mismo, utilizandolo como plano técnico y visual dentro de la

macrofotografia. Hay que entender que la fotografia es una manera de
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participacion indirecta, ya que no se interfiere en el sujeto, pero evidencia un
interés por mostrar el estado del mismo. En este sentido, tal como sefiala Michael
Freeman (2012), la fotografia no solo muestra lo visible, sino que construye
significados a traves de la forma en que se mira.

De esta manera podemos entender que, si bien la imagen es capturada de cierta
manera por la percepcion que el fotdgrafo/a tiene sobre el objeto, la fotografia no
interpreta, sino demuestra la realidad visible de manera directa. Es por ello que
el iris, dentro de la fotografia, deja de ser un 6rgano biolégico para convertirse

en simbolo de identidad y presencia visual.

Existen varios fotégrafos alrededor del mundo que han puesto en practica
la macrofotografia de iris, el cual se representa como recurso gréfico,
compositivo y decorativo, siendo este implementado en quienes siendo uno de
ellos Feliz Mayrl, fundador de “IRIS PHOTO.ART”, el estudio pionero en
comercializar esta nueva idea de fotografia de retrato. Este estudio se
caracteriza por su variedad en materiales (uso de acrilico, aluminio dibond, MDF,
entre otros) y por haber creado su propia técnica en macrofotografia, cuyos
esquemas luminicos y configuraciones de cémara son calculados
metodolégicamente gracias a un sistema tecnologico propio que combina la
electronica y programacion con la impresion 3D; permitiendo asi, obtener

imagenes de alta calidad.
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Figura 19. Cuarteto 1:4 obra de IRIS PHOTO.ART

Fuente: Iris Photo.Ar (s.f) Cuarteto 1:4 [Imagen]. https://irisphoto.art/es/product_configurator

Por otra parte, en Colombia, el fotbgrafo Camilo Cardenas, creador de
GOz, ofrece cuadros, lienzos y mercaderia con la fotografia del iris. Su método
de trabajo es similar al de Mayrl, solo que este ofrece otro tipo de productos. No
obstante, el disefio y finalidad es la misma, ser un puente entre lo intangible (el
alma y la personalidad) y lo fisico (productos impresos).

Esta idea de negocio ofrece integrar servicios de impresion,
transformacion de obra mediante intervencion digital e incluso representacion de
la individualidad dentro de contextos sociales y comerciales a partir de la
personalizacion de objetos. Este tipo de personalizacion crea un discurso de
autenticidad en donde la imagen es reinterpretada por quien la observa y quien
la realiza.

Cada uno de estos fotégrafos y proyectos, contienen la misma base y el
mismo objetivo, no obstante, la influencia de su trabajo recae en el producto final.
El disefio es algo propio, al igual que la fotografia. Un grupo de personas puede
tomar una fotografia al mismo objeto en el mismo lugar y tiempo, pero nunca se
tendra la misma fotografia, de igual manera:

“Habra disefiadores sencillos; otros, mas complejos. Y con base en
esa complejidad sera su sistema de referentes, su campo de

accion. Lo que no se debe dejar de lado es la complejidad del
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disefio no solo como una herramienta visual, sino como una
practica de comunicacién por si misma”. (Ehses, 2009)

Cada disefador utiliza los recursos que tiene a su alcance de manera
creativa y personal. El iris puede ser utilizado como recurso visual en si mismo o
como una fuente de inspiracién para crear obras que se relacionen a ello, no
obstante, en el caso del presente proyecto, el iris es el objeto retratado. A partir
de el se crean las diferentes piezas en donde este se implementa, sin fotografia
de iris, no hay producto.

Desde estas perspectivas se desarrollan los diferentes productos finales
(fotolibro, marca propia, audiovisual y coleccion de joyeria). Cada uno de ellos
establecen un didlogo entre el disefio fotogréfico, la materialidad de la imagen'y
la identidad personal. En donde el disefio surge como una solucion ante la
necesidad de crear productos visuales Unicos e innovadores que reinterpreten

elementos cotidianos a través de la emocion y la experiencia.

4.2.2. Capitulo Il: La fotografiay el disefio como medios

identitarios

Al interactuar la fotografia y el disefio, se crea un medio capaz de construir
narrativas visuales que trasciendan la funcion estética de un objeto, sino que
aporten significados simbdlicos y comunicativos que fortalezcan la

representacion visual del mismo.

En el siguiente capitulo, se aborda a la fotografia y el disefio como medios
identitarios, cuyo proceso de creacién materializa la conexion entre la imagen y

el sujeto representado.
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4.2.2.1. Valor simbdlico de la fotografia

“Lo importante es ver aquello que resulta invisible para los demas” (Robert Frank,

1958)

Desde la aparicion de la fotografia en 1826, esta se relaciona con criterios
sociales. Empezando por su falta de accesibilidad en sus inicios, ya que, al ser
una nueva tecnologia, el costo de sus equipos era elevado, llevando a que solo
profesionales o personas de élite tengan acceso a ella, es asi como empiezan

también los retratos familiares.

No obstante, gracias a George Eastman, quien cred Kodak y la pelicula
de rollo flexible, la fotografia se fue democratizando, lo cual permitio el
surgimiento de nuevos equipos, géneros fotogréaficos y fotégrafos, quienes vieron
la necesidad de registrar eventos histéricos y la realidad de clases marginadas.
Es asi como la fotografia se convierte en una herramienta de visibilizacion y
denuncia de actos sociales, promoviendo la conciencia colectiva y la

transformacioén cultural.

No obstante, el valor simbdlico de la fotografia recae en tres aristas relacionadas
a la Teoria de la Equivalencia de Alfred Stieglitz (1920), quien plantea que no se
puede invalidar la mirada del fotégrafo al momento de retratar un objeto/sujeto,
ya que, a través de ella, refleja su estado de animo e ideologia. La primera arista
se relaciona a lo ya mencionado, en donde a través de la imagen el fotdgrafo
transmite significados profundos y culturales que pueden ser analizados desde
la retérica de la imagen para asi descifrar el mensaje inicial. Por otro lado, se
habla del sentido de correspondencia creado por la interpretacion y los estimulos

provocados en el espectador al mirar la fotografia. Y como ultima arista, se tiene
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la equivalencia de recordar una imagen y las sensaciones que esta provoca sin
necesidad de tenerla a la vista, determinando que el simbolismo de la fotografia
también recae en las cosas que fotografiamos y cdmo nos sentimos al mirarla.
De esta manera, la fotografia no solo es una forma de representacion social y
mental, sino es una funcion que brinda la posibilidad de reconocer diversidades
culturales y convertirse en un elemento de rescate e identidad en el ambito

social.

Tal como lo plantea Roland Barthes (1980) en su libro La camara ldcida:
“los objetos no transmiten solamente informaciones, sino también sistemas
estructurados de signos, es decir, esencialmente sistemas de diferencias,
oposiciones y contrastes". En otras palabras, la imagen es un sistema simbalico
gue comunica ideas y representa al individuo desde su realidad”.

En otra instancia Monica Vidal (2014) sostiene que:

Cuando alguien te mira directamente desde una imagen, no
ves la fotografia sin mas. Sabes (y no puedes huir de ello) que
retratado y retratista se miraron durante un momento. Pero no es
s6lo eso, cuando un fotégrafo incluye dentro de una fotografia un
retrato de alguien que mira directamente a camara, en el resultado
final, en la imagen resultante del proceso (sea éste digital o
guimico), se estara relacionando, directamente, con la persona que
observe esta imagen. ¢Como? Dejandole que se ponga en su
lugar. Si observas una imagen en la que alguien mira a camara, te
mirard, también, a ti. Podriamos decir que dejaras de ser un agente

externo de la escena para pasar a formar parte de ella.
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Siguiendo estas perspectivas, cuando hablamos del iris, la macrofotografia
adquiere un valor simbolico por ser un elemento Unico que representa una huella
dactilar. En este caso en particular, el fotégrafo da a conocer lo que para él es
visible, el iris, sin embargo, al obtener la fotografia y representarla en un cuadro
u objeto gréfico, el retratado le da un significado simbdlico a la imagen, de
acuerdo a su realidad y experiencias, considerando que, como se mencion6 en
el capitulo anterior (Conceptos y fundamentos del ojo humano vy el disefio), el
significado del color y estructura del iris depende del enfoque religioso y cultural

desde el cual se analice.

En este contexto podemos concluir que, si bien el valor simbdlico de la fotografia
recae en lo que esta transmite, es menester comprender como se construye su
narrativa para que el receptor conecte con ella. La imagen, entonces, participa
en la configuracion de memorias colectivas y ejes identitarios; por lo cual resulta
pertinente analizar a la fotografia como un lenguaje y como este narra la
identidad de las personas, revelando sus pensamientos y su percepcion del

mundo.
4.2.2.2. Narrativas identitarias mediante la fotografia

La fotografia es un medio técnico y comunicacional capaz de construir su
propio lenguaje para narrar historias a través de una serie de imagenes que
pueden ser interpretadas de distintas maneras, tanto por quien la realiza como

por quien la observa.

Para Michael Freeman (2012), la creacion de narrativas fotograficas implica:
planificar, capturar, seleccionar, editar y presentar; estos cinco elementos forman

una estructura adecuada para la construccion y materializacién del concepto.
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Dependiendo de la intencionalidad del autor, la narrativa tiene un enfoque en
especifico, cuyo receptor podré interpretarlo de varias maneras, de tal manera,
que la narrativa crea un dialogo no solo entre el autor y el receptor, sino consigo

mismo, transformando la imagen en una herramienta comunicativa.

En otra instancia, cuando hablamos de “narrativa identitaria”, nos
referimos a la union de estas cinco aristas para construir el sentido de identidad,
en donde la fotografia actia como un vehiculo entre quiénes somos y cdmo nos
relacionamos con el mundo, configurando un eje que permite reforzar el sentido

de individualidad y autoconcepto.

Por otro lado, hay que considerar que, si bien se habla de la fotografia
como un acto social, esta esta vinculada a varios géneros: moda, publicidad,
documental, escénica, entre otras. Todas estas ramas comparten el mismo
objetivo, comunicar valores y crear conexiones emocionales con quien las ve.
Asi como lo plantea Donald Norman (2004) “los objetos adquieren valor no solo
por su funcion, sino por la conexion afectiva que generan”. Es por esa razon que
el trabajo fotografico de Angélica Dass “Humanae” es reconocido. Las personas
qgue formaron parte del proyecto fueron voluntariamente a participar en él. No se
hizo un casting, fue espontaneo. Los usuarios se sintieron identificados con su
propuesta; la idea confusa del color “piel” en su infancia y la motivacién de
representar la igualdad a través de la diversidad. Este es el tipo de discurso que
permite manejar el disefio fotografico, pues “el disefio no solamente comunica,

sino que por si solo es una practica retérica" (Ehses, 2009).”

En esta misma linea se puede analizar la fotografia de archivo como
representacion identitaria ya que manifiesta visualmente las luchas, desafios y

logros de una comunidad. De tal manera que impacta en el presenta y ayuda a
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comprender el pasado, sensibilizando asi a quienes lo observan. En otra
instancia, si bien la macrofotografia de iris no demuestra el rosto de la persona,
también habla de la identidad, ya que demuestra la mirada més intima del ser.
Mientras que el retrato manifiesta la personalidad y creencias a través de cémo

esta posa y se muestra ante la camara.

En este sentido, las narrativas identitarias se construyen en base a lo que el
emisor pretende transmitir, en donde evoque la esencia del sujeto y de €l mismo.
Igualmente se trasciende lo fisico y lo emocional para crear un discurso propio
que parta de lo simbdlico, en donde se integra la memoria, la fotografia y la
tecnologia. De esta manera la macrofotografia del iris se convierte en un relato
visual poderoso, cuyo fin es representar simbdlicamente al sujeto para crear un

objeto con el que este se sienta identificado.
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4.2.2.3. Disefio como innovacion y experiencias

significativas

El disefio es un proceso interdisciplinario de planificacion y creacion de
objetos para resolver una necesidad de un nicho de mercado en especifico.
Mientras que el disefiador se comprende como aquel que integra creativamente
varias disciplinas para abordar problemas complejos de manera estratégica y

creativa.

Dentro de este campo, la innovaciéon y la experiencia son dos aristas
fundamentales a considerar. Sin estas no se captaria la atencién del usuario y
no se podria solventar el problema de manera significativa, por esta razon, previo
al disefo, se realiza un proceso de investigacion que permite establecer las
necesidades y percepciones del usuario, las cuales seran resueltas de manera
creativa. Estas soluciones estan orientadas a la innovacion de herramientas que
conecten emocionalmente con el usuario, generando experiencias positivas y

reforzando el sentido de pertenencia e identidad.

Por lo tanto, hay que considerar que la innovacion no solo se refiere al uso de
materiales y técnicas actuales, sino la creacién de una narrativa visual que
conecte con el usuario. Mientras que, la experiencia es la interaccion del sujeto

con el disefio, en donde el proceso importa mas que el resultado final.

En cuanto a las areas del disefio, este se desenvuelve diversos ambitos:
empresarial, industrial, textil, grafico, fotografico y publicitario. Dentro de estas
areas se manejan temas como: la industria, cultura de consumo, comunicacion,
investigacion y experiencia (Freire, 2019). Para cada una de ellas se requiere

entender, definir, construir, probar y presentar la solucion al problema. Al
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aplicarlo en el &mbito fotogréfico, especificamente en la macrofotografia de iris,
el disefio se convierte en un puente de conexion entre la identidad y la imagen,
puesto que la narrativa visual refuerza el sentido de pertenencia, autoconcepto
y autovaloracion. En el presente proyecto, la innovacion no solo se refiere al
hecho de disefar piezas graficas, sino a crear una experiencia de introspeccion
en donde el usuario pueda verse reflejado a través de su mirada. La coleccién
de joyas y cuadros no son mas que una extension de la persona. De esta manera
el disefio sirve como una herramienta estética y visual que busca desarrollar

relaciones simbdlicas entre el producto y el usuario.

4.2.2.4. Tendencia de la personalizacion

Como se mencion6 en el subtema anterior, el disefio ha dejado de
centrarse en la funcionalidad y la estética para enfocarse en la experiencia del
usuario a través de conexiones emocionales. Este nuevo paradigma ha dado
origen a nuevas estrategias de mercado, entre ellas, la personalizacién. Una
tendencia que busca adaptar productos, servicios y experiencias a las
necesidades e identidades del usuario, desde eleccién de materiales hasta su
configuracion visual. Para ello, se realiza un estudio de mercado para entender
las necesidades de dicho cliente y asi crear opciones que lo favorezcan. Esta
tendencia aplica a todos los mercados, incluyendo servicios, ya que el objetivo
de esta estrategia, es que el cliente se sienta valorado, de tal manera que se
genera unarelacion de lealtad. Ya que este método es aplicable en toda ocasion,

a continuacion, se menciona cuatro temas que estimulan esta tendencia:
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Tabla No.3. Temas que estimulan la tendencia de personalizacién

Digitalizacion Gracias al reconocimiento facial, la geolocalizacion e
de los espacios  implementacion de sensores. Estos se adaptaran al
fisicos usuario.

Adaptacion de  Contenido publicitario en internet, algoritmo basado en tus
los contenidos  gustos.

Digitalizacion Algoritmos capaces de interpretar datos relacionados a
de las las emociones humanas.
relaciones

Integraciébn de  Mejora de experiencia en organizaciones que ofrecen
servicios servicios integrados al usuario, en especial en temas de
salud y educacion.

Fuente: Elaboracion propia a partir de informacién de Monguet Josep y Trejo Alex (2020)

En el cuadro se puede observar la influencia de la cultura digital y la
inteligencia artificial, en donde la personalizacion se relaciona con la analitica de
datos para predecir comportamientos futuros, de esta manera, los medios
digitales tienen conocimiento de los gustos y preferencias de sus usuarios para
asi enviarles contenido que sea de su agrado, asegurando mayor tiempo de
retencibn. No obstante, la personalizacion también puede realizarse en
productos tangibles, en donde la marca busca crear una interaccion con el

consumidor para establecer un vinculo emocional que fortalezca la lealtad.

Para que este objetivo se lleve a cabo, las marcas optan por la creacion
de un producto estandar que se pueda personalizar. Esta personalizacion
muestra la personalidad del portador y le permite expresarse individualmente,
siendo un simbolo de autoconcepto e identidad. Incluso para las marcas este es

un método de innovacion en donde la experiencia del usuario es fundamental,
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ya que eso le brinda reconocimiento y oportunidades de negocio a futuro, ya que

crea un registro y fideliza al cliente.

En cuanto al presente proyecto, se hace uso de la personalizacion desde el
ambito biolégico y emocional, ya que la pieza central es Unica e irrepetible, el iris.
Desde la captura hasta el retoque digital se trabaja de manera personalizada, en
base a las necesidades de ese iris y de esa fotografia. En adicién, el usuario
puede seleccionar el acabado y formato de joyeria que mejor se alinee con su
personalidad. Si bien es cierto que existe un catalogo con disefios pre hechos,
la estrategia aun se basa en el deseo de autenticidad y exclusividad. Esto quiere
decir que la personalizacién no solo implica procesos técnicos, sino también

simbolicos, como actos de autoafirmacion e incluso de estatus.

En el caso de la joyeria, segun una encuesta de Mcklinsey “el 70% de los
consumidores jovenes estan dispuestos a gastar mas en una pieza distintiva de
joyeria personalizada que resuene con su individualidad” (Senyda Jewelry,
2025). Mientras que “segun un informe de Bain & Companyl, los clientes
tradicionales todavia abarcan alrededor del 70% del mercado global del lujo.
Para ellos, el lujo es sindnimo de exclusividad, artesania impecable y productos
que simbolizan un estatus” (lvana Casaburi, 2024) Por otra parte, se ligan a las
tendencias, en este caso, la mas conocida, los disefios minimalistas y los
mensajes personalizados, en donde el disefio de los objetos es discreto y simple,
y muchas veces tan versatil que se vuelve atemporal, mientras que los mensajes
personalizados con frases significativas, lo que impulsa el valor emocional de la
obra.

En sintesis, la personalizacién no nace como una tendencia pasajera, sino

gue se transforma en una estrategia que cambia el paradigma de consumo. En
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donde los clientes consumen por la necesidad de sentirse especiales e
identificados. En el caso del presente proyecto, los productos personalizados
crean una conexién entre el disefio, la identidad y la experiencia, en donde la
representacion del iris de manera material, sirve como un rasgo visual irrepetible,
mientras que los objetos portables son el vehiculo de la autoexpresion e

individualidad.

4.2.3. Capitulo lll: Técnicas fotograficas y audiovisuales

Como vimos anteriormente, la fotografia es un medio simbdlico de
autoexpresion que requiere ser conceptualizado para su entendimiento. No
obstante, este requiere un dominio técnico que permita materializar el concepto
en una imagen visualmente efectiva. Para el presente proyecto se manejan dos
géneros fotograficos: la macrofotografia y el retrato, cuyos fundamentos

dependen de un buen control técnico, luminico e incluso, conceptual.

El primer apartado es sobre la macrofotografia y cdmo esta explora
detalles imperceptibles. Se habla del control de los reflejos y la priorizacion a las
texturas y la nitidez. Mientras que la fotografia de retrato sirve como un
complemento para observar el rostro y la personalidad de la persona que, en
este caso, es duefia de dicho iris. Ademas, se prioriza la expresiéon y la emocién

de la persona para entender quién realmente es.

De esta manera este capitulo no solo detalla los recursos técnicos que se
requieren para lograr un resultado Optimo en cada género fotografico, sino
permite crear un analisis de la importancia en como las decisiones fotograficas

inciden en la representacion de la identidad.
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4.2.3.1. Macrofotografia

La fotografia macro es un tipo de fotografia que permite obtener imagenes
con aumento de 10x o inferior. Es decir, donde el tamafio del sujeto a fotografiar

es al menos del mismo tamarfio que el sujeto real (1:1) o mayor.

Cuando hablamos de tipos de macro, podemos hacer una distincién

terminoldgica entre tres aristas:

e Fotografia macro: Como se menciond anteriormente, son fotografias a
partir de 1:1 hasta aproximadamente 10:1.

e Fotografia micro: Ampliacion del sujeto minima de 10 veces. Hace uso de
microscopios (pueden ser objetivos que necesitan roscas especificas para
conectarlo con el cuerpo de la cAmara) y lentes especializados para
investigacion cientifica.

e Fotografia de aproximacion: Conocido como falso macro, ya que no
alcanza el aumento a tamario real de 1:1. Hace uso de teleobjetivos para

aproximarse al subjeto, mas no para aumentar su tamafo.

Las tres propuestas son correctas dependiendo la intencion con la cual se las
usa. En el caso de la fotografia de iris, se ha optado por intentar la primera y la

ultima técnica unificadas.

En la fotografia macro la experimentacion es la clave, ya que no existe una
Unica teoria para la captura de imagen, y es que hay que considerar que la
fotografia macro es una técnica moderna, ya que nace en 1908 gracias al
naturista britanico F. Percy Smith, quien vio la necesidad de registrar, con su
equipo cinematografico, a una mosca realizando acrobacias. Tras este suceso,

comenz0 a realizar documentales con gran aumento, entre ellas: “To
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Demonstrate How Spiders Fly” (1909), “The Acrobatic Fly” en 1910 y “Secretos

de la naturaleza” (1922). En este entonces, la técnica consistia en modificar la

distancia focal de los objetivos al aumentar la distancia entre el lente y la pelicula,

también se usaban cAmaras pequefias que permita acoplarse a un microscopio,

fuelles e incluso, tubos de extension. No obstante, gracias al auge de las

camaras réflex, en 1955 se cred el primer objetivo macro llamado “Kilfitt Makro-

kilar 4CM”, producido en Alemania por el ingeniero Heinz Kilfitt.

Figura 20. Kilfitt Makro-kilar D40mm f/3.5C

Fuente: Lens-Db.com (s.f) . Kilfitt Makro-kilar D40mm f/3.5C [Imagen]. https://lens-

db.com/kamerabau-anstalt-vaduz-kilfitt-makro-kilar-d-40mm-f35-c-1954/

Si bien actualmente existen equipos fotograficos que nos permiten una

buena calidad de imagen, la fotografia macro presenta diferentes dificultades,

entre ellas:

Aberracion esférica: Provocada por la superficie curva de los lentes, entre
mas cerca esté el sujeto, mayor sera la aberracion.

Aberracion cromatica: Hace referencia a que la luz blanca se divide como
un prisma, impidiendo enfocar todas las longitudes de onda en un mismo
punto. En la fotografia se puede evidenciar como franjas de colores
(verde, rojo, azul y amarillo).
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Poca profundidad de campo y enfoque: En la fotografia macro se pretende
cerrar el diafragma lo maximo posible para obtener una mayor area de
enfoque (mucha profundidad de campo). Sin embargo, el area de enfoque
disminuye entre mas cerca esté la camara del sujeto esta disminuye a
medida que la camara y el sujeto son acercados. Para esto existen dos
alternativas: usar equipos que permitan separar el lente del sensor (como
los tubos de extensién, de los cuales hablaremos en el subtema “Equipos
fotograficos”) o cerrar el diafragma. No obstante, las consecuencias de
ambos, es la pérdida de luminosidad y la creacion del fenémeno llamado
difraccion.

Falta de nitidez: Al abrir el diafragma se crean aberraciones, al cerrarlo, la
luz se dispersa, provocando falta de nitidez y resolucién.

Falta de iluminacion: Al hacer uso de lentes macro o accesorios de
aproximacion, genera distancias cortas de enfoque. Por otro lado, al usar
apertura de diafragma pequefas para tener una mayor profundidad de

campo, genera escases luminica.

Como se pudo observar, la mayor dificultad dentro de la fotografia macro es

el enfoque, ya que la alteraciéon de una variante, afecta a otra. Es por ello que se
han creado varias técnicas que permiten crear una mayor area de enfoque, como
lo es la técnica de Apilamiento de enfoque. El apilamiento de enfoque o
bracketing, se trata de realizar una misma fotografia varias veces, con el punto
de enfoque en distintos lugares, de esta manera, se crea una serie de fragmentos
gue, al combinarlos, crea una imagen totalmente enfocada. Hay que considerar
que esta herramienta no es lo mismo que el HDR o llamado High Dynamic

Range, ya que esa técnica combina exposiciones para capturar detalles en luces
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y sombras, mientras que el apilamiento se centra en la nitidez mediante puntos
de enfoque. Para entenderlo mejor, el fotografo de aventuras Jason Weingart
dice que: “Si tu objetivo es tener todo bien definido, nunca lo conseguiras con la
camara. Para lograr el apilamiento de enfoque en un paisaje, suelo sacar una
foto enfocada en un primer plano, otra donde enfoco el plano medio y otra méas
enfocada en el fondo y, entonces, junto las tres”. Para ello también se puede
hacer uso del enfoque manual para mayor precision y el disparo en remoto, lo
cual evitara la trepidacion en la imagen y la falta de nitidez. Estas herramientas
son factibles en la fotografia de iris ya que el 0jo, al tener una curvatura, impide
un enfoque absoluto del iris. Ademas, si bien el sujeto debe estar apoyado en
una superficie para evitar micro movimientos, el ojo tiende a moverse, al igual
que la pupila (dilatacién y extraccién por la luz), lo cual altera el enfoque y crea
trepidacion en la imagen. Por lo cual puede resultar favorecedor el uso del
apilamiento de enfoque, siempre y cuando se mantenga la posicion de la camara

y el esquema luminico.

4.2.3.1.1. Equipo Fotogréfico

Cuando se habla de equipos fotograficos, se hace referencia a cAmaras,
lentes, modificadores de luz, entre otros elementos. Su eleccion no solo
corresponde a criterios técnicos, sino conceptuales, ya que su posicion y
configuracion influye directamente en lo que se va a fotografiar. En cuanto a la
técnica macro, como se menciond anteriormente, existen otros factores que
también influiran dentro de la profundidad de campo requerida, por lo cual el uso
de un equipo especifico dependera de los recursos que uno tiene y la técnica
que se desea aplicar. Si bien no existe una ecuacion especifica para tomar una

buena fotografia, la eleccion adecuada de herramientas de trabajo permite crear
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mejores resultados. En este caso, el cuerpo de la camara influye en el resultado,
ya que, al tener un cuerpo de camara mirrorless o sin espejo, la distancia entre
el cuerpo y el lente es menor a la de una camara réflex, por lo que la difraccion
sera menor. Por otra parte, es necesario observar la compatibilidad del cuerpo
de cAmara con el lente que se desea usar y por ultimo, los lentes disponibles que

tiene cada marca con respecto al macro.

¢, Pero qué son los objetivos macro realmente? Estos tienen la capacidad
de enfocar objetos a distancias cortas con un rango focal amplio, para capturar
detalles. Su milimetraje depende del uso que se le quiere dar, no obstante, se
recomienda que el minimo a usar sea de 50mm (en el caso de la fotografia de
iris, puede ser de 60 en adelante). En su mayoria, los objetivos son fijos, aunque
existen lentes zoom con opcion de “macro”, pero no son ideales si se desea
especializar en este género, ya que su distorsion es mayor, por lo que

compromete la nitidez de la imagen.

Por otra parte, si una persona no tiene un lente macro, puede optar por
distintas herramientas y técnicas que pueden ser favorecedoras para el
resultado. Entre ellas esta el uso del faso macro o el lente invertido. Esta técnica
consiste en darle la vuelta a lente y acoplarlo al cuerpo de la cAmara, es decir, la
parte frontal del lente sera la que apunte hacia el sujeto. Por afiadidura, se le
puede incorporar otro lente con un adaptador (anillo inversor) que se enrosca al
frente del primer lente, incorporando el segundo lente de manera invertida; a esta
técnica se la llama “Lentes acoplados”. Para una mayor magnificaciéon se
recomienda combinar un lente angular invertido y un teleobjetivo o utilizar un solo

lente angular invertido.

61

~77 10HYd30104 ON3SI0

® —2A



Figura 21. Explicacion de lentes acoplados

!

Fuente: wikiwand (s.f) Esquema optico utilizando una lente de aproximacion. [Imagen].
https://www.wikiwand.com/es/articles/Objetivo_macro
En otra instancia, existen herramientas que se acoplan al lente para que

este se convierta en macro, por ejemplo:

- Lupas para visor y visores en angulo recto: Permiten ampliar la imagen
y tener mayor precision en el punto de enfoque.

- Lentes de aproximacion: También llamados lentes didptricas. La
dioptria es una unidad que potencia el ajuste del visor para un mejor
enfoque. Es decir, la dioptria se utiliza como unidad de medida para
lentes de aproximacion simples de un solo elemento, debido a su
simplicidad y practicidad. Al combinar o apilar lentes simples de un
solo elemento, se puede sumar la potencia didptrica de cada lente.
(Dwight Lindsey, 2020)

Estos son filtros de cristal que se atornillan al lente, creando una lupa.
Disminuyen la distancia minima de enfoque.
“Existen lentillas que aumentan (positivas) y lentillas que
reducen (negativas). Una lente de 1 dioptria posee una

distancia focal de 1m y desplaza el punto de enfoque del
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infinito a 1m. La distancia focal de una lente de 2 dioptrias
es de 0,5m, y desplaza el punto de enfoque del infinito a 0,5
m, y asi sucesivamente” (Freeman, 2005).
Fuelle: Se coloca entre el objetivo y el cuerpo de camara. Permite
modificar el grado de aumento de forma continua, ideal para niveles
de magnificacion altos. Requiere de un riel de enfoque para mover el
fuelle y su peso impide su agil movilizacién.
Tubos de extension: Son anillos de metal que pueden combinarse
entre si por su variedad de longitudes o con otros lentes fotogréaficos
(se debe verificar la comunicacion entre cuerpo y lente). Pueden ser
manuales o automaticos. Causan perdida de luminosidad y causan
problemas en el enfoque. Para escoger la longitud mas adecuada a lo
gue uno requiere, se puede utilizar la siguiente formula:
M=a/b
Donde:
- M = Calor de magnificacion.
- a = Distancia entre el lente y el sensor

- b = Focal del lente

También se consideran otros accesorios que permiten un mejor resultado:

Tripodes: Para cuerpo de camara y flash en caso de utilizar.

Filtro polarizador: Reduce reflejos y brillos.

Cajas de luz: Al fotografiar sujetos pequefos, sirve para posicionarlo
en un lugar determinado y que la luz refleje uniformemente. Ademas,

sirve como cortavientos.
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- Cable disparador: Permite disparar la camara sin causar vibraciones
en el cuerpo (menos trepidacion)

- Modificadores de luz: Grid, softbox, ventanas, snoot. Cambian las
propiedades de la luz (mayor informacion en seccion 4.2.3.2.2.
lluminacién de retrato).

- Fondos: Crea contraste entre sujeto y fondo.

- lluminacién: Fundamental para exponer bien la imagen. Su uso y

accesorios se describiran en el siguiente apartado.

4.2.3.1.2. lluminacién

La iluminacién es uno de los componentes fundamentales para realizar
una fotografia ya que, sin esta, no hay imagen. La manera en cdmo se controle
determina el ambiente y el estilo de dicha fotografia, por eso es fundamental
conceptualizar una produccién antes de ejecutarla. Para determinar el esquema
luminico de una produccién, hay que comprender que hay dos tipos de luz: luz
natural y artificial. En cuanto a la luz natural, esta proviene del ambiente,
principalmente por el sol; la manera en como influye depende de la posicion del
mismo. Mientras que la luz artificial es proveniente de objetos creados por el
humano, esta puede ser continua, que permite visualizar el resultado antes de
disparar (uso de focos, linternas o lamparas) o de flash (externo o incorporado
en el cuerpo de la camara) que congela el movimiento y mantiene consistencia

en la luminosidad.

Esta parte teorica es aplicable a todo tipo de fotografia. No obstante, para
la fotografia macro, es esencial considerar la luz artificial, ya que, debido a todos

los factores mencionados dentro de este capitulo (diafragmas cerrados y
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extensiones macro que alejan el lente del sensor), existe escasez luminica, por

lo cual se requieren fuentes externas que nos permita un buen resultado.

El uso de flash puede ser el mas adecuado si queremos manejar
velocidades de obturacién rapidas por el movimiento del sujeto. Este puede ser
de cualquier modelo, sin embargo, es mejor cuando este esta dirigido hacia el
sujeto y es proporcional al tamafio del mismo, ya que, si el sujeto esta muy cerca
de la cAmara, esto crea sombras duras. Como este pude variar, se recomienda
mantener el flash fuera de la zapata para ajustarlo a las necesidades. Para ello
se puede hacer uso de un cable de extensiéon o un disparador remoto para

conectar el flash con la camara y variar la direccion del mismo.

En el caso de la fotografia de iris se puede incorporar un flash anular en
el extremo del lente para que este apunte al 0jo y no sea tan intrusivo a
comparaciéon de otro tipo de flashes. No obstante, dependiendo el tipo de
fotografia, puede aplanar al sujeto por estar en un angulo frontal; puede resultar

atil como luz de relleno, mas no como luz principal.

En otra instancia, se puede hacer uso de flash y luz continua (aunque la
luz continua sola también funciona dependiendo la potencia que posee la fuente
luminica). Al tener luz continua se puede observar en donde se esta iluminando
y tener una idea precisa de coOmo se va a ver la imagen final. En cambio, no tiene
la potencia que se puede conseguir con un flash; de tal manera que necesita

compensarse con otros parametros.

Si bien la fuente luminica es importante, la direccion en donde esta se
posicione determinara el concepto y transmitird el mensaje deseado, por ello se

recomienda considerar los siguientes angulos de incidencia sobre el sujeto:
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- Luz frontal: Directamente de frente. Poca textura y sombra.

- Luz lateral: Crea contraste y volumen, realza texturas.

- Luz %: Contraste y la mas comun en retratos (Rembrandt, la cual crea
un tridngulo de luz en la mejilla).

- Luz cenital: Incide desde arriba, sombras marcadas.

- Contraluz: Desde atras del sujeto. Realza silueta y crea tension,
separa sujeto y fondo.

- Luz contrapicada: Desde abajo, crea sombras y un aspecto siniestro.

Luz de relleno: Suaviza sombras y complementa la luz principal.

Toda esta teoria es aplicable para la fotografia macro de iris. La direccién
de la fuente luminica determina la textura y el caracter simbolico de la imagen.
Es menester considerar la fuente para que esta no sea invasiva con el usuario,
y sobre todo, para evitar la mayor cantidad de reflejos posibles mientras se
conversa la tridimensionalidad del ojo. Es por ello que no solo se habla de la

iluminacién como técnica, sino como una herramienta conceptual.

Una vez entendidos todos estos conceptos de la macrofotografia,
pasamos al segundo componente, la fotografia de retrato, la cual complementa
a la fotografia de iris al representar la imagen completa de la persona, quién es

y cOmo se expresa.

4.2.3.2. Fotografia de retrato

El retrato es uno de los géneros fotograficos mas antiguos que pueda
existir. En realidad, este no naci6 junto con la fotografia, sino se integré a ella.

Es mas, se establece que el retrato fisondmico, es decir, que se enfoca en los
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rasgos individuales, se desarroll6 en la antigua Grecia (siglo IV a.C.), por otra
parte, su uso apoyaba a la representacion funeraria y politica del individuo. No
obstante, el retrato como medio artistico nace en Egipto como una necesidad de
representar a los dioses y gobernantes mediante esculturas y pinturas. Luego en
la Edad Media, pasa a primer plano la representacion de deidades, santos e
iconos religiosos, por lo que las obras retratistas ya no representaban al
individuo. Tiempo después llega el Renacimiento, en donde el retrato se
establece como un género artistico impulsado por el humanismo, cuyo objetivo
es inmortalizar al sujeto a través de la pintura. Y es que, tal como lo plantea John
Berger (2006) “La satisfaccion de ser retratado en pintura era el regocijo de ser
reconocido personalmente y confirmado en la propia posicidon: no tenia nada que
ver con el deseo moderno de ser reconocido en solitario «por lo que uno es

realmente»”.

En 1826 se crea la fotografia y en 1839 fue patentada. A partir de este
momento surgen varios géneros fotogréaficos, incluyendo el retrato. En donde ya
no solo se captura el rostro de una persona para satisfacer deseos de
autoafirmacion en ciertas clases sociales, sino se pretende contar una historia a

través de las emociones y la esencia del retratado.

En cuanto a la parte técnica del retrato hay que mencionar que:

“En 1839 el tiempo necesario de exposicion era de 15 minutos. Un
afo después bastaban 13 minutos a la sombra. En 1841 esa
duracion queda reducida a 2 o0 3 minutos y en 1842 se requieren
entre 20 y 40 segundos. Uno o dos afios mas tarde, la duracion de
la pose habia dejado de ser un obstaculo para la realizacion del

retrato fotografico”. (Jorge Frascara, 1999)
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Es asi como nacen las conocidas “Cartes de visite” o llamadas Cartas de
visita. Un formato realizado sobre papel que contenian retratos de personas
influyentes politica y artisticamente. Su tamafio era de aproximadamente 5x9 cm
y fueron patentadas por André Adolphe Eugéne Disderi en 1854. Estas se
realizaban mediante una camara de cuatro objetivos idénticos cuyo interior
estaba dividido para cada objetivo, lo cual permitia obtener ocho pequefias
fotografias. Es asi como esta creacion no solo determind el comienzo de una
industria en masa, sino democratizé dicha industria que hasta entonces era
netamente elitista, como se mencioné en The Photographic News (1858) “El

retrato ya no es el privilegio de los ricos”.

De esta manera comienzan a posicionarse fotégrafos como Julia Margaret
Cameron, quien, tras recibir una cdmara como regalo de cumpleafios, comienza
a realizar retratos inspirados en pinturas clasicas, en donde priorizaba la esencia
emocional ante el tecnicismo. Hacia uso de largas exposiciones, desenfoques y
primeros planos para reconocer la personalidad y el interior de una persona. Su
estilo rompia con los cdnones establecidos al retrato social e incluso a la técnica
fotografica. Margaret Cameron reflejaba sus valores mediante la individualidad

de sus retratados y unifico la estética de la pintura con la técnica de la fotografia.
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Figura 22. Julia Margaret Cameron, “Annie” (1864).

Fuente: Masdearte.com (2024) Julia Margaret Cameron. Annie, 1864. © Collection de la Royal
Photographic Society en V&A [Imagen].https://masdearte.com/julia-margaret-cameron-jeu-de-

paume-paris/

Por otra parte, tenemos al retrato en la modernidad. Gracias al surgimiento

de la industria cinematografica en Hollywood, el retrato toma otros objetivos:

- Ambito Comercial: Con fines familiares o sociales. Surgen de “las
cartes de visite”.

- Estudio de caracter: Representacion psicolégica del sujeto
fotografiado. Se revela la personalidad mediante el lenguaje corporal
y el manejo estético que este propone.

- ldentificatorio: Lo méas cercano a la realidad para reconocer su
fisionomia. En su mayoria, de caracter institucional.

- Periodistico: No hay preparacién previa, se busca expresiones y
gestos que vayan en relacion a la persona.

- Publicitario: Su concepto depende del mensaje que se pretende

transmitir. Todo lo que esta dentro del plano es consciente.
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https://masdearte.com/julia-margaret-cameron-jeu-de-paume-paris/
https://masdearte.com/julia-margaret-cameron-jeu-de-paume-paris/

Si bien cada a&mbito tiene distintos objetivos, la base es la misma:
representar a un individuo mediante sus rasgos externos, muchas veces ligado

a la necesidad de retener un recuerdo.

Siguiendo la linea de la modernidad, hoy en dia se toman en cuenta ciertos
lineamientos para crear retratos significativos. Para Cinthya Freeland hay cuatro

caracteristicas que se deben cumplir:

1. Representacion de la apariencia
2. Caracterizaciones psicoldgicas
3. Pruebas de presencia 0 «contacto»

4. Manifestaciones de la «esencia» 0 «aire» de la persona.

La Representacion de la apariencia hace referencia a los aspectos fisicos del
sujeto, todo lo que podemos observar a simple vista, mientras que las
caracterizaciones psicolégicas se refieren a quién es el sujeto y como este se

manifiesta: su postura, cobmo se arregla, cbmo actia.

Las pruebas de presencia es la manera en como interactta el sujeto con el
fotégrafo. Mientras que las manifestaciones de la esencia es el capturar la
naturalidad de la persona, conocer su historia para crear una representacion

visual que sea fiel al retratado.

No obstante, si bien se pretende conocer a nuestro retratado, hay que realizar
un analisis previo sobre la individualidad dentro de actos tan intimos como lo es
el retrato. Segun Erving Goffman (1956) en su teoria del Interaccionismo
simbdlico, la identidad se construye a través de la interaccién de un individuo con

respecto a su grupo social y ambiente. Estas interacciones sociales son
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relacionadas con representaciones teatrales, en donde la persona actia de

distinta manera dependiendo el entorno en el que se encuentra. Esto implica:

Cara: Proyeccion ante los demas.

- Actuacion: Conducta que adopta para mantener cierta imagen ante el
publico.

- Fachada: Elementos que apoyan esa imagen (postura, gestos,
vestimenta, etcétera).

- Escenario y tras bambalinas: En donde actuamos y en dénde se

prepara para dicha actuacion.

Con respecto a la fotografia, esta teoria aplica en el sentido de que cada
sujeto a fotografiar demuestra una manifestacion del “yo” frente a la camara. El
concepto que se trabaje en dicho retrato determina el papel que cumple el
modelo y cdmo este se va a representar. De esta manera se evidencia la
complejidad de capturar la identidad del ser y parecer de un sujeto, ya no se
habla solo de autenticidad, sino de la importancia de la preproduccion y la
produccion del retrato, como se va a manejar, en dénde, que tanto se requiere
conocer al sujeto, cual es la relacién que tiene el retratado con respecto al
fotégrafo y el entorno acordado, entre otros elementos. Por lo tanto, para
capturar la esencia de una persona, se requiere de un proceso de planificacion,

comprension del sujeto y conciencia del entorno.

Por esta razén no hay un instructivo claro de como se maneja el retrato.
Si, hay técnicas y herramientas que permiten un mejor resultado, pero cada
persona define su técnica de acuerdo a la experiencia. Por ejemplo: uno de los
retratistas mas conocidos en la actualidad es Platon, un fotégrafo inglés conocido

por sus fotografias audaces en blanco y negro. Sus retratos destacan por el uso
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de fondos lisos, objetivos angulares e iluminacion técnicamente sencilla (hace
uso de una sola luz, en su mayoria frontal, con un paraguas). Sin embargo, su
distinciébn va mas all4d de su estética, es la manera en como logra retratar a
personajes politica, historica y culturalmente influyentes con quienes establece
una conexion directa a través de la mirada. Previo a sus producciones, entabla
conversaciones con sus retratados, los conoce, los diferencia y se adapta a ellos.
Eso si, cabe mencionar que el estilo de Platén se diferencia de cualquier otra
fotografia, su alta comprension de la luz permite crear altos contrastes para
enfatizar la textura y las formas del rostro. De esta el fotégrafo adapta un rol
emocional y representativo en donde la conexién con el sujeto y la técnica se

entrelazan para crear imagenes visualmente potentes.

Figura 23. Retratos de poder de lideres mundiales, Platén

Fuente: Platon (2024) Power [Imagen]. https://www.platonphoto.com/stories/power

Si bien se manifesto la importancia del retrato y su intencion comunicativa,
es menester mencionar las herramientas para su desarrollo técnico. En los
siguientes apartados se detalla la importancia del equipo fotografico, las 6pticas
y esquemas luminicos para emplearlos dentro del retrato, especificamente

dentro del presente proyecto.
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4.2.3.2.1. Equipo fotografico

En cuanto al retrato, se requiere un control sobre la profundidad de campo y
la distorsion dentro de la imagen, para esto es importante mencionar ciertas
camaras Yy lentes fotograficos que suelen utilizarse dentro de este medio. Aunque
no importa si se utiliza una camara estenopeica o una camara mirrorless, el factor

determinante es la intencidn con la cual se utiliza un equipo en especifico.
e Céamaras

La eleccion del tipo de camara depende de la calidad de imagen y efecto
visual que se requiere para la fotografia. Si bien se puede escoger desde una
camara analdgica hasta una camara sin espejo, hoy en dia se opta por usar
camaras réflex o mirrorless (sin espejo) debido a su capacidad para trabajar con
sensores de gran tamafio y su gama tonal amplia. Ademas, permiten trabajar en
formato RAW que permite mayor flexibilidad al momento de posproducir la
imagen, ya que no compromete la calidad al tener todos los datos del sensor sin
procesar. No obstante, mas alld del cuerpo de camara que se escoja, e€s
imprescindible considerar la 6ptica que se va a utilizar, ya que de esta depende

la estética, distorsidon y profundidad de campo que se requiere para la imagen.
e Opticas

Como se menciona anteriormente, la eleccion del equipo fotografico siempre
dependera del mensaje que se desea trasmitir. A diferencia de la fotografia
macro, las Opticas para el retrato requieren un campo visual amplio para la

representacion del rostro.

Si se desea crear dramatismo o una sensacion de surrealismo, optar por una

Optica angular es la mejor opcidn, asi como lo hace Platén, quien
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intencionalmente genera distorsién en la forma del rostro del sujeto para usarlo
como simbolo de monumentalidad y poder. Sin embargo, si se requiere una
perspectiva natural, hay fotégrafos como Richard Avedon (quien también tiene
un estilo minimalista y hace uso de fondos lisos tal como lo hace Platon), que
optan por usar teleobjetivos, en su caso el 105mm en cdmaras de formato medio

como Rolleiflex.

Si bien Avedon hacia uso de primeros planos y angulos inusuales, para el, la
cercania se establecia a través de la mirada y los gestos, no necesariamente

desde el aspecto fisico.

Figura 24. Retrato a Gloria Vanderbilt, 1953. Por Richard Avedon.

Fuente: Avedon, R.A (1953) The Richard Avedon Foundation [Imagen].

https://www.avedonfoundation.org/the-work

Si bien la optica depende del concepto, existen objetivos que son
generalmente usados para el retrato clasico. En este caso son los lentes cuya
distancia focal sea media o larga (varian entre el 50mm hasta el 135mm). EI mas
conocido es el 50mm, ya que este ofrece una perspectiva similar a la del ojo
humano (teniendo en consideracién que la camara tiene un sensor APS-C, ya

que este tiene el mismo efecto que el lente que veremos a continuacion).
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Ademas, su apertura de diafragma suele ser amplia, lo que permite un mayor

control de la profundidad de campo para aislar al sujeto del fondo.

Por otra parte, el 85mm es otro de los favoritos, ya que la distancia focal reduce
la distorsion relativa del sujeto con respecto a la camara, lo cual comprime el
fondo, haciendo que el sujeto resalte. Ademas, su enfoque y versatilidad para

capturar primeros planos hace que sea el favorito de todos.

Si se desea tener versatilidad en el rango focal, el lente 24-105mm resulta
Optimo para realizar diferentes planos. Incluso, implica comodidad al momento
de retratar, ya que la distancia focal es variable. Permite realizar retratos
grupales y encuadrar sin necesidad de moverse fisicamente. A todo lo
mencionado, se recomienda hacer uso de otros equipos como: tarjetas de
memoria, tripodes, disparadores, difusores y deméas elementos que permitan

realizar una imagen optima.

En sintesis, la seleccion del equipo fotografico y las opticas con las cuales se
va a trabajar, dependen de la narrativa visual y como se quiere reforzarla. Sin
embargo, el esquema luminico y los equipos que se utilicen para este, permiten
crear el ambiente que se requiere para dicha narrativa. A continuacién, se
plantea el uso de la luz en el retrato, enfatizando la iluminacion de clave baja que

se pretende utilizar en el presente proyecto.
4.2.3.2.2. lluminacion

Tomando en consideracion la parte tedrica mencionada en el apartado
4.2.3.1.2. lluminacién de la seccion de fotografia macro, se conceptualiza el

esquema luminico en base a las siguientes propiedades:

- Calidad de la luz: Dura y con sombras marcadas o blanca y difusa.
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Color: Depende de la fuente luminica e influye en el balance de
blancos. Puede ser calida o fria.

Direccion: Angulo de la fuente luminosa. Se sabe la direccién por la
sombra. Puede variar en eje horizontal (lateral, contraluz) o vertical
(cenital).

Intensidad: De intensa a tenue, cantidad de brillo o exposicion de la

imagen.

En otra instancia, se tiene los modificadores de luz, estos son accesorios que

permiten controlar las luces artificiales (ya sea continua o con flash),

dependiendo el modificador y las propiedades anteriormente mencionadas, se

conseguira cierto efecto en la imagen.

Los modificadores mas comunes son:

Softbox: Proporcionan una luz envolvente con sombras difuminadas.
Puede ser de varios tamafos.

Paraguas: Luz difusa y amplia. Pueden ser reflectantes, traslicidas u
opacas.

Snoot: Concentracion de luz en &reas especificas (luz dura).
Reflectores: Pueden ser blancos, plateados o dorados. Permiten
rellenar sombras sin alterar la direccion de la luz principal

Difusores: Reduce la dureza de la luz.

Una vez entendido todo lo que conlleva un esquema luminico, se

distribuye estos puntos de luz con respecto al sujeto dependiendo de lo que se

necesita. En el caso del presente proyecto, se implementara la iluminacion en

clave baja.
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La clave baja es una técnica de iluminacion relacionada al sistema de
zonas, en los tonos oscuros predomina en una imagen, dando como resultado
un alto contraste con respecto a la escasez de tonos claros. Este tipo de
fotografia pretende aportar dramatismo, profundidad y misterio, en donde la

oscuridad es parte del lenguaje visual.

Uno de los esquemas mas utilizados dentro del retrato, que va de la mano
con la clave baja es la luz Rembrandt, la cual crea un triangulo de luz bajo la
mejilla opuesta a la luz principal. Por otro lado, se usa la luz lateral o mejor
conocida como Split, en donde la luz principal divide el rostro en dos: una parte
iluminada y otra en sombra, lo cual crea un alto contraste y una textura elevada

en el sujeto.

Figura 25. Ejemplo de prueba de luz Rembrandt.

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

En el caso de este proyecto, la clave baja en blanco y negro, construye
una narrativa en donde se explore la identidad desde la mirada y la personalidad

del sujeto. El blanco y negro enfatiza la expresion y las texturas de la piel; en el
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caso del fotolibro, crea un contraste con respecto al color del iris del ojo, dando

relevancia a la basqueda de la esencia del interior.

Es asi como el uso controlado de la luz construye significados visuales
gue comunican la introspeccion del individuo y la autoexploracion del ser que
sostiene la propuesta general del proyecto. Como menciona Short (2018), “la
fotografia es un medio que no solo documenta, sino que interpreta; cada decision
técnica implica una postura narrativa”. En este sentido, la imagen se convierte
en un lenguaje en donde el autor se expresa a través del conocimiento de su
retratado, permitiendo que el espectador se relacione emocionalmente con su

obra.

4.2.3.3. Produccién Audiovisual para publicidad

La produccion audiovisual es el proceso en el cual se crea contenido que
unifica la imagen y el sonido para un medio de comunicacion en especifico, ya
sea television, cine, redes sociales o plataformas digitales. Esto permite crear un
mensaje racional mediante un conjunto de simbolos y normas que facilitan la
comunicacién multisensorial a través de lo visual y auditivo. Existen varios tipos

de audiovisuales, entre ellos:

Cine: Largometrajes disefiados para proyectarse en plataformas, salas

de cine y television.

- Televisién: Programas, reality shows, series, novelas, programas
deportivos, etcétera.

- Documental: Basados en historias reales, con fines informativos.

- Videos corporativos: Para empresas o instituciones. Presentan sus

servicios y crea camparfias de promocion.
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- Videos musicales: En base al concepto del artista se crea una
produccién de poca duracién.
- Publicidad: Anuncios o spots publicitario que ayudan a la promocion

de un servicio, producto o marca.

En el caso del presente proyecto, este se enfoca netamente en el
audiovisual publicitario, dando énfasis a su difusion por redes sociales. En
adicidn a la definicion anteriormente planteada, estas producciones son cortas y
dindmicas, de tal manera que se adapta a las tendencias y al formato del medio
en donde se va a transmitir. Por ello se incorpora otro tipo de variantes de videos

dentro del medio digital:

- Video de contenido branded: La historia de la marca busca conectar
con el usuario a través de sus valores, generado para la viralidad.
- Video de micro formato para redes: Dura menos de 15 segundos.

- Video interactivo o con elementos de gamificacion.

Al ser contenido para redes sociales, estos videos resultan en anuncios de pagos
en TikTok Ads, YouTube Ads, Pinterest Ads, entre otros. Por lo cual requiere una
produccion corta y dindmica que demuestre la propuesta de valor de la marca y
haga un llamado a la accidn para que el publico interactie con el contenido. Es
asi como principalmente de plantea el objetivo y por ende, el tipo de video que

se requiere realizar:

- Video testimonial: Experiencias del usuario con respecto al producto o
servicio.
- Video comercial: A través de la narrativa (storytelling, un tema que se

vera mas adelante) se posiciona el producto o servicio.
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- Video presentacion: Posicionamiento directo de la marca, es similar a
una tarjeta de presentacion tradicional, solo que incita al llamado a la
accion.

- Video de procesos: Paso a paso del producto, un detras de camaras
gue humaniza la marca.

- Video catélogo o infomercial: Describe las caracteristicas del producto

a través de la prueba de calidad con términos técnicos.

Incluso se puede realizar un calendario de contenido que implique todos
estos tipos de videos, eso si, cada uno con su propia narrativa. Cuando se habla
de narrativa, muchas veces se le asocia al storytelling, una técnica en donde se
crea una historia que genere conexion emocional entre el emisor y receptor con
el fin de generar engagement a través de una historia manera auténtica mediante
la conexién emocional entre el emisor y receptor mediante una historia. Segun
la Universidad de Palermo (2023), el storytelling funciona dentro de dos planos:
el racional y el instintivo. El racional apunta a procesos logicos mientras que el
instintivo abarca la parte emocional del ser humano. Es por ello que se requiere
construir un mensaje fiel a lo que se desea comunicar, ya que la historia afectara
directamente a cémo el usuario lo reciba. Es por esta razén que existe un
proceso (al igual que en la fotografia), en donde se habla de la pre produccion,
produccion y posproduccion (esta metodologia se describira en el siguiente
subtema). Dentro de la parte de pre produccién se establece el objetivo,
ambiente, eventos, personajes y conflictos que se desarrollaran. Estos
elementos se unifican dentro del llamado guién, un documento que estructura el

desarrollo de la narracion. Dentro del mismo existen otros elementos que se
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consideran, como el guién técnico, storyboard, entre otros. En ellos se

encuentran las diferentes caracteristicas:

Planos y encuadres: En donde se va a colocar la camara y qué
queremos que aparezca en la escena.

Posicion y angulo de la cdmara: En donde se va a colocar la camara y
desde qué angulo queremos que observe el espectador. Puede ser
subjetivo

Ley de la mirada y control de aires: Respetar la direccion en la que
el/la modelo esta mirando.

Regla del movimiento: Dejar un espacio en la composicién para la
accion que realiza el personaje.

Movimiento de cAmara: Permite situar al espectador en la escena para
entender su contexto. Describe y narra lo que ocurre.

Sonido: Acompafia a la accién y crea ambiente para mantener al

espectador activo.

El tiempo de un spot publicitario es relativamente corto comparado con

otro tipo de audiovisuales, por lo cual la narrativa tiene que enganchar al

espectador en los primeros tres segundos. Para ello se necesita comprender

cudl es el nicho de la marca, ya que la manera en cémo se transmita el mensaje

sera diferente. Para ello se disefia una estrategia de contenido que implemente:

objetivos, temas, formatos, frecuencia y uso de tecnologia avanzada como lo es

la inteligencia artificial, para asi facilitar el flujo de trabajo y generar ideas mas

experimentales en cuanto a la realizacién del spot.

En cuanto a la distribucion del contenido, este se enfoca en redes

sociales, ya que el 80% de contenido que mas de consume en redes sociales es
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en formato de video. Es mas, los primeros 15 a 30 segundos son los que mayor
retencion generan (Admin, 2025), razén por la cual es menester crear hooks
visuales, elementos como imagenes impactantes o videos dinamicos que
capturan la atencién del usuario en segundos, haciendo que el contenido
destaque entre la multitud y sea irresistible (Escuela SM, 2024). Y es que hay
que considerar que “el desarrollo de contenidos audiovisual en los ultimos
tiempos ha tenido un cambio radical, donde el usuario consumidor, puede
convertirse en un productor de contenidos, gracias al desarrollo transformador
de las redes sociales. (Cafete, 2021)”. Motivo por el cual es esencial crear un
proceso que no solo se base en hacer un video, sino en plantearse un objetivo,
formato, plataforma, narracién, produccién técnica, difusion y medicién de los
resultados obtenidos; de esta manera, la marca se diferencia en un mercado que
puede resultar saturado. Dentro de este flujo de trabajo, se puede incorporar
nuevas tecnologias como la inteligencia artificial, la cual permite generar ideas
mas experimentales en el campo de la publicidad, agiliza el flujo de trabajo y
personaliza los mensajes segun la audiencia. Es decir, dentro de la produccion
audiovisual, la implementacién de la IA puede ser factible en cualquier parte del
proceso, ya sea en la pre produccion (para generar ideas, crear guiones o
plantear referencias visuales), produccion (creacién de videos netos) o en la

posproduccion (edicion y retoque de color, efectos visuales y animaciones).

4.2.3.3.1. Inteligencia Artificial

La inteligencia artificial (IA) es la rama de las ciencias computacionales
gue se encarga del disefio y construccion de sistemas capaces de realizar tareas
asociadas con la inteligencia humana (INCYTU, 2018) Su capacidad posibilita el

desarrollo de diferentes objetos, ayuda en el proceso educativo e incluso
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revoluciona el tratamiento de enfermedades, sin embargo, en la revolucion
digital, la inteligencia artificial se ha transformado en una herramienta que
optimiza la calidad y personalizacién del contenido. «La capacidad de la IA
generativa para crear automaticamente todo tipo de contenidos supone una
innovacion radical en la forma de producir contenido y conlleva implicaciones en
la propiedad intelectual, la veracidad informativa, la identidad personal y la
creatividad humana» (Franganillo 2023). Si bien se crea un debate ya que se
plantea que la IA alimenta el capitalismo de datos, apropiandose de videos para
alterar la estética y recombinar imagenes y sonidos con la intencion de producir
audiovisuales con recursos distintos a las camaras (Sarzi-Ribeiro & Sedefio-
Valdellés, 2024), la inteligencia artificial también permite pensar, crear
conocimiento e ideas y darles sentido a partir de la identificacién de patrones que

el mismo humano propone.

En el caso del audiovisual publicitario, se puede definir desde la mejora
de experiencia del usuario hasta la edicion de video automatizada. Surafa-
Sanchez y Aramendia-Muneta (2024), la inteligencia artificial en el campo del
marketing “se considera una tecnologia emergente capaz de recopilar datos en
tiempo real, que pueden transformarse después del analisis para satisfacer las
necesidades y demandas de los clientes” (p. 2). Es decir, en caso de plataformas
de streaming o contenido en redes sociales (como en el “para ti” de TikTOKk), la
plataforma te recomienda contenido basado en tus preferencias, personaliza tu
experiencia y la mejora a tal punto que llega a ser inevitable seguir consumiendo
contenido. Pero si se habla de la creacion de este contenido, existen programas

gue facilitan la creaciéon de imagenes, animaciones y videos, incluso, puedes

83

~77 10HYd30104 ON3SI0

® —2A



generar guiones o0 narrativas en un tiempo menor, con mayor cantidad de ideas,

todo debido a la gran cantidad de informacion que contiene la IA.

Para finalizar con este subtema, se enlista los programas y aplicaciones

de inteligencia artificial mas utilizados para la creacion de videos:

~77 10HYd30104 ON3SI0

- Audacity: Edicién de sonido. Es gratuito.

- Ocean Audio: Edicion y manipulacion de archivos.
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- Google Veo3: Creacién de videos cortos.

- Flow Al: Creacion de clips, escenas e historias.

- Open Art: Transforma imégenes en videos.

- Grazia Al: Creacion de videos. Afade efectos visuales a videos ya

existentes y desarrolla personajes animados que hablan.

Si bien los avances de la tecnologia suponen la redefinicion de la productividad
y los resultados de alta calidad, hay que consideran los desafios éticos y de
derechos de autor, ya que esta herramienta debe utilizarse como una
colaboracion, mas no para reemplazar el proceso humano. Su uso estratégico
ayudar4d a mantener el tono de la marca, garantizar la coherencia entre el
mensaje y la audiencia, y, sobre todo, a mantener la esencia humana que

representa crear un contenido audiovisual.

4.2.3.4. Proceso Creativo

Al realizar una produccion de cualquier tipo, es fundamental seguir una
serie de pasos que permiten construir narrativas visuales significativas. Para

materializar estas ideas, existe un proceso llamado “PPP” o “Pre, produccion y
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posproducciéon”. En el caso del presente proyecto, se utilizd6 esta metodologia

para potenciar la estructura de una pieza audiovisual y dos sesiones fotograficas.

4.2.3.4.1. Preproduccion

La preproduccion es la fase previa a la realizacion del producto final. Esta

consiste en crear las bases del proyecto: definicién del concepto, objetivos, tema,

estilo, recursos, entre otros. Esto permitird anticipar posibles problemas,

optimizar tiempo y planificar aspectos esenciales dentro de la produccién. Para

ello se realiza una carpeta que contenga los siguientes componentes:

Brief Creativo: Documento con la informacién del proyecto (objetivos,
estilo, plazos, propdsito)

Mood Board: Herramienta visual que combina imégenes, tipografias y
elementos visuales que representen el estilo del proyecto.

Call sheet: Documento que detalla las actividades que se realizaran y su
cronograma. Enlista el equipo humano y sus roles dentro del proyecto.
Shot list y esquemas luminicos: Lista de las imagenes que se van a
realizar y cudl serd su esquema luminico. Implica: locacion, angulos,
planos y acciones.

Hoja de casting: Proceso de seleccion de modelos y fichas que contengan
datos personales de las y los interesados. Dependiendo el perfil
requerido, estos son seleccionados.

Guion: Puede ser escrito o gréafico (dependiendo las necesidades). Sirve
como una ruta para entender las imagenes y cOmo estas seran

ejecutadas.
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e Documentos de permisos: La solicitud de permiso para locaciones y
contratos por uso de imagen. Estos contratos sirven por seguridad y
prevencion ante problemas legales.

e Planificacion y logistica: Cronogramas, catering, transporte, equipos

técnico y humano.

Dentro de estos elementos se encuentran otras directrices que los componen,
no obstante, para este proyecto en especifico, no se tomaron en cuenta ciertos
elementos, por ejemplo: uso de props, tipo de maquillaje y peinado, portafolio

review y pruebas de camara en audiciones.

En este caso para el casting se realiza un llamado en donde participaron
40 personas y se seleccionaron 24 (en total se manejara el proyecto con 20, pero
se seleccionaron a cuatro personas mas en caso de que uno de los modelos
desistiera del proyecto). Para este proceso se optd por seleccionar perfiles que
tengan anomalias en sus iris, ya sea por color, texturas o lunares. Incluso, se

considera la diversidad e inclusion respecto a etnias, cuerpos, estilos y edades.

Figura 26. Fichas de casting de participantes hombres

PHOTO SHOOT PLAN

PS8 TAKNIND

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.
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Por otra parte, se confirma dos locaciones en donde se instalaria el equipo para
la macrofotografia de iris y el esquema luminico para los retratos. Para tener una
idea més especifica de lo que se queria plasmar con el esquema luminico de los
retratos, se utilizd un programa llamado “Set a light 3D”. Este software permite
previsualizar el esquema luminico deseado. Se puede implementar equipos,
configuracion de camara, modelos, fondos e incluso props. Si bien no 100% fiel
al resultado final real, es una buena base para experimentar diferentes

esquemas luminicos y entender cémo la luz actia sobre el sujeto.

Figura 27. Set a light 3D

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

Figura 28. Fotografia de prueba en Set a light 3D

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.
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En el caso de la fotografia macro, se realizaron pruebas con diferentes equipos
para entender y dominar la técnica. Es esencial mencionar que parte del proceso
de preproduccion es la busqueda de referentes, por lo cual parte del proceso de

esta fase se encuentra en estados del arte.

En cuanto a la parte técnica, se realizaron pruebas con los siguientes equipos:
camara Canon EOS Rebel T7, lente Canon 18-55MM/ 1:3.5-5.6, lente macro
Canon 50mm/f2.5, lentes de aproximacion y tubos de extension de 12, 20 y
32mm. E incluso se utilizo luz continua y flash para entender el manejo de los

reflejos dentro de la imagen y cdmo se puede evitarlos.

Figura 29. Prueba de macrofotografia de iris

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

Tras realizar las pruebas y entender lo que se queria transmitir mediante las
imagenes en base a la luz, se realiz6 la carpeta de preproduccién con todos los
elementos anteriormente mencionados, incluyendo la conceptualizacion,

planificacion técnica, referencias, ubicacion y direccién de arte.

Para la coordinacion de la sesién, al ser un alto nUmero de participantes, se

dividié en dos grupos, A y B, para realizar las producciones fotograficas en dos
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dias distintos. De esta manera se cred un cronograma cuya sesion por persona
tendria un tiempo maximo de treinta minutos. De esta manera se optimizaria el

espacio (al no tener a los modelos esperando) y el tiempo.

Figura 30. Collage de documentos de carpeta de pre produccion fotografica

IS BNOGT AV r—————

- —

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia.

En otra instancia, hay que considerar que, si bien la preproduccién de una
sesion fotografica y un audiovisual comparten ciertas caracteristicas, hay otros
elementos que se consideran en la carpeta de un video. Estos elementos son los

siguientes:

e Guiodn técnico: Detalles de como se grabara la historia. Incluye valores de
plano, movimientos de camara, acciones y opticas.

e Desglose de guion: Categoriza los elementos necesarios para rodar cada
escena, incluyendo: vestuario, decoracion, accesorios, especialistas,
vehiculos, efectos, equipos, musica y sonido.

e Storyboard: Es una herramienta que utiliza imagenes secuenciales para
visualizar cdmo se vera la historia. Incluye el tipo de plano y la accién de

los personajes.
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¢ Plan de rodaje: Es un cronograma en donde se especifica el equipo de
trabajo, su horario y las escenas. Para asi optimizar el tiempo y desarrollar
el proyecto en los tiempos establecidos.

e Direccion de arte: Asegurar que el disefio de la locacién sea coherente
con el guion, verifica la escenografia, vestuario y maquillaje.

e Presupuesto: Costos que implica la preproduccion, produccion y la
posproduccién. Se toma en cuenta recursos humanos, materiales,
localizacion, viaticos, etcétera.

e Locaciones: Lugares en donde se filman o producen las escenas.

e Equipo humano: Personas que formaran parte del proyecto (productores,

directores, actores, maquilladores, extras, entre otros).

Cabe mencionar que, dentro del presente proyecto, también se realiza una
preproduccion del producto final mas alla de las imagenes, las joyas. Para esto
se realiza una investigacién sobre materiales y tendencias (detallados en el
capitulo IV. Aplicaciones y difusion del producto) para comprender mejor al nicho

de mercado.

Hay que entender que “desde la antiguedad hasta nuestros dias, los hombres
han usado joyas para simbolizar poder, estatus social o simplemente para
expresar su estilo personal. Hoy en dia, la tendencia es mas fuerte que nunca:
llevar joyas como hombre ya no es un tabd, sino una verdadera forma de
afirmarse” (Antiplano, 2024) Por ello se realizé un formulario en Google Forms
para comprender las necesidades y perspectivas masculinas sobre la joyeria, de
esta manera se determinaria el disefio final, el tipo de cadena e incluso el

material. En cuanto a la coleccion en general (enfocada en mujeres), se investigo
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sobre las tendencias atemporales y las piezas basicas de una joya, de esta

manera se crearon prototipos con inteligencia artificial para tener una idea visual

sobre el producto final.

Figura 31. Prototipo de collar realizado con inteligencia artificial

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia.

4.2.3.4.2. Produccion

La etapa de produccion consiste en crear el producto tomando en cuenta la

documentacion anteriormente mencionada. Es aqui en donde todo lo planeado

toma forma. Una vez que se esta en esta fase, se consideran varias directrices

para que todo lo planificado sea ejecutado:

Reunion de Kick.Off: Para que el equipo sepa el rol de cada uno.
Impresion de carpeta de preproduccion.

Revision técnica: Verificacibn de funcionamiento de equipos y
seleccién de formato (se sugiere utilizar formato RAW).

Preparacion del espacio: catering, camerino, bafios, espacios
adecuados para vestimenta y maquillaje.

Preparacion del set: Montaje de luces, cAmaras y direccion de arte.
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e Sesion de fotos y/o video: Realizacion del producto final verificando

elementos de diserio.

En este caso, la verificacion de estos pasos se realizé dos veces, ya que,

como se menciond anteriormente, se realizaron dos sesiones fotograficas.

La atencién a los detalles y la organizacion (realizada en la preproduccion)

seran fundamentales para la ejecucién del proyecto. Cuando se tiene una idea

clara y esta es transmitida a todas las personas involucradas en el trabajo, se

asegura la coherencia del concepto en relacién al resultado final.

Para mantener esta cohesion, se verifican los elementos de la preproduccion

y se consideran los siguientes:

Locacion: Se realizaron en dos estudios fotograficos, uno situado en el
Valle de los Chillos (94 Music Video Studio) y otro en Quito (Estudio del
fotégrafo Santiago Teran).

Logistica: Refrigerios y alimentos para todo el equipo (se consideraron
alergias y gustos), transporte y cronograma.

Montaje de set: Como se realizaron dos tipos de fotografia en una misma
sesion, se crearon dos sets para optimizar el tiempo. Por una parte, se
creo el set para el retrato con fondo negro y dos luces, mientras que para
la fotografia macro, se cre6 una estructura en donde las y los modelos
puedan sentarse y apoyar su menton para mayor comodidad.
Asesoramiento personalizado y conexion con el modelo: Entablar una
conversacion previa a la sesion causara que el/la modelo se desenvuelva
de mejor manera. Si esta persona no sabe qué hacer, se sentira comodo/a

con la orientacion que el/la fotografo/a le dé.
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Una de las recomendaciones generales a considerar dentro de una sesion
fotogréfica y audiovisual es la comunicacion, tanto con el equipo de trabajo
como con los modelos. Los sujetos a fotografiar deben sentirse comodos, en
especial si tratamos temas que pueden resultar sensibles. En este caso en
particular, se cre6 un ambiente comodo porque la técnica macro de iris es
muy intrusiva con el sujeto, ya que se requiere estar a una distancia corta de
la fuente de luz y de la camara (segun varia la técnica a escoger). De esta
manera, las personas no se sentian presionadas a mantener una postura
durante toda la sesion, sino sentian la libertad de tomar descansos y retomar

la pose cuando ellos se sientan listos.

Figura 32. Backstage de produccién grupo A

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion pr‘opia{.

En cuanto a la parte audiovisual, la produccion se refiere al rodaje del video.
Aqui se aplican las mismas bases y se considera la carpeta de preproduccién
para establecer el equipamiento necesario (luces, camaras, lentes, tripodes,
drones, estabilizadores, microfonos, etcétera). Hay que considerar que el tiempo
de grabacién puede ser mayor a una sesion fotogréfica, ya que este depende de
la duracién del video final. En el caso de los reels para redes sociales, la creacion
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de los mismos implica un tiempo mas corto, lo cual significaria mayor cantidad
de productos finales en un tiempo prolongado. En esta ocasion, la produccion
del video se realiza de la mano de la sesion fotografica, ya que parte del
contenido es el detrds de camaras no solo de la realizacion de la tesis, sino de

la creacion de la marca y el producto.

En relacion a la produccion de joyeria, tras la realizacion del disefio, este se
comienza a ejecutar. El artesano encargado elabora las joyas en base a los
tamafos pre establecidos, en este caso, se inicia fundiendo la plata, luego se
lamina y se corta dependiendo el tipo de joya- En este caso, se realiza en base
a un molde del tamafio de varias monedas de ddlar. Si bien se facilita tener la
imagen final impresa para usarlo como molde, se puede ejecutar la joya en base
a las referencias y pruebas realizadas en la pre produccién. Posteriormente se
suelda las argollas para sostener los ganchos en el caso de los aretes, y las
cadenas en el caso de los collares. Una vez lista la pieza, se pule para tener un
acabado limpio y brillante. Y en muchos casos, se da el toque final con el

brufidor, el cual abrillanta manualmente la joya.

En cuanto a la implementacion de la fotografia, hay que considerar que la
posproduccién de la imagen no se ha hecho hasta este punto, por lo cual se tiene
gue esperar hasta el retoque e impresion de la sesion fotografica. Es importante
mencionar este punto ya que, si bien se habla de una sola metodologia para la
creacion de todos los productos, estos no seran lineales ya que dependen de la
ejecucion del otro. Eso no quiere decir que no se ha seguido el proceso, sino que

la produccién de un producto puede significar la posproduccion de otro.
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Figura 33. Proceso de elaboracion de la joya

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia

Por ultimo, en cuanto a la produccién fotografica y audiovisual, esta termina
cuando se obtienen todas las tomas necesarias para la creacion del producto
final. De esta manera se pasa inmediatamente a la etapa de posproduccion; en
donde se recopila todo el trabajo realizado para darle forma en base al criterio
personal y el concepto previamente establecido (esto aplica tanto en fotografia

fija como en audiovisual).

4.2.3.4.3. Posproduccion

La posproduccion es la fase en donde todo el material se unifica y crea un
proyecto solido mediante el ajuste digital para la mejora de calidad de imagen.
Este proceso implica el seleccionar, recortar, ajustar corregir y eliminar
elementos dentro de los productos. Esta fase en el ambito fotogréafico y

audiovisual son los mismos, no obstante, hacen uso de herramientas distintas.

En el caso de la fotografia fija, primero se selecciona todas las imagenes en el
programa de Adobe Bridge, el cual permite al fotégrafo ordenar imagenes

mediante sistemas de color y calificacion, incluso permite ver hasta cuatro
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imagenes en simultaneo para seleccionar la mas adecuada. Posteriormente se
puede realizar un retoque en Adobe Photoshop o pasar directamente a Adobe
Lightroom. En el caso de los retratos, primero se realizé un ligero retoque de piel
en Adobe Photoshop, al no ser retratos de moda o similares, se propuso que el
retoque sea minimo, es decir, que solo se quiten granos o manchas que no sean
pertenecientes de la persona. Una vez terminado este proceso, se decidi6 utilizar
Lightroom (también se puede utilizar la opcién de cAmara raw en Photoshop),

aqui se realiza toda la colorizaciéon en base a mascaras de color.

Figura 34. Retoque de retrato en Adobe Photoshop Lightroom

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

No obstante, en el caso de la fotografia de iris, este proceso se realiz6 al revés,
primero se retocd el color y luego se quité los puntos de luz con inteligencia
artificial. Para este proyecto en especifico, se decidi6 mantener el color del iris
de la persona, solo se saturaron y se aumenté el detalle por temas de impresion,
no obstante, también se puede hacer una ediciébn mas artistica en cuanto al color.
Incluso para la diagramacion del fotolibro y la creacion de cuadros, el fondo negro
de estas fotografias fue intervenidas con efectos especiales para tener un valor

agregado dentro de las creaciones.
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Figura 35. Retoque fotografia de iris en Adobe Lightroom

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Una vez que se obtienen las 40 imagenes finales para el fotolibro, se realiza la
magquetacion y diagramacion en Adobe InDesing, también se pueden utilizar
herramientas como Adobe lllustrator o Canva, dependiendo la finalidad del
trabajo. El proceso de posproduccion también implica la impresion del trabajo,
para esto se realizan pruebas de impresion para verificar que los colores y la
calidad de imagen sean los correctos, en el caso del blanco y negro, es esencial
verificar que los tonos sean parte de la escala de grises y no tengan tonos
verdosos 0 magentas. Se realiza un machote el cual es posteriormente revisado

y corregido para empezar con la impresion final.

Por otra parte, la produccion audiovisual supone la seleccion de videos y
elementos visuales que formaran parte del spot publicitario. Al ser varios videos,
estos deben tener coherencia visual, es decir, deben seguir la linea gréafica de la
marca: color, tipografia, iconos, estética, entre otros. Para ello se utilizan
herramientas como Adobe Premiere, After Effects e incluso Capcut. La primera
herramienta servira para la edicidn total del video, implementacién de sonido,

animaciones y efectos visuales, mientras que la segunda crea gréaficos en
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movimientos, anima textos, videos e iconos. En otra instancia, para videos que
no requieran de tanta posproduccion, se puede utilizar CapCut, es una aplicacion
que normalmente se la usa en el celular y tiene herramientas béasicas de edicidén
de video y audio. Si bien es factible para la edicion de contenido para redes, a
menos que se realice el pago de suscripcion, se mantendrd marca de agua todo

el tiempo

Y para finalizar, se realiza la posproduccién de la coleccién de joyeria. Una vez
seleccionadas y reveladas las imagenes de los iris, estas se imprimen para ser
recortadas e implementadas en la joyeria. Para que estas no se salgan de la
base, se realiza el proceso de resina, cuyo acabado transparente se asemeja al
de un vidrio de alto espesor. Hay que considerar que al ser un proceso que no
se puede corregir en caso de que salga mal, se requiere hacer pruebas antes de
realizarlo. Es por esa razon que se realiza este proceso en bisuteria y joyas de
otro material, como lo es el acero inoxidable, de esta manera no se
desperdiciaria la plata de la joya. Una vez se tiene puesta la resina, esta tendra
gue reposar en un ambiente caliente por 24 horas para secarse en su totalidad.

Este proceso se repite con cada una de las joyas hasta terminar la coleccion.

4.2.3.4.4. Patentes y proteccion del producto

Cuando se tiene un proyecto, empresa o emprendimiento el cual se
pretende lanzar al mercado, es fundamental garantizar su seguridad intelectual
y comercial del proyecto. En este caso, es menester entender las figuras legales
gue se manejan en Ecuador. Para ello existe la Propiedad Intelectual (PI), un

conjunto de derechos legales sobre creaciones de la mente, que incluye nombres
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comerciales, disefios, simbolos y obras de todo tipo. El organismo responsable

de este conjunto es el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales (SENADI),

anteriormente llamado Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI).

Bajo este organismo, existen figuras juridicas que garantizan la

exclusividad y proteccion de cada producto, para escoger la via, se debe

entender el tipo de proyecto. En el caso del presente trabajo, se puede enmarcar

ciertos aspectos legales como el derecho de autor y registro de marca, no

obstante, a continuacién, se mencionan otras aristas fundamentales para el

entendimiento de las protecciones legales.

Patentes: Es un derecho exclusivo que protege la invencion de un
proyecto e impide el uso a terceros. Este se utiliza para procesos,
métodos o productos novedosos. Y debe ser actualizado cada 20
afnos.

En el caso de este proyecto, no se puede hacer un registro de patente,
ya que la técnica no es nueva a pesar de su innovacion dentro del pais.
Si una persona creara una técnica Unica con equipos especializados
para la macrofotografia de iris, podria patentarse, sin embargo, este
no es el caso.

Derechos de autor: Las obras fotograficas también se consideran
expresiones artisticas, por lo cual el Articulo 104, segun la Ley de
Propiedad Intelectual del Ecuador y el Cdédigo Ingenios (2016)
manifiesta que esta obra, al ser original, puede reproducirse y
divulgarse por cualquier forma o medio conocido o por conocerse.
Impidiendo que terceros modifiquen el proyecto sin consentimiento.

Ademas, se reconoce al fotégrafo/a como titular de la obra.
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- Registro de marca: Una marca representa el signo que distingue el
producto o servicio de su competencia. Previo a su registro se debe
realizar una busqueda fonética para asegurarse de que en Ecuador no
existen marcas similares o iguales a la que se pretende registrar (su
valor es de $16.00). Mientras que el registro de marca cuesta $208,00
e implica la proteccion de nombre, logotipo, eslogan, combinacion
grafica o elementos visuales, durante 10 afos.

En el caso de Ojris, se registraria todo lo que implica el manual de
marca (nombre, paleta cromatica, linea gréfica e isotipo), lo cual
protege la propuesta como una experiencia fotogréfica y ayuda a
fortalecer la consolidacion de la marca como empresa, ayudando a su

crecimiento personal bajo una identidad legalmente protegida.

Por otro lado, el Cédigo Ingenios es el Cddigo Organico de la Economia
Social del conocimiento, la Creatividad y la Innovaciéon de Ecuador. Esta es una
ley que promueve la innovacion como parte de la economia. Para este punto del
proyecto, también se puede aplicar este codigo bajo la figura del Disefio
Industrial. “Se entiende por diseno industrial la apariencia particular de un
producto que resulte de cualquier reunién de lineas o combinacion de colores, o
de cualquier  forma externa bidimensional 0 tridimensional.”

(Cadigo Ingenios, Art. 256, 2016).

Es decir, este cadigo es aplicable en la apariencia estética de un producto
original. De esta manera se mantiene la exclusividad, evitando imitaciones y

reproducciones no autorizadas de la marca.

En cuanto a los procesos de produccion, es menester considerar los

acuerdos de confidencialidad de manera interna, en especial cuando se trata de
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una técnica de edicion, produccion y captura de imagen. Por ello se utiliza el
Secreto industrial, el cual manifiesta que el proceso -creativo puede
complementarse con el registro legal y el acuerdo de confidencialidad para
proteger los detalles de la pre, produccion y posproduccion del proyecto, ya sea
en técnicas, ajustes de edicidon, metodologia y planos. Asi como dice el Codigo
Ingenios, Articulo 218 “La informaciéon no divulgada que posea un valor
econdémico por su confidencialidad y haya sido objeto de medidas razonables
para mantenerla secreta, sera protegida como secreto industrial.” (2016)
Ademas, también se puede hacer uso del secreto empresarial, el cual se
diferencia por abarcar informacién respecto al valor comercial que tenga valor
econOmica y aporte ventaja competitiva a la empresa, como estrategias de

marketing, proveedores, estudios de mercado y métodos de venta.

En otra instancia, es importante mencionar que para este proyecto se
recopilé la autorizacién de derechos de imagen de cada participante para evitar
problemas a futuro, ya que uno de los productos finales sera un fotolibro, el cual
sera de acceso publico para que futuros estudiantes e interesados lo utilicen
como referente para sus trabajos. En el fotolibro se hace uso de la fotografia de

retrato, por cual es importante mencionar el Articulo 161.- Fotografia de retrato:

“‘Nadie podra utilizar una obra fotografica o una mera fotografia que
consista esencialmente en el retrato de una persona, si dicha fotografia no se
realizd con su autorizacion expresa, la de su representante legal, la de sus
herederos, con las limitaciones establecidas en la Ley. La autorizacion debera
hacerse por escrito y referirse al tipo de utilizacion especifica de la imagen”

(2016).
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4.2.4. Capitulo IV. Aplicaciones y difusion de productos

Al realizar un producto o servicio, la divulgacion del mismo es primordial
para el alcance dentro del mercado. Dentro de “Iris: el diafragma del alma”, se
aborda la difusion y posicionamiento de una marca propia, mientras que los
productos finales hacen referencia a una buena comunicacion visual con
respecto al publico objetivo. En este sentido, la eleccidon de canales (ya sean
digitales o impresos), es fundamental para la interaccion con el usuario y la
retroalimentacion del producto, de esta manera, se influye directamente en la
percepcion del usuario ante la marca. Por ello, se requiere realizar un analisis
sobre los medios digitales y su interaccion inmediata con el usuario, al igual que
los medios impresos como un respaldo tangible del producto. Es asi como la
estrategia de comunicacion del proyecto busca integrar ambos medios para

potenciar la experiencia dentro del disefio fotogréfico.

4.2.4.1. Medios digitales

Como se ha planteado en capitulos anteriores, la fotografia es un
instrumento de informacion cuya importancia radica en la difusion de dicha
informacion. Actualmente, la fotografia digital no solo sirve como un registro
gréfico, sino es un tipo de lenguaje comunicaciéon. La comunicacion digital hace
referencia al intercambio de todo tipo de informacion a través de canales
digitales, en donde se crea, comparte y consume contenido de manera
instantanea. Por ello, se crea la masificacién de fotografia y contenido; el usuario
comparte experiencias de su dia a dia de forma inmediata. Es mas, el 55% de la

poblacion prefiere compartir las fotos en formato digital eliminado las tipicas
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fotografias en papel o las diapositivas en las reuniones en casa (ID Digital

School, 2015). Es por eso que el marketing digital se ha convertido en la clave

para el desarrollo de las empresas. Con el uso de la Inteligencia artificial, las

personas no saben qué es real y qué no, lo cual crea la necesidad de generar

contenido que humanice la marca y con la cual el usuario se sienta identificado;

en adicion, segin Oscar Colorado Nates (2023) “la fotografia es el producto

cultural de mayor masificacion en la historia”; esto significaria diversificar los

canales de comunicacion para cada tipo de contenido, de esta forma, el uso de

un medio digital en especifico permitira la obtencion de mejores resultados. En

este caso, Fabio Souza (2024) nos plantea los mejores medios digitales:

Medios pagados: Formato online de paga para promocionar el
producto y servicio. Esto permite segmentar el mercado, controlar el
presupuesto y medir los resultados de manera rapida.

Medios propios: Todo medio que controla el duefio de la marca, ya sea
redes sociales, email, sitio web o blog. Esto permite controlar el
contenido que se publica y construir confianza con los clientes.
Medios ganados: Contenido generado por terceras personas
(consumidores o influencers). Experiencias que aumentan la
credibilidad.

Medios compartidos: Orientado al alcance de la marca. Se genera
mediante sorteos, llamados a la accion, me gusta, compartidos y
comentarios auténticos, es decir, sin pagar.

Medios de performance: Se paga en base a los resultados obtenidos,

ya sean leads, clicks o ventas.
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- Medios programaticos: Método automatizado para la compra y venta
en tiempo real mediante anuncios online.

- Medios nativos: Anuncios no intrusivos que recomienda el producto de
manera natural. Puede ser patrocinado.

- Remarketing: Muestra anuncios a personas que han interactuado con
la marca previamente, es decir, clientes potenciales.

- Publicidad en video: Videos cortos que se implementan en redes
sociales para llamar la atencion del usuario. Puede ser informativo o
de entretenimiento.

- Redes sociales: El pilar de los medios digitales. Son canales versatiles
gue pueden implicar los medios ya mencionados. Requieren de una

estrategia para mantener la interaccion con el publico.

La eleccion del medio permitira emitir el mensaje de la fotografia de
manera optima, no obstante, todas cumplen con el mismo objetivo, transmitir un
mensaje emocional que capte la atencion del usuario e incentive a crear su
propia experiencia con el producto o servicio. Y es que la fotografia sirve como
una herramienta de identificacién. La imagen digital y la percepcion de la
identidad van de la mano; el autorretrato ahora es llamado selfie, y “ya no solo
sirve como medio de autoexpresion, sino también como medio de
autoenaltecimiento [...] Las imagenes y la forma en que nos vemos a nosotros
mismos y a los demas suelen influirnos directamente, ya sea de forma consciente

o inconsciente” (White Wall, s.f).

En el caso de la fotografia de iris, los medios digitales permitirdn crear una
conexion directa con el usuario, fomentar la interaccion y construir una

comunidad en Instagram. Se menciona esta aplicacién ya que no solo sirve para
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compartir imagenes, sino es una herramienta de venta que permite a las marcas
posicionarse en el mercado. Dentro del contenido, se priorizar4 videos y
fotografias que muestren el proceso de las fotografias, contenido organico con
la experiencia y el resultado de la produccién. Por otro lado, se realizara una
landing page en donde se puede explorar quién es “OIRIS”, como surge y qué
productos se ofrecen. Para todo esto, se realiza una campafa de expectativa
segmentada al publico interesado en la macrofotografia de iris. Esta campafa
permitird realizar una base de datos cuyo analisis permitira la medicion del
alcance y la respuesta del publico en cuanto al contenido de la marca y su

percepcion sobre la misma.

Los medios digitales no solo permiten crear promocién del producto, sino
es un espacio para dialogar con los usuarios y construir relaciones simbdlicas.
Se demuestra que este proyecto no solo busca la comercializacion de la joyeria,
sino prioriza la experiencia del usurario tanto en la realizacion de la fotografia
como en el entorno digital. Si bien estos medios trasforman la manera en como
se percibe la imagen, la digitalizacion desplaza los medios impresos. La
inmediatez surge como un problema por la desvalorizacion de laimagen tangible.
Es por ello que este proyecto busca recuperar el valor de la fotografia fisica sin
desvalorizar la era digital, permitiendo asi crear una conexion entre ambos que

permita generar una experiencia emocional entre el usuario y la imagen.
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4.2.4.2. Medios impresos

Los medios impresos hacen referencia a la industria asociada con la
impresion y distribucién de noticias a través de articulos de opinién, publicidad,
investigaciones cientificas y sucesos que son de interés general (Greysi Paz,
2016). Su importancia radica en la interaccion tangible del producto, el alcance
especifico con respecto al publico y a su impacto duradero. Mientras que los
archivos digitales pueden borrarse o dafarse, la impresion puede perdurar
siglos; la experiencia de sentir el papel, la textura e incluso observar los colores
reales de la imagen evocan emociones que invitan al espectador a reflexionar
sobre la fotografia. Esta impresion puede guardarse manera personal, como en
un album de fotos, o puede imprimirse en masa para la divulgacion de
informacion, como periddicos, revistas o libros. Cuando hablamos de medios
impresos también nos referimos a cuadros para exposiciones, folletos, boletines
informativos, vallas publicitarias e impresiones extraeditoriales (empaques,
cajas, envases, cartas, calendarios, tarjetas, etcétera). Cuando se pretende
realizar un trabajo editorial con fotografias, las pruebas de impresion son claves,
no solo para observar si el formato o la diagramacion es la correcta, sino para
ver si el revelado de una fotografia esta bien realizada, si el papel es el adecuado,
e incluso para saber; pues hay que recordar que todo lo esta y es parte de un

producto final, comunica.

"Una foto digital no existe, no es mas que un conjunto de ceros y unos,
no una imagen. Para que exista, hay que imprimirla". (Carlos Permuy, 2020).
En el caso de la fotografia de iris, la funcion de la impresién va mas alla de la
decoracién, otorga un poder simbdlico en donde la materialidad de la imagen

refuerza la narrativa de la autopercepcion. El iris es parte de nosotros, todos

106

1y430104 ONASIO

=77 10



los dias lo vemos frente a un espejo, pero la impresién de su imagen

representa la reflexion de lo cotidiano.

Por otra parte, una de las funciones principales de la impresion es el
comunicar y educar; al observar una fotografia impresa, se crea un dialogo
interno y externo, a analizar la imagen criticamente y a crear una dimension
sensorial que refuerce el vinculo entre la obra y el espectador. Razon por la
cual se propone la creacién de diferentes piezas impresas para la divulgacion
del proyecto: fotolibro, impresién de fotografia de iris para joyeria, certificado
de autenticidad, empaques personalizados e incluso impresion de la memoria
tedrica. La razon por la cual estos productos no se quedan de manera digital,
es porque la impresion contribuira a la experiencia de obtener un objeto
propio; Greis (2025) afirma que “una fotografia se completa sélo cuando toma la
forma de un objeto fisico” y que “una imagen impresa permite observar su escala
y materialidad de manera que la pantalla no puede replicar” (p. 1).” La inclusién
de materiales y técnicas otorgan un valor al proceso de disefio, e incluso, se
alinea a la practica de la produccion consciente, porque al considerar que se
tiene que imprimir, el creador se vuelve mas critico con su trabajo, su
capacidad de andlisis se agudiza y construye una secuencia que sea
coherente. Luego el espectador establece una conexion con la imagen, la

acerca a uno mismo, la toca, guia la mirada e incluso, le permite crear pausas.

Ahora, existen que pueden afectar la calidad de la imagen, entre ellos:

- La toma: Condiciones luminicos y equipo con el cual se realizé la
fotografia.

- Ruido: Por una mala exposicion y fallo en el sensor. Afecta la nitidez.
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- Procesado: Exposicion. Depende de la toma, si fue bien o mal
expuesta.

- Gestion de color: Preparacion del archivo. En el caso de blanco y
negro, se realizan pruebas de color para observar que se mantenga
en escala de grises y no existan tonos magentas o verdes.

- Material: EI material afecta directamente al detalle, percepcién de la

imagen y durabilidad.

Por ello a continuacién, hablaremos de los distintos materiales y soportes

en donde se pueden exhibir fotografias.

4.2.4.2.1. Materiales y soportes

El material y el soporte en donde se encuentre la imagen determina la
experiencia del usuario. Segun Short (2011), “la eleccion del soporte influye
directamente en la lectura de la imagen, en su textura, tono y relacién con el
entorno expositivo” (p. 56). Por ello, se hace uso de materiales de alta calidad,
siendo uno de ellos, el papel fotografico. Este tiene distintos tipos de acabados:
satinado, mate, semibrillante, metalico, papel algodon y brillante. Cada uno
permite realzar el contraste, crear suavidad y controlar el brillo. Este material es
uno de los méas conocidos no solo por su facil acceso, sino porque produce
fielmente los matices y texturas, incluso, es resistible a la humedad, lo cual
garantiza su preservacion a largo plazo, ideal para la fotografia de iris, la cual
estd expuesta a soportes como el cristal y la resina. También se tiene el papel
couché con diferentes gramajes (desde 70 g/m2 a 300 g/m?) y con diferente

revestimiento, mateo o satinado, diferenciandose por su capacidad de reflejar
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mas o menos luz. Por ultimo, esta el papel offset, su capacidad de absorcién de

tinta y tacto rustico lo ha posicionado como uno de los papeles mas utilizados

dentro de la impresion editorial. Su gramaje varia entre los 80 gramos y los 350

gramos. De igual manera, tiene distintos tipos, entre ellos: el papel offset blanco,

premium (extra blanco), reciclado, ahuesado (ideal para imagenes en blanco y

negro), offset a color y creativo.

En cuando a la impresion del empaque, segun la empresa Imar (2021),

estos son los materiales de packaging mas utilizados:

Carton: Usado para todo tipo de productos. Puede ser compacto,
corrugado, couché o folsing (es como una cartulina gruesa).

Papel: Puede ser resistente a la grasa,parafinado, sulfurizado, papel
Kraft o para envolver (puede usarse dentro del cartdn).

Plastico: Policroruro de vinilo (PVC), poliéster, polipropileno y
polietileno.

Madera: Material renovable que puede ser reciclado.

Material biodegradable: Aquella que se desintegra por la actividad de
microorganismos industriales. No genera residuo.

Embalaje de vidrio: Enfocado en la industria de alimentos y bebidas ya
gue no influyen en el sabor ni aroma del producto.

Embalajes flexibles: Bolsas y films (pueden ser de los materiales

anteriormente mencionados).

Ademas de los materiales ya mencionados, existen otros tipos de soporte

en donde se puede implementar la fotografia. De acuerdo con Wells (2015), “el

soporte fotografico puede actuar como un agente narrativo que extiende el

significado de la imagen hacia el terreno del disefio y el arte contemporaneo” (p.
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92). Este tipo de soportes no estan disefiados para editoriales, sino para usos
mas experimentales. Por ejemplo: vinilo, lona, carton pluma, acrilico, aluminio

dibond, metacrilato, lienzo, aluminio, madera y textil.

Algo importante de mencionar, es que el tipo de impresion también puede
alterar la presentacion de la imagen. En si, los tipos de impresion se clasifican
en digital, offset y serigrafia. La digital abarca toda la inyeccion de tinta, laser e
impresion UV; mientras que el offset hace referencia a la impresion industrial en
donde se hace uso de placas o tiras de planchas, como la flexografia y el
huecograbado. Y, por ultimo, esta la serigrafia y la impresién tipografica, en
donde se utiliza una malla para estampar la cual es posteriormente presionada

para que el objeto absorba la tinta.

Por otra parte, dentro del proyecto es menester destacar al material dentro
de la aplicacién de la joyeria. La joyeria implica oro y plata, sin embargo, existen
materiales como el acero inoxidable, oro golfield, ceramica y resina epéxica que
también resultan adecuados para la funcién de la joyeria. Eso si, cabe resaltar

que:

“Para que un articulo pueda ser definido como joyeria tiene
que ser fabricado con metales preciosos (rodio, platino, oro y plata)
en la mayoria de la composicion, y puede o no contener piedras
preciosas. Por el contrario, la bisuteria puede ser elaborada con
cualquier otro material (generalmente laton o plastico) lo cual hace
que estas piezas sean en general mas econémicas y mucho menos
resistentes al uso haciendo que se relacione mucho al fast fashion.”

(Valencia, 2024)
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En este caso, se selecciond el acero inoxidable y la joyeria en plata 925
por temas conceptuales y técnicos: durabilidad, compatibilidad con imagen de
marca, acabado visual, sostenibilidad y simbolismo. Incluso, la eleccién de resina
epoxica ante el cristal, permite conservar la imagen dentro del soporte de manera

segura y embellecedora por su terminado, evocando a la idea de durabilidad.

Al realizar las pruebas de joyeria, se hizo uso de distintos tipos de resina.
Para verificar la mejor calidad, se hicieron pruebas en dijes de acero inoxidable,
lo que en costos representa un valor menor al de la plata 925. Es de considerar
que el precio del gramo de plata varia al igual que el oro, no tienen precio fijo,
aun incluso en un mismo lugar. El acero inoxidable servira para la realizacion de

pruebas,

En sintesis, la eleccion de materiales para un proyecto no solo recae en
Su estética, sino en la coherencia conceptual entre lo que uno busca transmitir.
En el caso de “Iris: el diafragma del alma” y “OIRIS”, su marca, se pretende crear
una union entre la materialidad del disefio y la tangibilidad de la memoria, es
decir, la eleccién del material también forma parte de la experiencia, en donde lo
visual se transforma en una manifestacion de la sensibilidad y perdurabilidad del

ser.
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4.2.5. Capitulo V. Conclusiones y recomendaciones

425.1. Conclusiones

Mediante el proceso de investigacion, se pudo identificar la técnica de
macrofotografia mas adecuada para el usuario, lo cual en el alcance del proyecto
significa un mayor flujo de trabajo en menos tiempo. Ademas, esta técnica
evidencia la importancia del control luminico, de enfoque y contraste de color

para la creacion de imagenes de iris a mayor detalle.

A través de la investigacion tedrica y técnica aplicada, se evidencia la
diferencia entre escaneo biométrico con respecto a macrofotografia de iris. En
otra instancia, la técnica de retrato permite crear una narrativa visual simbdlica
dual, en donde el rostro es la parte externa del sery el iris es la parte interna. Es
asi como en conjunto, los resultados obtenidos destacan la pertinencia de
integrar la creacion fotografica con procesos de disefio, proponiendo una
alternativa visual innovadora que responde a nuevas demandas de consumo,
revaloriza la imagen impresa y reafirma la importancia de la fotografia como

medio para construir identidad.

4.25.2. Recomendaciones
e Se recomienda realizar pruebas en distintos materiales para las piezas de
joyeria, incluyendo: metales, resinas ultratransparentes e impresiones.
e Emplear fuentes de iluminacion controladas y difusas para evitar la
incomodidad del usuario, en especialmente para personas con
condiciones oculares especiales (ojos claros, resequedad, lesiones

corneales, albinismo, entre otros).
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e Se recomienda utilizar objetivos macro de 100mm con una relacién de
magnificacion superior a 1.1, ya que esto permite que la imagen capturada
sea igual al tamarfio real del iris. Ademas, permite controlar la distancia
focal, lo cual reduce la incomodidad del usuario con respecto al lente.

¢ Realizar con semanas de anticipacion los productos finales, ya que los

proveedores pueden tardar en realizar lo solicitado.

4.3. Grupos objetivos

4.3.1. Publico real / usuarios finales

El publico real de este proyecto consiste en personas interesadas en la
fotografia artistica que exploran nuevas técnicas fotogréficas y que, ademas,
valoran e invierten en obras exclusivas. Por otro lado, tenemos a quienes
consumen joyeria (en su mayoria mujeres) e instituciones académicas y
culturales que promueven propuestas experimentales (museos, universidades,

organizaciones locales).

La edad del publico real ronda entre los 25 y 50 afios. Hombres y mujeres
gue formen parte del nivel socioeconémico C+y C-. Debido a que el costo de los
materiales utilizados dentro de los productos finales, elevaran el precio final del

producto.
4.3.2. Publico potencial

El publico potencial de este proyecto son personas extranjeras que
buscan tener experiencias culturales y recuerdos unicos. También personas que
busquen tener experiencias diferentes y busquen calidad antes que precio; que

busquen regalos personalizados para parejas, familiares y amigos.
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Por Ultimo, organizaciones y empresas ligadas a la arquitectura vy
decoracién de espacios, quienes no buscan tener la experiencia sino obtener un
cuadro exclusivo y de alta calidad para ambientar diferentes espacios de sus
clientes. Las personas interesadas oscilaran entre los 25 y 40 afios de edad.
Hombres, mujeres e instituciones que pertenecen al nivel socioeconémico B+ y

C+.

4.4. Propuesta de diseio

La propuesta de disefio se basa en productos fisicos y digitales, entre
ellos: fotolibro, manual de marca del proyecto, redes sociales y landing page,
audiovisuales (reels) para redes y coleccién de joyeria fisica. Estos productos
recopilan de manera técnica, la teoria sobre el iris humano y la fotografia, entre
ellas la macrofotografia y el retrato. A continuacién, se describe cada producto

final:

4.4.1. Fotolibro

La propuesta editorial se basa en la creacién de un fotolibro llamado “Iris:
El diafragma del alma”, nombre que nace del titulo del proyecto de titulacion. El
propésito de esta editorial es ofrecer una recopilacion de imagenes de 23 iris
humanos y 22 retratos a blanco y negro de las personas a las cuales se tomé la
fotografia de iris. En cuanto a su disefio, contiene hojas desplegables, lo que
permite ser dinamico y continuar con el hilo conductor de la fotografia. Ademas,
tiene elementos gréaficos que lo conectan con los disefios que se realizan para

los cuadros finales.
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4.4.2. Marca propia

Al ser un proyecto cuyo conector principal es el emprendimiento, se realiza
una marca propia para su difusion en redes sociales. Es asi como se crea
“OIRIS”, la primera marca en Ecuador especializada en la implementacion de
macrofotografia de iris en joyeria. Su manual de marca incluye: presentacion,
valores, mision y vision, variantes de logotipo, paleta cromatica, tipografia y
mockups de papeleria. En el apartado 5.1 Marca y Comunicacion, se hablara del

manual de marca a detalle.

El logotipo y el estilo de la marca ayudan a mantener una linea grafica dentro del

siguiente producto.
4.4.3. Redes Sociales

Para la difusién del proyecto se ha optado por crear Instagram y TikTok,
ya que, junto a Facebook, se han posicionado como las plataformas de video en
redes sociales mas populares con enormes bases de usuarios. (Agarwal, 2025)
De esta manera se puede crear contenido, tanto de video como fotografico, que
sea informativo, educativo, de entretenimiento e inspiracional. Para esto se
establece un cronograma que implica una camparia de expectativa, en donde los

usuarios conocen sobre la marca y luego forman parte de su comunidad.
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Figura 36. Calendario de contenido parte 1.
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 37. Calendario de contenido parte 2.

CALENDARIO DE CONTENIDO

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

4.4.4. Landing Page

Una landing page permite crear un espacio digital en donde los usuarios
pueden informarse sobre la marca, para asi convertirse en potenciales clientes.
Su disefio esta ligado al concepto que se planted dentro del manual de marca,
utilizando la paleta de color y tipografias similares (ya que Google site, lugar en
donde se cred la marca, no te permite descargar tus propias tipografias) para
mantener la linea gréafica ya planteada. Esta pagina contiene el concepto de la

marca, quién es OIRIS y cual es su propdsito mas alla del proyecto de titulacion,
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procesos para obtener la joyeria, contactos, productos con sus respectivos
valores y fotografias que se han realizado dentro del proyecto. Ademas, se

encuentra vinculada al Whatsapp, Instagram y TikTok de OIRIS.

Para observar el contenido online del proyecto, escanear el cédigo QR:

Figura 38. QR redes sociales

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

4.45. Audiovisual

Como producto audiovisual, se plantea la creacion de 5 videos cortos
(Ilamados reels para Instagram), cuya duracion maxima es de 90 segundos por
video. Se ha propuesto este tipo de audiovisual ya que se pretende crear
contenido para dar visibilidad a la marca. Esta nueva tendencia de los videos
cortos, permite capturar la atencién de los emisores de manera rapida, lo cual es
menester considerando que una de las problematicas que se plantea al inicio del
proyecto, es la masificacion de imagenes, es decir, los videos cortos permiten

crear mayor interaccion en un entorno digital saturado.
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En cuanto a la parte técnica, se trabaja con una edicion simple en formato
vertical. La composicion musical de cada una se escoge por viralidad y

tendencias. Mientras que su estética se mantendra juvenil.

Los audiovisuales estan enfocados al tema publicitario, sin embargo, se
hace uso de trends (videos que se encuentran en tendencia por un periodo
prolongado) para aumentar el reconocimiento y la compatibilidad con el usuario,
de esta manera, al crear videos que al publico objetivo le agrada, se crea una

conexiéon emocional que permite crear una comunidad a largo plazo.
4.4.6. Coleccidn de joyeria

La propuesta de disefio principal se basa en una coleccion de joyeria que
implemente la fotografia macro del iris de ojo. Para esto, se realiza un set que
incluye: collar, aretes, anillo, brazalete, pin y llavero. Se realizan dos sets
oficiales, uno en acero inoxidable y otro con plata 925°. Las fotografias que se

implementan dentro de las joyas son las mismas que forman parte del fotolibro.

El collar, arete y brazalete tienen distintos tamafios, si bien se obtiene solo
un modelo para la presentacion final, es importante mencionar los diferentes

tamafos disponibles que se tendra dentro de la marca.

Como complemento a la coleccion se tiene el empaque: bolsa, caja, papel

para envolver, pafiuelo de limpieza, tarjeta de presentacion y tarjeta de cuidado.

% Se considera “plata 925” a la aleacién de 92,5% de plata pura y 7,5% de otros metales.
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45. Disefo en detalle

4.5.1. Aspecto y forma

El formato y tamafio del fotolibro es cuadrado, de 15x15 centimetros. Las
hojas desplegables tienen el mismo formato, solo cambia su contenido. Los
retratos fueron tomados en formato vertical y horizontal, no obstante, dentro del
fotolibro, se observan fotografias cuadradas y en vertical para un mayor
dinamismo. El troquelado de la portada es redondo, haciendo alusion al iris. Al
final del fotolibro se encuentra un bolsillo cuadrado, dentro de él, se implementan

imagenes de recuerdo con los iris y el nombre de las personas retratadas.

En cuando a la joyeria, todos los dijes son redondos, dando alusién al ojo.

El tamafio de la imagen varia segun la joyeria, por ejemplo:

Collar: 16, 20 y 25mm.
- Aretes: 16mm

- Anillo: 21.21 mm

- Brazalete: 25mm

- Pin: 30mm

- Llavero: 37mm

Figura 39. Tamafios de dijes

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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4.5.2. Materiales, plataformas, soportes

Tabla No.4. Materiales y soportes implementados en productos finales

Fotografia

Software y plataformas

Materiales y soportes

Camara Canon EOS Rebel
t7

Adobe Photoshop

Papel fotografico

Lente Canon macro
50mm/F3.5

Adobe lllustrator

Papel couché, 115 gramaje.

Lente Canon 18-55MM/
1:3.5-5.6

Adobe Bridge

Plata 925

Tubo de extension de
12mm.

Adobe Lightroom

Acero inoxidable

Cacerola Adobe InDesign Carton revestido
Softbox Instagram Papel seda

Flashes TikTok Soportes de aluminio
Stand C Google Sites Caballetes de madera

Fondo negro

Tapa suelta de carton

Computadora HP

Tarjetas de memoria y
baterias

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia

4.5.3. Experiencia del usuario

Para la experiencia del usuario, se lanza al publico la pagina de

Instagram y TikTok, en donde los usuarios observan la marca y forman parte

de ella a través de interaccion como: likes, compartidos, mensajes DM y

solicitud de catalogo e informacion.

Ademas, tras las pruebas realizadas, se realiz6 un empaque - caja con

iman, bolsas y tarjetas - acorde a la calidad de los para enviarselo a los

potenciales clientes y a aquellas personas que formaron parte del proyecto

(observar en anexos, desde figura 71). El resultado fue positivo, ya que, al ser

una nueva idea dentro del mercado ecuatoriano, la comunidad se ve interesada

en tener una imagen propia de su iris en una joya.
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4.6. Diseio final

Como disefio final se presenta el fotolibro digital y fisicamente. Ademas de la

coleccion de joyeria con su empaque correspondiente.

Figura 40. Maquetacion de fotolibro en Adobe lllustrator

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 41. Captura de pantalla de hojas desplegables fotolibro.

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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Figura 42. Recorte de imagenes para joyeria

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 43. Collar y aretes en acero

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

4.7. Verificacion

El producto final ha sido presentado ante tribunal dentro de las plenarias.
Ademas, se mostro a un fotografo ecuatoriano especializado en macrofotografia
de iris, Santiago Teran. Incluso, se realizaron practicas y pruebas con su persona
para la posterior produccion de fotografias (Grupo B). De tal manera que se tomo
en consideraciéon un nuevo esquema luminico para un mejor flujo en el retoque.

técnicas de retoque y diferentes esquemas luminicos. En otra instancia, para
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verificar la calidad del producto final, se realizaron pruebas en distintos
materiales, incluyendo la resina y el cristal como elementos complementarios a

la plata 925.

La marca OIRIS fue expuesta dentro del mercado ecuatoriano, la creacion de
redes sociales como Instagram y TikTok permite que el proyecto se difunda de
manera adecuada hacia el publico objetivo, de tal manera que no solo se ven
resultados en la calidad del producto, sino también en su distribucion. Para ello
el contenido se ha creado con ayuda de inteligencia artificial, sin perder el valor

emocional que caracteriza a la marcal

Figura 44. Practicas realizadas junto a Santiago Teran

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 45. Pruebas de resina

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

5. El mercado
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5.1. Marcay comunicacion

Dentro de la propuesta de disefio se plantea la entrega de una marca
propia. Para ello se realiz6 una investigacion de mercado, enfocada en la
perspectiva masculina con respecto a la joyeria; de esta manera no solo se
determinaria el producto a vender para ellos, sino la estética de la marca, para

gue se vea elegante y enfocada a todo publico.

Para plantear el nombre, se hizo un analisis de la competencia, tanto nacional
como internacional. Dentro de Ecuador, existen dos emprendimientos
“IrisSpectrum” del fotografo Diego Acosta y “Fotografia de iris” de Santiago
Teran, quien también maneja la marca bajo su mismo nombre. Mientras que, en
otros paises, en su gran mayoria, las empresas dedicadas a este rubro utilizan
la palabra “iris” en su nombre. En este caso, se optd por hacer lo mismo,
considerando que en el pais no se conoce del todo la fotografia de iris, por lo
cual es fundamental que en el nombre se sepa de antemano de qué trata el
emprendimiento. De esta manera nace el nombre “OIRIS”. La palabra “iris” que

encierra el simbolismo visual de la marca, mientras que la “0” representa el ojo y

la forma circular que tienen las piezas de joyeria.

Figura 46. Captura de pantalla, manual de marca completo

MAMUAL DF
i MaRCA

B %E
.sm“ﬂ

-ﬂ
l‘%

Fuente: Dutan SD (2025) Elaboracion propia
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Figura 47. Variables de composicién, OIRIS.

Principal Variables

N N

O O N
OIRIS  OIRIS O

BY SOFIA DUTAN
06

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 48. Eleccién tipografica, OIRIS.

The Seasons

ABCDEFGHIRIMNOPORSTUVWYY S

alw NWAT

Principal Secundaria

Montserrat
ABCDEFGHIIKLMMNOPQRSTUVWXY Z

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

12345678904@ESHAL
o7
Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia
Figura 49. Eleccién cromatica, OIRIS.
C:18%
Color Principal Color Terciario  M:13% Ej %gé
# 05172f # cadlea Yo% oo
Cos% oo K O% '
M:83%
vism G123
K eas,  BIA7
g C:38% oo
Color Terciario M 4% G207
# ofcfca Y:22% :
K 0% B: 202
Color Secundario
# ea9h3d
6%
. sagne RI234 2% .
M: 44% G:155 Color Terciario  M: 6% R'_ 247
Y. 88% & el # flecde V' 13% G236
K: 0% Kooy B220

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia
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Concepto

Figura 50. Construccion de logotipo, OIRIS.

L

Dastolo e lur gus
2 s of trts

OIRIS

S3Y SOsA DUTAN &
Noarboa de y
o crowdcra

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

5.2. Presupuesto del prototipo, costo y precio de venta

Cuadro No.5. Presupuesto ideal

PRESUPUESTO IDEAL

DETALLE CANTIDAD COSTO COSTO
UNIDAD TOTAL
Equipo Fotografico y de 3 dias X $600
video
Estudio fotografico 2 dias $500 $1000
Computador 5 meses X $400
Produccion Servicios basicos 5 meses X $125
Produccién de Mano de $12 por | $360
joyeria obra total por | gramo
5 piezas (30)
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Transporte 2 dias $20 $40
Catering 2 dias $25 $50
Posproduccién | Paguete completo de | 5 meses $25 $125
Adobe
Revelado y retoque | 40 fotos $15 $600
digital
Manejo de Campania de 1 $20 $20
marca expectativa (Pauta
en RR.SYS)
Disefio manual de 1 $100 $100
marca
Produccion de | Pruebas de 1 $100 $100
material fisico | impresion fotolibro
Pruebas de 3 $4 $12
impresion joyas
Borradores de 5 $25 $140
memoria tedrica
Memoria tedrica 2 $50 $100
Fotolibro final 2 ejemplares | $200 $400
Materiales Plata 925 30 gramos $2 $60
Cadenas de plata 3 $20 $60
Resina 2 $50 $100
Cuadros de madera |5 $5 $25
Empague y papeleria | 3 $35 $105
de joyeria
TOTAL $4522
Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
Cuadro No.6. Presupuesto real
PRESUPUESTO REAL
DETALLE CANTIDAD COSTO COSTO
UNIDAD | TOTAL
Equipo Fotograficoy de | 3 dias X $60
video
Estudio 2 dias $40 $80
fotografico
Produccién Servicios basicos | 5 meses X $50
Produccién de Mano de obra | $4 x gramo | $120
joyeria (artesano) | total por 5 (30)
piezas
Transporte 2 dias $10 $20
Catering 3 dias $20 $60
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Posproduccién Paquete 5 meses $10 $50
completo de
Adobe
Manejo de marca |PautaenRR.SS |1 $10 $10
Disefio manual 1 $70 $70
de marca
Produccioén de Pruebas de 1 $50 $50
material fisico impresion
fotolibro
Pruebas de 3 $4 $12
impresién joyas
Borradores de 5 $15 $75
memoria tedrica
Memoria teérica | 2 $35 $70
Fotolibro final 2 ejemplares $40 $80
Materiales Plata 925 30 gramos $1,55 $46,50
Cadenas de plata | 3 $10 $30
Resina 1 $50 $50
Cuadros de 5 $2,50 $12,50
madera
Empaque - $138
Mano de obra Por joya $5 $25
(Sofia Dutan)
TOTAL $1109
Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
Anexos

1. Anexos dentro de capitulos

Figura 1. “Orb” dispositivo para escaneo de iris

LN
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Fuente: Aliaga, C.A. (2024). Investigadoras U. de Chile advierten sobre los riesgos del escaneo
de iris por criptomonedas en nuestro pais. [Imagen]. Universidad de Chile. https://n9.cl/72f20

Figura 2. Local de Iris Photo.Art en Estrasburgo

Fuente: Iris Photo.Art. (2023). Tripadvisor. [Imagen]. Strasbourg. https://n9.cl/ut65h

Figura 3. Pruebas de impresion proyecto para OIRIS.

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 4. Fotografia de Diego Acosta

Fuente: Acosta, D.A (2024). El poder de tu mirada en movimiento. [Imagen]. Irisspectrum ph.
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Figura 5. Perfil de Instagram de IrisSpectrum en cédigo QR

Fuente: Dutan, S. (2025). IrisSpectrum [Cuenta de Instagram].

https://www.instagram.com/irisspectrum_ph/

Figura 6. Portada de tesis

UNIVERSIDAD SAN
FRANCISCO DE QUITO

ldamifiraelin de Poieosses Blomderleos el Iris
Tomton sk i vden o v b o e bl o b ol b oot 1 v L wins

Lplitn, | 7 die alail di- 2008

Fuente: Rabie, I. R., & Morales, A. M. (2006). Identificacién de Patrones Biométricos del Iris.

[Imagen]. Quito, Ecuador https://n9.cl/72f20

Figura 7. Vision: Master minds of our time”

Fuente: Gambalonga, S.G (2023). Reflections on the exhibition “Vision: Master minds of our

time” by Francis Giacobetti second part. [Imagen]. https://n9.cl/s8vq02
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Figura 8. Fotografias de Rankin

Fuente: Rankin (2006). Eyescapes. [Imagen]. Rankin. https://www.rankinphoto.co.uk/special-
projects/eyescapes-2006

Figura 9. Proyecto Eyescapes en cédigo QR

Fuente: Dutan, S. (2025). Eyescape [Cuenta de Rankin]._https://n9.cl/wkyy6

Figura 10. Humanae

Fuente: Dass, A.D (2012). Humanae. [Imagen].

https://angelicadass.com/es/fotografia/humanae/
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Figura 11. Proyecto Humane en cddigo QR

Fuente: Dutan, S. (2025). Humanae. [Pagina web].

https://angelicadass.com/es/fotografia/humanae/

Figura 12. Péster de pelicula “Origenes”

Tl vemsean 7N

et
~ e o o vad

ST i

Fuente: Cahill, M.C (2014). Portada de pelicula Origenes [Imagen].
https://www.sensacine.com/peliculas/pelicula-221216/

Figura 13. Retrato de proyecto “La belleza y percepcién a través de los sentidos”

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

Figura 14. Fotografias fisicas en alto relieve
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

Figura 15. Retrato surrealista de Ronny Cajiao

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

Figura 16. Escala de Martin-Schultz
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Fuente: Schultz, M.S (s.f). Scale Eye color chart [Imagen]. https://eye-

color.fandom.com/wiki/Martin-Schultz_Scale

Figura 17. Tabla iridolégica
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.::::. “ Ruchn ’ Ut -~ _~ g M\n Hy Ji

Travs Polvs LegFost Mﬂ llmr,hu Toadder mﬁu lnwlqv'n Pevis Do/ Tt
Fuente: Barden, A.B (2022). Iridolody Chart [Imagen]. https://www.allaboutvision.com/eye-

care/eye-exam/types/what-is-iridology/

Figura 18. Mirada de la Medusa

Fuente: Rivera, A.R (1990) Mirada de la Medusa [Imagen]. https://n9.cl/408q60

Figura 19. Cuarteto 1:4 obra de IRIS PHOTO.ART

Fuente: Iris Photo.Ar (s.f) Cuarteto 1:4 [Imagen]. https://irisphoto.art/es/product_configurator

Figura 20. Kilfitt Makro-kilar D40mm f/3.5C
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Fuente: Lens-Db.com (s.f) . Kilfitt Makro-kilar D40mm f/3.5C [Imagen]. https://lens-
db.com/kamerabau-anstalt-vaduz-kilfitt-makro-kilar-d-40mm-f35-c-1954/

Figura 21. Explicacion de lentes acoplados

j - J t - A, - ?
Vagaieaion » fi = ".» Il""'

Fuente: wikiwand (s.f) Esquema optico utilizando una lente de aproximacion. [Imagen].

https://lwww.wikiwand.com/es/articles/Objetivo_macro

Figura 22. Julia Margaret Cameron, “Annie” (1864).
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Fuente: Masdearte.com (2024) Julia Margaret Cameron. Annie, 1864. © Collection de la Royal
Photographic Society en V&A [Imagen].https://masdearte.com/julia-margaret-cameron-jeu-de-

paume-paris/
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Figura 23. Retratos de poder de lideres mundiales, Platén

Fuente: Platon (2024) Power [Imagen]. https://www.platonphoto.com/stories/power

Figura 24. Retrato a Gloria Vanderbilt, 1953. Por Richard Avedon.

Fuente: Avedon, R.A (1953) The Richard Avedon Foundation [Imagen].

https://www.avedonfoundation.org/the-work

Figura 25. Ejemplo de prueba de luz Rembrandt.

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.
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Figura 26. Fichas de casting de participantes hombres

PHOTO SHOOT PLAN

PCS OF CAK I

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.
Figura 27. Set a light 3D

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

Figura 28. Fotografia de prueba en Set a light 3D

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.
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Figura 29. Prueba de macrofotografia de iris

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

Figura 30. Collage de documentos de carpeta de pre produccion fotografica
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia.

Figura 31. Prototipo de collar realizado con inteligencia artificial
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Figura 34. Retoque de retrato en Adobe Photoshop Lightroom

[ PSS ———

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracioén propia.

Figura 32. Backstage de produccién grupo A

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia.

Figura 33. Proceso de elaboracién de la joya

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia

Figura 35. Retoque fotografia de iris en Adobe Lightroom

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia

Figura 36. Calendario de contenido parte 1.

CALENUARIU DE CONTENIDO

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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Figura 37. Calendario de contenido parte 2.

CGALENDARID DE CONTENIDO
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia

Figura 38. QR redes sociales

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 39. Tamafios de dijes

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia
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Figura 40. Maquetacion de fotolibro en Adobe lllustrator

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 41. Captura de pantalla de hojas desplegables fotolibro.

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 42. Recorte de imagenes para joyeria

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia
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Figura 43. Collar y aretes en acero

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 44. Practicas realizadas junto a Santiago Teran

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 45. Pruebas de resina

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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Figura 46. Captura de pantalla, manual de marca completo
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 47. Variables de composicion, OIRIS.

Principal Variables

~ s o

€3 & ol
OIRIS  OIRIS O

BY SOFIA DUTAN

06

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 48. Eleccion tipografica, OIRIS.

The Seasons

ABCDEFGHIRIMNOPORSTUVWYY S

Principal Secundaria

Meontserrat
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abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901QLS%A&

o7

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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Figura 49. Eleccion cromética, OIRIS.

Color Principal
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia

Concepto

Figura 50. Construccion de logotipo, OIRIS.
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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2. Anexos de Pre Produccién

Figura 51. Mood Board fotografia de iris

:
'] C— g’

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 52. Mood Board Retratos a blanco y negro

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 53. Casting call afiche

"

'CASTING
CALL

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia.
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Figura 54. Equipos a usar en sesiones fotograficas
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 55. Fichas de casting, hombres y mujeres
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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Figura 56. Autorizaciones de uso de imagen
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Figura 57. Carpeta de pre produccién, equipo humano
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Fuente: Dutan, SD. (2025).

Elaboracion propia

Figura 58. Cronograma primera produccion
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Elaboracion propia

Figura 59. Cronograma segunda produccién
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Figura 60. Esquema luminico para macrofotografia
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 61. Esquema luminico para retratos
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 62. Prueba de equipos

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia
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3. Anexos de Produccién

Figura 63. Estructura para fotografia de iris

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 64. Sesién fotografica de retrato

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 65. Machote de fotolibro

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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4. Anexos de posproduccion

Figura 66. Después y antes de proceso de retoque

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia

Figura 67. Edicion fotografia de iris, duo

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia

Figura 68. Pruebas de impresion

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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Figura 69. Realizacion de pruebas de resina en joyeria

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia

Figura 70. Primeras pruebas de dijes

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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Figura 72. Bolsas para OIRIS

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracién propia
Figura 73. Coleccion de joyeria OIRIS
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Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia

Figura 74. Fotografia de producto OIRIS

Fuente: Dutan, SD. (2025). Elaboracion propia
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