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Resumen

Este proyecto presenta la creaciéon de un cortometraje promocional que combina
narrativa, tecnologia y creatividad para destacar la riqueza cultural, natural y comunitaria de
Salinas de Guaranda. Inspirado en La Laguna de los Suefios del Padre Antonio Polo, el
cortometraje utiliza herramientas innovadoras como drones FPV vy aplicaciones de
inteligencia artificial (IA) para ofrecer una perspectiva inmersiva y contemporanea que
conecta emocionalmente con la audiencia. La narrativa, guiada por el simbolismo del colibri,

transmite un mensaje de esperanza, resiliencia y el espiritu comunitario de Salinas.

La IA fue clave en la postproduccion, optimizando procesos creativos y técnicos. Por
su parte, las tomas FPV permitieron capturar la esencia visual del territorio, desde las minas

de sal hasta sus paisajes montafiosos, reforzando la idea de libertad y exploracion.

El resultado final no solo busca promover el turismo sostenible y comunitario de la
region, sino también motivar a nuevas generaciones a explorar la fusion de tecnologia y arte
como medio para preservar y difundir el patrimonio cultural. Este proyecto demuestra como
las herramientas contemporaneas pueden dar nueva vida a las historias ancestrales,

conectando a las personas con la riqueza de su identidad colectiva.

Palabras clave: Cortometraje, historia, biografia, magia, audiovisual, turismo, aventura,
naturaleza, fotografia aérea, empresas, senderos, Salinas de Guaranda, tradicion, cultura,

comercio, emprendimiento, marca, identidad visual, branding
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Abstract

This project presents the creation of a promotional short film that combines
storytelling, technology, and creativity to showcase the cultural, natural, and community
richness of Salinas de Guaranda. Inspired by La Laguna de los Suefios by Antonio Polo, the
short film leverages innovative tools such as FPV drones and artificial intelligence (Al)
applications to deliver an immersive and contemporary perspective that emotionally
connects with the audience. The narrative, guided by the symbolism of the hummingbird,

conveys a message of hope, resilience, and the community spirit of Salinas.

Al played a key role in script design, aerial route planning, and post-production,
optimizing both creative and technical processes. FPV shots captured the visual essence of
the territory, from salt mines to mountainous landscapes, reinforcing the themes of freedom

and exploration.

The final result not only aims to promote sustainable and community-based tourism
in the region but also inspires new generations to explore the fusion of technology and art as
ameans to preserve and share cultural heritage. This project demonstrates how contemporary
tools can breathe new life into ancestral stories, connecting people with the richness of their

collective identity.

Keywords: Short film, history, biography, magic, audiovisual, tourism, adventure, nature,
aerial photography, companies, trails, Salinas de Guaranda, tradition, culture, commerce,

entrepreneurship, brand, visual identity, branding.
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Titulo y subtitulo

Titulo: Volar mas alto.

Subtitulo: Cortometraje promocional inspirado en la esencia de Salinas de Guaranda,

proyectado en el libro "La Laguna de los Suefos" del Padre Antonio Polo.

Campos De Conocimiento

Campo amplio: Artes y humanidades.

Campo especifico de Artes: Técnicas audiovisuales y produccion para medios de

comunicacion y diseo.

Campo especifico de humanidades: Historia y filosofia.

Campo amplio: Servicios.

Campo especifico servicios personales: Turismo.

El campo de las Artes y Humanidades, dentro del cual se inscribe el Disefo, es la
base de este proyecto. En este ambito, el Disefio Fotografico constituye el campo
metodolégico, abarcando la fotografia en conjunto con la produccion audiovisual.
Asimismo, el campo especifico de las Técnicas Audiovisuales y Produccion para Medios de
Comunicacion desempena un papel clave, ya que es fundamental dominar tanto las técnicas
de fotografia en movimiento como la estructura y produccién de un cortometraje para

construir una pieza audiovisual que narre una historia que merece ser contada.
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10
La historia permite explorar los origenes y principios de un lugar o de una persona,

brindando una comprension profunda de su evolucién a lo largo del tiempo. En este contexto,
el estudio de la vida del Padre Antonio Polo! y de las figuras clave que influyeron en el
desarrollo de Salinas de Guaranda ofrece una perspectiva integral sobre como sus acciones
transformaron el destino de la comunidad. Este analisis revela no solo los retos y logros, sino

también los fracasos y los desafios actuales que siguen moldeando la trayectoria de Salinas.

Por otro lado, el turismo puede ser un motor de desarrollo para comunidades con
gran potencial cultural y natural, siempre y cuando sea gestionado de manera sostenible y
respetuosa. Es esencial que las comunidades locales participen activamente en el desarrollo
turistico, asegurando que los beneficios se distribuyan equitativamente y que se preserven

los recursos culturales y naturales para las futuras generaciones.

El tema de este proyecto hace un analisis detallado de la situacion actual de Salinas
de Guaranda. A través de la fotografia en movimiento, se pretende dar a conocer su riqueza
natural y cultural con el objetivo de potenciar el turismo local y promover un desarrollo

sostenible.

! El padre Antonio Polo, parroco de Salinas desde 1971.

-~

/ 1 00HY4J0104 ONSIT

Vi =
/

1/

-

24
7



11
Introduccion

Este proyecto tiene como objetivo la produccion de un cortometraje promocional
sobre Salinas de Guaranda, inspirado en su evolucion histérica y en el espiritu resiliente que
ha caracterizado a esta comunidad a lo largo del tiempo. El cortometraje abordara de manera
integral el pasado, el presente y el futuro, poniendo en relieve las iniciativas de turismo de
aventura, desarrollo empresarial y turismo comunitarios que han surgido como parte de su
crecimiento sostenido. Para lograr una representacion fiel y cautivadora, se emplearan
técnicas avanzadas de produccion audiovisual, tales como el uso de inteligencia artificial
para la generacion de imagenes y secuencias, vuelos aéreos en primera persona que
simularan el vuelo del colibri, un simbolo fundamental en la narracion visual. Estas
innovaciones tecnoldgicas serviran para capturar la esencia de Salinas y su dindmica

comunitaria en cada una de las etapas del proyecto.

La base narrativa del cortometraje estard fundamentada en el libro “La Laguna de los
Suefios”, escrito por el Padre Antonio Polo, un testimonio que no solo relata la experiencia
personal del autor, sino que documenta el desarrollo reciente de Salinas y el esfuerzo
comunitario por lograr un progreso sostenible. El texto destaca el papel crucial que han
tenido los habitantes locales, junto con el apoyo de voluntarios y colaboradores, en la
creacion de una vision de desarrollo econdmico y social que sigue siendo un ejemplo de
éxito.

Sin embargo, Salinas de Guaranda enfrenta actualmente un desafio significativo: la
continuidad generacional en los proyectos comunitarios y empresariales, asi como la

preservacion del espiritu de servicio, solidaridad y trabajo colectivo que fue clave en sus
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12
primeros avances. Las nuevas generaciones, que ahora estan asumiendo roles de liderazgo

en diversas areas, constituyen el foco central de este cortometraje.

A través de esta propuesta audiovisual, se busca no solo informar y promover la
cultura y el potencial de Salinas, sino también inspirar a los jovenes a mantener y fortalecer

este legado de esfuerzo comunitario, con el objetivo de llevarlo atin mas lejos en el tiempo.

La intencion del cortometraje es motivar a las futuras generaciones a tomar la posta
y continuar con el espiritu de trabajo comunitario, impulsando nuevas iniciativas que
mantengan vivo el progreso y el sentido de unidad que ha caracterizado a Salinas de

Guaranda.
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13
1. Investigacion Preliminar

1.1. Definicion del problema u oportunidad del disefio

Los medios visuales y el disefio tienen el poder de transmitir mensajes, experiencias
y emocionar, ademads, de llegar a una diversidad de audiencias. Con esta intencion el
proyecto quiere transmitir un mensaje a las generaciones jévenes de Salinas de Guaranda de

una manera innovadora y contemporanea.

En las reflexiones del libro “La Laguna de los Suefios", el Padre Antonio Polo aborda
diversas dudas e inquietudes, revelando tanto sus fracasos como los proyectos que alin no se
han cumplido o que estan pendientes de desarrollo. Esta mirada introspectiva abre la puerta
para, a través del lenguaje audiovisual, transmitir un mensaje poderoso y contar una historia
que no solo refleje estas falencias, sino que también inspire una reflexion profunda. Entre
las problematicas identificadas se encuentran cuestiones como el relevo generacional, la falta
de continuidad en ciertos proyectos comunitarios y las dificultades para integrar el progreso
tecnologico y econdmico sin perder la esencia cultural. Estas dificultades representan una
oportunidad creativa para disefiar una narrativa que conecte el pasado y el presente,

involucrando a la juventud en la construccion del futuro de la comunidad.

1.1.1. Turismo no planificado y servicios fragmentados

Un desafio actual que enfrenta Salinas, como se menciona en “La Laguna de los
Suefios", es el crecimiento espontaneo del turismo, que ha surgido sin una planificacion
adecuada. Esto ha resultado en una fragmentacion de los servicios turisticos, y muchos guias
locales carecen de la capacitacion técnica necesaria. Aunque se han realizado avances,

persisten las dificultades para integrar los distintos aspectos del turismo de manera

-~

’

| 0J1HyHI0L04 ONSI

/

1/ 7

® —2A Y
—F



14
coherente. Sin embargo, esta situacion también presenta una gran oportunidad: a través del

cortometraje, podemos mostrar una vision unificada de los servicios y actividades turisticas,
destacando su potencial cuando se coordinan de manera estratégica. El audiovisual servira
como una herramienta clave para visibilizar esta integracion, promoviendo el turismo de

manera planificada y sostenible como parte de la solucion a esta problematica.

El turismo no nacié de una planificacion, llegd por generacion espontanea y eso se
puede ver un poco en la fragmentacion de los servicios, en la falta de sefializacion,
en la improvisacion de los guias. Un grupo de estudiantes de marketing llega y se
olvidan de hacerles visitar el CONA? y el Centro de Exportaciones, o llega un grupo
de campesinos y los guias no se acuerdan en dar a conocer los invernaderos, la
permacultura o el compost. Sin embargo, hay signos de redenciéon que empiezan a
aparecer y que iremos detallando en las siguientes décadas. (Polo, 2021, p. 137)

1.1.2. Objetivos principales no cumplidos

El Padre Antonio expresa con dolor que su mision principal como pastor no ha
quedado plenamente reflejada en la obra que impulsd. Le preocupa que el pueblo de Salinas
de Guaranda se identifique mas con el desarrollo econdmico y social que con los valores del
Evangelio, que fueron el corazén de su labor. A pesar de los avances y logros visibles en la
comunidad, siente que el aspecto espiritual ha quedado rezagado, y que la fe, que
inicialmente guiaba su esfuerzo, no ha permeado de manera significativa en la vida diaria de
los habitantes. Este desbalance entre el progreso material y la dimension espiritual es una de
las mayores preocupaciones que el Padre Antonio enfrenta, y plantea un desafio para el

futuro del pueblo.

En un primer objetivo fallido: mi principal responsabilidad era y es ser “pastor”,
imagen del Buen Pastor, la Unica fuente de salvacion, de vida en abundancia. Es
verdad, en palabras, la meta siempre ha sido sefialada como el Reino de Dios, los
nuevos cielos y la nueva tierra. Pero en la practica, si la gente, mas que con la
identidad de ciudadanos del nuevo mundo prometido por Jesus, se identifica con el

2CONA: Comercializacion Nacional
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desarrollo, con el pan de cada dia, con la admiracion por las empresas realizadas,
con los indicadores economicos, algo realmente importante ha faltado por mi parte.
Se necesitaba y se necesita mas santidad que habilidad, mas amor que paciencia,
mas espiritualidad que eficiencia, mas oracion que tantas preocupaciones y
ansiedades. (Polo, 2021, p.216)

1.2. Justificacion

El proyecto busca dar a conocer Salinas de Guaranda a través de un medio
audiovisual, también rendir homenaje a su gente y a los valores que han definido la identidad
de este lugar a lo largo de los afios. Como oriundo de Salinas, Alejandro Vasconez ha crecido
inmerso en las historias de su comunidad, y es esta experiencia personal la que le otorga una
vision unica y auténtica para narrar la historia de su pueblo a través del cortometraje basado

en el libro La Laguna de los Suefos, del Padre Antonio Polo.

El cortometraje se concibe como un medio no solo para documentar la realidad de
Salinas, sino también como una herramienta de inspiracion para las nuevas generaciones. El
proceso de creacion va mas alla de la simple adaptacion de una obra literaria, ya que se busca
capturar la esencia de la espiritualidad, el esfuerzo comunitario y el desarrollo sostenible que
han caracterizado a Salinas durante décadas. Con la reciente designacion de Salinas como
"Rincén Mdagico" por el Ministerio de Turismo, el proyecto cobra una relevancia adicional,
ya que destaca tanto la geografia Unica de la zona como el espiritu de colaboracion y

resiliencia que ha permitido a la comunidad superar retos econémicos y sociales.

A través de la figura del Padre Antonio Polo, este cortometraje también pretende
visibilizar el impacto que un liderazgo basado en el servicio y la espiritualidad puede tener

en una comunidad. La historia de Salinas es un ejemplo vivo de cdémo la combinacion de fe,
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16
trabajo duro y vision puede transformar un pequefio pueblo en una referencia de desarrollo

sostenible, no solo en Ecuador, sino a nivel mundial.

El cortometraje tiene una clara orientacion hacia una audiencia joven. Se trata de
motivar a las nuevas generaciones a que no solo conozcan su historia, sino que tomen las
riendas de su futuro, asumiendo los nuevos desafios que enfrenta la comunidad. El uso de
técnicas audiovisuales modernas, como la inteligencia artificial y los vuelos aéreos con
drones, permitird presentar la historia de una manera innovadora y atractiva, capturando la

atencion de un publico que esta acostumbrado a consumir contenido digital.

El mensaje tiene también una dimension espiritual. Para Alejandro, es fundamental
no solo mostrar la belleza fisica de Salinas, sino también invitar a la audiencia a reflexionar
sobre la importancia de la espiritualidad en la vida diaria. En un mundo cada vez mas
tecnologico y rapido, el cortometraje ofrece un espacio para que los jovenes reconecten con
su fe y consideren su relacion con Dios, inspirandose en el ejemplo de servicio del Padre

Polo y la comunidad de Salinas.

Finalmente, este video no solo contribuird a la promocion de Salinas como un destino
turistico, sino también a consolidar su legado como un ejemplo de desarrollo humano y
espiritual. El cortometraje sera una ventana abierta al pasado, presente y futuro de Salinas,
mostrando cémo una comunidad pequefia puede tener un impacto significativo en el mundo

cuando sus habitantes estan unidos por una vision compartida.
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1.3. Estado del Arte
1.3.1. Plan de marketing turistico para la parroquia Salinas de los Tomabelas cantén

Guaranda provincia de Bolivar

Autor: Alex Ramos

Aporte: La tesis realizada por Ramos Alex en el 2016, presenta un “Plan de
marketing turistico para la parroquia Salinas de Tomabela®, canton Guaranda, provincia de
Bolivar”. La parroquia Salinas de Tomabela cuenta con una gran riqueza natural y cultural,
que aun no ha sido aprovechada al méximo, por lo que es importante elaborar un plan
estratégico que permita dinamizar la actividad turistica de la zona, ofreciendo productos y
servicios de calidad a los visitantes nacionales e internacionales. El objetivo general de esta
investigacion es elaborar un plan de marketing turistico para la parroquia Salinas de

Tomabela canton Guaranda provincia de Bolivar (Ramos Pungafia, 2016).

Como hipdtesis menciona la elaboracion del plan de marketing para la parroquia
Salinas, permite definir como se debe estructurar la oferta turistica y definir los canales de
comercializacion y estrategias de publicidad. Para lo cual, la presente es una investigacion
aplicada de tipo no experimental, que se llevd a cabo, usando técnicas de revision

bibliografica y de campo a un nivel exploratorio, descriptivo, analitico y prospectivo.

Los resultados indican que el 95% de la poblacion encuestada les gustaria visitar
Salinas, siendo las actividades de preferencia la degustacion de productos del Salinerito,

caminatas, cabalgatas y visita a recursos naturales. En cuanto a la oferta turistica, en la

3 El territorio que hoy es Salinas en tiempos prehispanicos era conocido con el nombre de “Tomabela”.
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parroquia Salinas hay dieciocho establecimientos que prestan servicios turisticos, como

restaurantes, hospedaje, pizzerias y cafeterias. La mayoria de estos establecimientos son de
jerarquia tres y cuatro segun el permiso otorgado por el Ministerio de Turismo. Se determind
que no existe una relacion entre la oferta turistica y la promocion, a pesar de que el 100% de
los prestadores de servicio consideran necesario manejar un plan de estrategias

promocionales para atraer mas visitantes (Ramos Pungafia, 2016).

La tesis de Ramos Pungafia aporta un diagndstico, estrategia de marketing y
conocimiento de los atractivos turisticos de Salinas, elementos clave para poder desarrollar
un cortometraje comercial efectivo que promueva el turismo en esta region. La tesis
proporciona un andlisis de la situacion actual del turismo en Salinas de Tomabela,
identificando fortalezas, debilidades y oportunidades. Esta informacion sirve como punto de

partida para la elaboracion del cortometraje y material visual.

El plan de marketing turistico desarrollado en la tesis orienta la estrategia de
promociéon y comercializacion del material audiovisual y fotografico. Aspectos como
canales de distribucion, segmentacion de mercado y posicionamiento son relevantes para la

realizacion del producto.

1.3.2. Oferta Turistica Y Promocion En La Parroquia Salinas De Guaranda, Cantén

Guaranda.

Autor: Vanesa Castelo

Aporte: En la tesis realizada por Castelo Meza Vanesa Stephania en el afio 2023,

sobre el tema "Oferta turistica y promocion en la parroquia Salinas de Guaranda, canton
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Guaranda", el objetivo principal de esta investigacion es determinar la relacion entre la oferta

turistica y la promocion en dicha parroquia. La principal hipotesis de esta investigacion es
conocer si la oferta turistica se relaciona con la promociéon en la parroquia Salinas de

Guaranda, Cantéon Guaranda.

Para esto, se realizé una investigacion documental y correlacional, con un disefio de
estudio no experimental. La informacion se obtuvo a través de encuestas aplicadas a 244
turistas y 29 prestadores de servicio. Los resultados mostraron que no existe relacion entre
la oferta turistica y la promocion en la parroquia Salinas de Guaranda. Sin embargo, se
determind que el 100% de los prestadores de servicio consideran necesario manejar un plan

de estrategias promocionales para atraer a mas visitantes (Castelo Meza, 2023).

Ademas, se evidencia que, a partir de las investigaciones de dicha tesis, la parroquia
Salinas de Guaranda cuenta con una variedad de atractivos naturales y culturales que ofrecen
oportunidades para el turismo. Sin embargo, existe una deficiente promocion turistica en la
parroquia, lo que limita la afluencia de visitantes. A pesar de ello, los turistas consideran que
la calidad de los servicios, atractivos y la gastronomia de la parroquia son excelentes o0 muy
buenos. Por otro lado, los prestadores de servicio utilizan principalmente las redes sociales

y las ferias de turismo para promocionar sus productos y servicios (Castelo Meza, 2023).

Esta tesis es importante, ya que aborda un tema critico para el desarrollo del turismo
en Salinas de Guaranda, identificando brechas entre la oferta y la promocion, y brindando
insumos valiosos para mejorar la estrategia de promocion y comercializacion de los
atractivos y servicios turisticos de la zona, esto es de gran valor para estructurar y posicionar

adecuadamente el Cortometraje y el material visual.
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1.3.3. Gonzalo Pizarro un paraiso por conocer. Foto documental sobre los lugares

naturales turisticos del canton Gonzalo Pizarro en la provincia de Sucumbios.
Autor: Jesvy Gallegos

Aporte: Un proyecto completo, que cuenta con un recorrido virtual, un audiovisual
y fotolibro. Ademés de la creacion de una marca a partir de la investigacion y
conceptualizacion del proyecto "Sacha Ukuy". De igual manera el proyecto cuenta con una

red social en el cual se puede ver el material de manera digital.

Figura 1: Sacha Ukuy — Gonzalo Pizarro un paraiso por conocer

4
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Fuente: Jesvy Gallegos, 2022
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1.3.4. Video posesion del nuevo alcalde de Rumifiahui 2023

Direccion General: Almudena Grandal

Aporte: La direccion fotografica y de arte son exquisitos, el complemento perfecto
para el lanzamiento de una marca, el seguimiento al nuevo logo de la alcaldia mientras se

muestra diferentes aristas del canton, prioridad a la gente dentro del audiovisual.

Figura 2: Fotograma del video del lanzamiento de la nueva marca Rumifiahui

Fuente: Instituto Metropolitano De Diseio - La Metro 2023

1.3.5. Babel

Direccion: Alejandro Gonzalez Inarritu

Guion: Guillermo Arriaga.
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Musica: Gustavo Santaolalla

Idea: Alejandro Gonzalez Ifiérritu, Guillermo Arriaga

Aporte: Este largometraje entrelaza multiples historias desarrolladas en diferentes
continentes, conectadas a través de una llamada telefonica, una fotografia y un reportaje
televisivo. Esta estructura narrativa es clave como referencia para el proyecto, ya que
permitira abordar diversos temas de manera cohesionada: la historia de Salinas de Guaranda,
el turismo de aventura y deportivo, el turismo empresarial, y las experiencias comunitarias.
Para lograrlo, sera fundamental identificar y utilizar elementos narrativos que funcionen

como conectores, uniendo cada una de estas historias dentro del relato global.

La idea de utilizar conectores, como los que se ven en la referencia, permitira que el
cortometraje mantenga una fluidez narrativa, aun cuando salte de un tema a otro. Asi, estos
elementos seran los hilos conductores que integren las diferentes dimensiones del proyecto,
destacando la riqueza de Salinas y su gente, sus retos y su potencial de cara al futuro. Con
ello, el espectador podra no solo seguir el desarrollo de cada tema, sino también experimentar

una vision unificada y enriquecedora del lugar y su historia.
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Figura 3: Porta de “Babel”

Fuente: Filmaffinity Espafia

1.3.6. La lista de Schindler

Direccion: Steven Spielberg

Guion: Steven Zaillian.

Novela: Thomas Keneally

Musica: John Williams

Aporte: Una gran historia, acompafiada de una excelente direccion y una banda sonora
conmovedora, logran crear una experiencia unica. Sin embargo, lo que realmente destaca en
este proyecto es el uso magistral de la elipsis. A través de un elemento simbolico como la

vela y el fuego, el director introduce al espectador en el relato y lo utiliza de manera
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recurrente para cerrar el ciclo narrativo. Este recurso es particularmente relevante para el

proyecto, ya que permite movimiento a través de diferentes tiempos y épocas sin perder

coherencia narrativa.

El uso de la elipsis con un objeto simbodlico, como la vela, no solo simplifica la
transiciéon entre el pasado, presente y futuro, sino que también carga de significado
emocional cada escena. En el cortometraje, emplearemos este tipo de recurso para entrelazar
la historia de Salinas de Guaranda y del Padre Antonio Polo, permitiendo que los distintos
momentos en el tiempo fluyan naturalmente, mientras mantenemos una conexion tematica y

visual que refuerce el mensaje espiritual y social que queremos transmitir.

Figura 4: Porta de “La lista de Schindler”

Fuente: Filmaffinity Espafia

1.3.7. La trilogia de “El Hobbit”

Direccion: Peter Jackson

Guion: Fran Walsh, Philippa Boyens, Peter Jackson, Guillermo del Toro.
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Novela: J.R.R. Tolkien

Musica: Howard Shore

Aporte: Una excelente adaptacion de la obra de J.R.R. Tolkien en estas peliculas, vemos
cémo se conectan varios de los mundos y novelas de Tolkien, apareciendo personajes
iconicos que ayudan a dar cohesion a todo el universo de la Tierra Media. Aunque la primera
novela de Tolkien en este mundo fue El Hobbit, El Sefior de los Anillos introduce a los
eventos mas relevantes que tienen lugar en la Tierra Media y utiliza una estructura narrativa

que conecta el pasado con el futuro.

La pelicula comienza con Frodo, ya mayor, escribiendo sus memorias para su
sobrino, y de ahi surge el desarrollo de la historia. Este recurso narrativo, que usa un
flashback inicial y conecta el presente con el pasado, permite ver la evoluciéon de los
personajes y del mundo que habitan. Es solo al final de la tercera pelicula cuando se retoma
la escena inicial, cerrando el circulo narrativo de forma satisfactoria. Esta estructura sera una

referencia clave para el proyecto audiovisual que se pretende realizar.

En este caso, el personaje central serd el Padre Antonio Polo, quien al igual que
Frodo, contard su historia para las nuevas generaciones. A través de esta narrativa, se buscara
reflejar no solo su papel en la transformacion de Salinas de Guaranda, sino también los
desafios y logros que marcaron ese proceso. Ademas, se emplearan elipsis, como en la
adaptacion de Tolkien, para conectar diferentes momentos de la historia y permitir que el
espectador vaya descubriendo como pasado, presente y futuro se entrelazan en una sola linea

narrativa que inspira y motiva a las nuevas generaciones a seguir el legado de este gran lider.
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Figura 5: La trilogia de El Hobbit

Fuente: Filmaffinity Espafia

1.3.8. Referentes Fotograficos

Autor: Mario Testino

Mario Testino es uno de los fotografos de moda y retrato mas influyentes y
reconocidos a nivel mundial. Conocido por su habilidad para capturar la esencia y el glamour
de sus sujetos, Testino se convirtioé rapidamente en un favorito de las celebridades, modelos
y casas de moda. Ha dejado una marca indeleble en el mundo de la fotografia, siendo
conocido no solo por su talento y vision artistica, sino también por su capacidad para capturar
la belleza y el glamour de una manera unica y memorable. Su obra continiia siendo una
fuente de inspiracion para fotdgrafos y amantes de la moda en todo el mundo.

Mario Testino ha desarrollado varios proyectos culturales a lo largo de su carrera,
con un enfoque especial en la promocién del arte y la cultura en su pais natal, Perd. Su
proyecto "Alta Moda" es una serie fotografica en la que Testino captura la vestimenta

tradicional de la region de Cusco, Pert. Tiene como objetivo resaltar la riqueza y la
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diversidad de las tradiciones textiles peruanas. Mario Testino ha utilizado su talento y su

reconocimiento global para promover y celebrar la cultura, especialmente la peruana, a
través de diversos proyectos culturales. Su trabajo no solo ha elevado el perfil del arte y las
tradiciones peruanas, sino que también ha inspirado a una nueva generacion de artistas y
fotografos a valorar y preservar su herencia cultural. Mediante su aporte, lograremos retratar

a las personas de Salinas de Guaranda que forman parte de la cultura y tradicion.
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Figura 6: Fotografia de la serie Alta Moda

Fuente: Women’s Costume for the Turkuy de Yanaoca Dance, Province of Canas, Cusco, Peru, [Imagen],
por Mario Testino, 2017. https://mariotestino.com/archive/alta-moda

Figura 7: Fotografia de la serie Alta Moda
) .?t"‘r myT b

il

Fuente: Costumes for the Q’arapulis or Quena-quena de Juli dance, province of Chucuito, Puno, Peru,
[Imagen], por Mario Testino, 2018, https://mariotestino.com/archive/alta-moda

~

| 0J14yHI0L04 ONSI

"



29
Autor: Emmett Sparling

Emmett Sparling es un fotografo y director con sede en Vancouver, Canadd. Su
trabajo fotografico cubre una amplia gama de temas, desde Paisajes, Vida Silvestre Bajo el
Agua, Retratos y el contenido de aventura de viaje que comparte todos los dias en Instagram.

Emmett ha estado viajando a tiempo completo por todo el mundo desde 2016,
capturando la belleza de este planeta y contando las historias dentro de los paisajes que
explora. Con una audiencia de 1 millon de personas en las redes sociales, Emmett utiliza su
influencia para contar historias de impacto positivo, asi como para ensefiar fotografia.

Mediante la inspiracion en el trabajo de Emmett, lograremos que el proyecto adquiera
un impacto visual significativo. Fotografiar los paisajes permitira transmitir la majestuosidad

de los atractivos de Salinas de Guaranda, destacando su belleza natural.

Figura 8: Fotografia de paisaje nocturno

Fuente: Travel USA, [Imagen], por Emmett Sparling, (s. f.), https://www.emmettsparling.com/travel/usa
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Autor: Luis Solano Pochet

Fotografo Costarricense, Licenciado en Disefio Publicitario, TEDx Speaker,
Blogger, Conferencista, Aventurero y Sofiador. Luis es el Fundador y Director de
ToTheWonder, disefiando Expediciones y Talleres de Fotografia en Costa Rica y mas de 20
paises alrededor del mundo.

Embajador Sony Alpha para Latinoamérica al igual que embajador de marca para
iShop Costa Rica, Imax de Costa Rica y Uhuru Outdoors. Luis es reconocido por documentar
de manera artistica, emotiva y con un acercamiento original, los espectaculares paisajes del
mundo. Para ¢l las fotos de los lugares que visita se convierten en los trofeos tangibles de
las experiencias vividas. Es su manera de compartir un poco de este espectacular planeta y

guardarlo para siempre.

Figura 9: Fotografia del atardecer

Fuente: Atardecer [Imagen], por Luis Solano Pochet, (s. f.), https://tothewonder.com/
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Autor: Sebastido Salgado

Originalmente economista, Salgado se dedico a la fotografia en 1973. Trabajé para
agencias como Sygma, Gamma y Magnum Photos antes de fundar su propia agencia,
Amazonas Images, en 1994. Su proyecto ""Genesis'’ (2013): Celebra paisajes, vida silvestre
y comunidades tradicionales. En 1998, fundo6 el Instituto Terra con su esposa Lélia, dedicado
a la reforestacion y restauracion ecoldgica en Brasil. Sebastido Salgado es reconocido por
capturar la dignidad y la lucha de sus sujetos, y por su compromiso con causas humanitarias
y ambientales. Inspirandose en el trabajo y la vision de Sebastido Salgado, el proyecto no
solo se enfocard en la creacion de un producto final estéticamente atractivo, sino que también
buscard generar un cambio social profundo. Al igual que Salgado, el equipo del proyecto
desea que sus imagenes no solo sean apreciadas por su belleza artistica, sino que también

impulsen una mayor conciencia y accion social.

Figura 10: Fotografia del libro Génesis

Fuente: Fotografia del libro Génesis, [Imagen], por Sebastiao Salgado, 2015,
http://aavi.net/blog/2015/10/20/genesis-de-sebastiao-salgado/
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1.4. Objetivos y Alcance

1.4.1. Objetivo General

Desarrollar un proyecto integral que combine tecnologia y creatividad para promover
la riqueza cultural, natural y comunitaria de Salinas de Guaranda, a través de un cortometraje
promocional inspirado en La Laguna de los Suerios del Padre Antonio Polo, acompafiado de
productos audiovisuales y de disefio que impulsen el turismo y conecten emocionalmente

con la audiencia.

1.4.2. Objetivos Especificos

e Producir un cortometraje promocional que capture la esencia de Salinas de Guaranda,
destacando sus valores culturales y la vision comunitaria reflejada en La Laguna de los
Suerios, utilizando técnicas innovadoras como drones de alta velocidad e inteligencia

artificial.

e Desarrollar un trailer y adaptaciones del cortometraje para redes sociales, optimizados
para formatos y plataformas digitales, con el fin de incrementar el alcance y la interaccion

con diversas audiencias.

e Crear un brandbook y piezas de disefio complementarias que refuercen la identidad visual
y narrativa del proyecto, sirviendo como herramientas promocionales para la difusion de los

valores y atractivos de Salinas.

e Disefiar y publicar una pagina web interactiva que albergue el material completo del
proyecto, incluyendo el cortometraje, trailer, back del proceso creativo, y recursos

adicionales para fomentar el interés por Salinas como destino turistico.
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e Organizar una premier de presentacion del proyecto, combinando una experiencia

inmersiva que conecte a la audiencia con la narrativa del cortometraje y los valores de

Salinas, mientras se promueve la participacion de la comunidad y otros actores clave.

1.4.3. Alcance
Al final de proyecto se entregaran los siguientes elementos:
1. Cortometraje Promocional

2. Trailer

3. Brandbook

4. Piezas de disefio complementarias al cortometraje
5. Adaptaciones del cortometraje para redes sociales
6. Premier de presentacion del proyecto

7. Back del proceso se creacion del cortometraje

8. Péagina web
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2.Planificacion

2.1. Planificacion estratégica

-~

Planteamiento estratégico

investigacion
desarrollo de
marco tedrico

y

Del 9 de septiembre al 11 de
octubre 2024

Fases Periodo Temas a investigar o acciones a ejecutar
Desarrollo del marco tedrico:
Primera fase: 5 semanas Capl: Salinas de Guaranda

Cap2: Cortometraje
Cap3: Técnica Audiovisual

Propuesta conceptual, mediante bocetos

Segunda fase:

Proceso de
disenio.

5 semanas

Del 14 de octubre al 15 de
noviembre

Proceso creativo
Produccioén del Cortometraje
Edicion de todo el material recopilado en la produccion.

Creacion de las piezas de disefio.

Tercera fase:

Disefio final

5 semanas

Del 18 de noviembre al 13 de
diciembre

Propuesta de disefio
Primer corte del cortometraje

Pruebas de impresion de las piezas de disefio

Revision
proyecto

del

2 semanas

Del 16 al 27 de diciembre

Ultimas correcciones del proyecto

Entrega final

del 6 al 10 de enero de 2025

Entrega al departamento de titulacion

Graduaciones

del 13 al 24 de enero

Defensa final publica
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2.2. Planificacion tactica 4
P
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Planificacion Téactica —

[ —

Cortometraje “Volar mas alto” =

Semanas s
jetivo E ifi T o —

Objetivo Especifico areas 21312 . p 9 - 1l 121 13114 -E
Organizar las ideas Ver referentes, inspirarse co
Investigar la historia del | Leer el libro “La laguna de los Sl
Padre Antonio Polo y de | suefios”

Salinas de Guaranda. =

Desarrollar un guion
cinematografico que
conecte la historia
personal del Padre Polo
con los logros, fracasos
y retos de la comunidad,
integrando el pasado,
presente y futuro del
pueblo.

Adaptar el libro a un guion
para el cortometraje

Completar el marco teoérico en
funciodn a toda la teoria
utilizada para crear el guion.

Preparar material para
presentacion del proyecto

Coordinar la produccion
audiovisual asegurando
una alta calidad en la
fotografia, musica y
montaje, para reflejar
fielmente la esencia de
la comunidad y su
entorno.

Contactar con la gente que va a
colaborar con el proyecto

Armar una carpeta de pre
producciéon

Registro fotografico y
audiovisual

Seleccion del material

Edicion del primer corte

Postproduccion de todo
el material obtenido en
los rodajes

Disefio de sonido y
colorizacion

Video Final

Correccion de Video Final

Hacer el Trailer

Desarrollar piezas de
disefio complementarias
al cortometraje
enfocadas en su
comercializacion

Edicion de fotografias para
poster y postales del proyecto e
imagenes para redes sociales.

Hacer los elementos del
branding

Pruebas de impresion y
estampado y bordado

Revision

Validar calidad
profesional del proyecto
f en el marco del Disefio
Fotografico para
desarrollar conclusiones
y recomendaciones
finales, a través de un
monitoreo y archivo de
los resultados.

Preparacion de presentacion
final

Revision del jurado

Lanzamiento del cortometraje
en plataformas digitales
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2.3. Estrategia de innovacion

La estrategia de innovacion del proyecto audiovisual no solo se centra en la
implementacion de herramientas de inteligencia artificial (IA) y tecnologia avanzada, sino
también en redefinir los procesos creativos y de producciéon para crear un contenido
cinematografico que trascienda lo convencional. El objetivo es fusionar la tecnologia y la
creatividad para ofrecer una experiencia visual y narrativa que resuene profundamente con
las audiencias modernas, sin perder de vista las raices y valores culturales de Salinas de

Guaranda.

2.3.1. Inteligencia Artificial (IA) en el Proceso Creativo

Desde el inicio, la IA jugara un rol fundamental en todas las fases del proyecto. En
la preproduccién, se aprovecharan herramientas de IA como ChatGPT y Krea.IA para la
generacion automatica de ideas, storyboards y guiones preliminares. Estas tecnologias
permitiran iterar rapidamente sobre multiples conceptos y crear visualizaciones tempranas
que guiaran el enfoque estético y narrativo del cortometraje. Ademas, la IA ayudara a
personalizar didlogos, visualizaciones y escenarios que se adapten al mensaje de la obra,

manteniendo un equilibrio entre eficiencia creativa y calidad.

En la postproduccion, se utilizardn técnicas avanzadas de IA para generar
animaciones que simulen el vuelo del colibri, un simbolo clave en el relato. Estas
animaciones, basadas en IA, permitiran generar movimientos fluidos y naturales, integrando

elementos visuales simbolicos en el entorno real de Salinas de Guaranda.
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2.3.2. Cinematografia Innovadora: Drones FPV y Simulacion Natural

La introduccion de tecnologia FPV (First-Person View) mediante drones de alta
velocidad es uno de los elementos diferenciadores de la estrategia. Los drones se utilizaran
para replicar el vuelo agil y veloz del colibri, ofreciendo tomas que simulan una perspectiva
inmersiva desde el punto de vista del ave. Esta técnica permitird a la audiencia experimentar
visualmente el paisaje y la narrativa de una manera que evoque la libertad, agilidad y

espiritualidad que el colibri simboliza en el contexto del cortometraje.

2.3.3. Impacto Tecnolodgico y Social

El impacto de la estrategia de innovacion no solo serd a nivel técnico, sino que
también tendrd una dimension social y cultural. El uso de tecnologias avanzadas como la IA
y la cinematografia con drones no solo busca mejorar la calidad del cortometraje, sino
también sentar un precedente para futuras producciones en Ecuador. Este proyecto pretende
demostrar como las comunidades rurales, como Salinas de Guaranda, pueden aprovechar la
tecnologia para contar sus historias, preservando su identidad cultural y, al mismo tiempo,

integrandose en el panorama global de la produccion audiovisual.

El enfoque en la A y las nuevas tecnologias permitird generar contenidos que lleguen
a una audiencia mas amplia, especialmente a las generaciones mdas jovenes, que estan
acostumbradas a consumir contenido digital de forma répida e interactiva. A través de la
innovacioén tecnoldgica, el cortometraje busca atraer no solo a turistas y curiosos, sino
también a jOvenes cineastas y creativos que quieran explorar las posibilidades del cine rural

y comunitario.
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2.3.4. Sostenibilidad y Futuro

En el largo plazo, esta estrategia busca establecer a Salinas de Guaranda como un
centro innovador para la produccion audiovisual en el contexto rural. La introduccion de
tecnologias como la IA y la cinematografia avanzada puede ser replicada por otros creativos,
fomentando una nueva ola de cine comunitario que aproveche tanto la historia como la
tecnologia para transmitir mensajes poderosos. A través de la capacitacion y el uso de
herramientas accesibles, se espera que la comunidad también adopte parte de estas

tecnologias para promover su propio desarrollo sostenible.

Finalmente, la estrategia de innovacion también aborda la sostenibilidad del turismo.
Al promover Salinas de Guaranda como un "Rincén Mégico" y mediante el uso de
tecnologias digitales, el proyecto busca atraer un tipo de turismo responsable, que valore
tanto la autenticidad del lugar como su evolucion tecnoldgica. La combinacion de cine y
tecnologia creard una plataforma sélida que apoye el crecimiento econdmico, cultural y

social del pueblo.
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3. Desarrollo

3.1. Metodologia de la investigacion y disefio

La metodologia de investigacion para este proyecto combina un enfoque integral que
incluye el estudio riguroso de fuentes bibliograficas y la consulta con profesionales del
campo audiovisual y cultural. Este enfoque permitird obtener una visidbn amplia y
fundamentada tanto del contexto historico y social de Salinas de Guaranda, como de las

técnicas audiovisuales mas innovadoras que se utilizaran en la produccion del cortometraje.

En cuanto a la metodologia de disefio, se empleara un enfoque agil y colaborativo,
que facilitard la adaptacion rapida y eficiente a los cambios o mejoras durante las diferentes
etapas del proyecto. Este enfoque agil fomentaré la retroalimentacion constante entre los
miembros del equipo, permitiendo ajustes oportunos en la narrativa, la técnica
cinematografica y los efectos visuales, con el fin de garantizar que el resultado final se alinee

con los objetivos creativos y sociales del proyecto.

Este disefio estara basado en la voluntad de generar un impacto positivo en la
comunidad de Salinas de Guaranda, resaltando su historia, su cultura y su desarrollo
econdmico sostenible. Al centrarse en un enfoque de disefio social, el proyecto no solo busca
contar una historia visualmente atractiva, sino también contribuir de manera tangible al
fortalecimiento de la identidad y el bienestar de la comunidad. De esta manera, la
metodologia combina la investigacion tedrica con la innovacion practica, asegurando que
tanto el proceso como el resultado final del proyecto estén alineados con su misién de

promover la cultura, el arte y el desarrollo social.
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3.2. Planteamiento tedrico conceptual

3.2.1. Capitulo I: Salinas de Guaranda

Salinas de los Tomabelas (Salinas de Guaranda) es una parroquia rural ubicada en la
zona nororiental de la ciudad de Guaranda (Ecuador), en la provincia de Bolivar a una altitud
de 3550 m s. n. m. Toma su nombre de las minas de agua salada que pueden hallarse al

cruzar el rio que la atraviesa.

Esas minas pertenecian al cacicazgo* de los Tomabelas en plena época incaica®. En
este sitio, casi todos los cacicazgos aledanos tenian acceso al recurso por medio de sus
delegaciones y contando con el tutelaje de un cacique Puruhd®. El territorio de lo que hoy es
Salinas fue el lugar de residencia de las poblaciones preincaicas Tomabelas y Puruhaes y

después de la conquista de los Incas, fueron éstos quienes pasaron a residir. (Yanez, 1994)

Con la llegada de los conquistadores espafioles el territorio se reorganizo sobre el
sistema de hacienda (finales del siglo XVII e inicios del xviil). Los indigenas y mestizos
locales se vieron obligados a prestar mano de obra al hacendado a cambio de una pequefia
parcela de tierra y el acceso a algunos servicios basicos. Hasta los afios 1960-1970, la
explotacion de estas minas de sal fue la principal actividad econdmica de los habitantes de

ese entonces, complementada con el trabajo agrario en las pequenas parcelas y una incipiente

4 Término derivado de Cacique que era el jefe de una comunidad.

5 La cultura inca fue la mas importante del Peru, originaria de Cusco su gran imperio inici6 aproximadamente
en el afio 1438 y finaliz6 en 1535.

¢ Los Puruhaes conocidos como Puruhés o Puruhuay fueron etnias numerosas de indigenas que ocupaban las
provincias de Chimborazo, Bolivar, Tungurahua y parte de Cotopaxi de la republica del Ecuador
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actividad ganadera hasta finales de los afios 60. La comercializacion se realizaba en los

mercados aledafios en forma de trueque, cambiando la sal por legumbres, grano, frutas, etc.

La poblacion fue constituida oficialmente en el afio 1884, durante el gobierno de José
Maria Placido Caamano. Contempla dos fechas de creacion, la primera el 29 de mayo y la

segunda el 23 de abril de 1884. (Yanez, 1994)

Figura 11: Ubicacion de la provincia Bolivar en el mapa del Ecuador

Fuente: Gabsalinas.gob.ec
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Figura 12: Ubicacion de la parroquia Salinas en el mapa de la provincia Bolivar

Fuente: Gabsalinas.gob.ec

Figura 13: Mapa de la parroquia de Salinas de Guaranda

Fuente: Gabsalinas.gob.ec
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En los aflos 70, a través de la Curia llegaron voluntarios de la Operacion Mato Grosso

y la Mision Salesiana, principalmente gracias al esfuerzo de Candido Rada, obispo de
Guaranda. La poblacién alcanzd prosperidad por medio del impulso del cooperativismo,
estableciendo numerosas microempresas de caracter comunitario, destacandose entre ellas
la fabrica de quesos, la cooperativa de ahorros, la asociacion de artesanas y la FUNORSAL’.

(Polo, 2021)

Turismo en Salinas

Salinas es un referente del turismo comunitario en la provincia Bolivar las opciones
van desde el turismo de aventura, el turismo comunitario asi como también el turismo
empresarial donde se puede realizar recorridos por las empresas comunitarias entre las que
se destacan la fabrica de quesos, fabrica de chocolates, la asociacion de artesanas, la planta
de aceites esenciales, la embutidora FUNORSAL, la deshidratadora de hongos, la hilanderia;
entre los atractivos naturales tenemos: las vertientes de Agua Sal, los farallones de Tiagua,

la roca del Sombrero Rumi, la cueva de las Tizas, el mirador del Mar de Nubes.

Salinas aprovecha la cercania al nevado mas alto del Ecuador "El Chimborazo" para
realizar tours en bicicleta y caminatas, también se puede realizar tours a las comunidades

andinas y/o descender en bicicleta la cordillera occidental hasta el subtropico de la parroquia.

Zonas climadticas

Zona de Paramo: Tipo: Frio Ecuatorial Himedo. Se extiende desde los 3000 hasta

los 4000 m s. n. m. (metros sobre el nivel del mar), con temperaturas de 6 a 12 °C. En este

7 Fundacién de Organizaciones Comunitarias Salinas
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piso climatico se encuentra la cabecera parroquial de Salinas, y los recintos de Apahua, Las

Mercedes de Pumin, Pambabuela, San Vicente, Verdepamba, Natahua, Yurauksha,

Pachancho, Yacubiana. Régimen de lluvias: Bimodal.

Zona Interandina: Tipo: Mesotérmico Ecuatorial Himedo. Se extiende desde los
2000 hasta los 3000 m.s.n.m. con temperaturas entre 12° a 18 °C, en esta zona se encuentran
los recintos de: La Palma, Los Arrayanes, Chaupi, Tres Marias. Tigre Urco. Régimen de

lluvias: Bimodal.

Zona Subtropical: Tipo Meso Térmico Tropical Himedo. Se ubica desde los 600
hasta los 2000 m s. n. m., y su temperatura esta entre 18 a 24 °C. En esta zona se encuentran
los recintos de: Bellavista, El Calvario, Cafitas, Chazojuan, Copalpamba, Gramalote,
Guarumal, La Libertad, Lanzahurco, Matiavi Bajo, Monoloma, Mulidiaguan. Régimen de

lluvias: Unimodal. (Ayaviri, 2017)

Biografia de Antonio Polo

El Padre Antonio Polo es una figura emblematica que ha marcado profundamente el
desarrollo de la comunidad de Salinas, un pequeiio pueblo en la provincia de Bolivar,
Ecuador. Naci6 en Italia en 1932 y lleg6 a Ecuador en 1971, como parte de la orden salesiana,
con una mision pastoral que inicialmente consistia en brindar apoyo espiritual y mejorar la
calidad de vida de las comunidades rurales marginadas. Sin embargo, su impacto fue mucho
mas allé de lo espiritual, convirtiéndose en un lider clave en la transformacion econdmica y

social de Salinas de Guaranda. (Polo, 2021)

Cuando el Padre Polo llegé a Salinas, encontr6 un pueblo empobrecido, afectado por

una extrema pobreza y falta de oportunidades. Las condiciones de vida eran dificiles, con un
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clima frio y seco, donde la agricultura apenas subsistia. A pesar de estas dificultades, el Padre

Polo vio en la comunidad un gran potencial, no solo por su gente, sino también por los
recursos naturales que la rodeaban, como las minas de sal, y el patrimonio cultural que la

definia.

Inspirado por la doctrina social de la Iglesia y por un profundo sentido de justicia
social, el Padre Polo se dedico6 a implementar proyectos de desarrollo sostenible que
empoderaran a los habitantes del pueblo. Trabajando de manera incansable junto a la
comunidad, fund6 cooperativas productivas que dieron lugar a industrias locales como la
produccion de queso, chocolate y embutidos, convirtiendo a Salinas en un referente de
economia solidaria y desarrollo comunitario en Ecuador. Este modelo permitié que los
propios habitantes del pueblo tomaran las riendas de su futuro, generando empleo y

mejorando significativamente su calidad de vida.

Uno de los aspectos mas notables de su trabajo fue su enfoque en el trabajo colectivo,
la "minga"$, una tradicion andina de trabajo comunitario que utilizo para fomentar la uniéon
y cooperacion entre los pobladores. Con el apoyo de la comunidad y de voluntarios
internacionales conocidos como "huairapamushcas"’, las cooperativas no solo crecieron en

namero, sino que también diversificaron su produccion.

El Padre Antonio Polo, con su carisma, vision y liderazgo, transformé a Salinas en
un ejemplo de desarrollo comunitario sostenible. A través de su trabajo, el pueblo pasé de la

pobreza extrema a ser un modelo de turismo rural, economia colaborativa y produccioén

8 Trabajo gratuito para un bien comun.
° Palabra Quichua que se traduce como “Hijos del viento”
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agroindustrial. Su historia y legado contintian inspirando no solo a la comunidad de Salinas,

sino a muchos en Ecuador y el mundo.

A pesar de los grandes logros alcanzados, el Padre Polo siempre expresdé una
preocupacion: que su mision espiritual no se viera eclipsada por el desarrollo econdmico.
Consideraba que el crecimiento material de Salinas debia ir acompafiado de un crecimiento
espiritual, y lamentaba que el pueblo se identificara més con su progreso econdémico que con

el mensaje del Evangelio, el cual fue su principal motivacion desde el inicio de su labor.

Hasta el dia de hoy, el trabajo del Padre Antonio Polo sigue siendo un pilar
fundamental en el desarrollo y bienestar de Salinas de Guaranda, y su historia continua viva

en cada uno de los proyectos que se mantienen activos en la comunidad.

Para explicar de manera mas accesible la historia de Salinas de Guaranda, el Padre
Antonio Polo ha desarrollado un enfoque grafico utilizando la ilustracion del colibri. Este
simbolo es clave para desvelar el "secreto de Salinas", representando visualmente los
procesos y la evolucion de la comunidad. A través de esta metafora del colibri, Polo logra
responder a las numerosas preguntas que surgen entre los visitantes que llegan a Salinas,
creando una narrativa que explica como esta localidad ha alcanzado su desarrollo social y

econdmico, de manera clara y simbdlica.

Resena de La laguna de los suernios.

"La laguna de los suefios" es una obra literaria del Padre Antonio Polo, un sacerdote
profundamente comprometido con el desarrollo de la comunidad de Salinas de Guaranda,

Ecuador. El libro no solo narra historias y experiencias personales, sino que también ofrece
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reflexiones espirituales y sociales basadas en su vida en este rincon de los Andes

ecuatorianos. Escrito durante la pandemia y publicado en el afio 2021.

La obra estd impregnada de la vision de Polo sobre la importancia del trabajo
comunitario, la fe y la solidaridad como motores de transformacion social. A través de sus
relatos, el lector es invitado a explorar las montafias, las lagunas y los paisajes Gnicos de
Salinas, que funcionan como metaforas de los suefios, desafios y esperanzas de sus
habitantes. Cada capitulo revela un aspecto de la vida diaria en Salinas, ya sea desde el
prisma del trabajo agricola, la organizacion comunitaria o los retos que enfrenta el pueblo

para alcanzar el bienestar comun.

Uno de los temas centrales de "La laguna de los suefios" es la idea de que los suefios
personales y colectivos solo pueden hacerse realidad mediante el esfuerzo conjunto y el
compromiso con el bien comun. El autor utiliza la imagen de una laguna como simbolo de
paz, profundidad y reflexion espiritual, conectando el espacio fisico con el ambito de los

suefios y deseos mas intimos del ser humano.

El estilo de escritura del Padre Antonio es sencillo pero lleno de significado,
reflejando su humildad y su amor por la comunidad. El libro se convierte en un testimonio
tanto de su obra pastoral como de su vision de un desarrollo econdmico y social sostenible
basado en la cooperacion y la autogestion. Para aquellos interesados en la espiritualidad, la
vida comunitaria y el desarrollo social desde una perspectiva ética, "La laguna de los suefios"

ofrece un ejemplo inspirador y lleno de esperanza.
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Es una lectura que no solo ilumina la historia de Salinas, sino que también brinda

lecciones universales sobre la importancia de los valores humanos en la construccion de un

futuro mejor.

Figura 14: Portada del libro “La laguna de los suefios”
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3.2.2. Capitulo II: Cortometraje & Herramientas de publicidad

El cortometraje se a convertido en un instrumento para comunicar valores sociales,
segun (Cea, 2015) es el alma de expresion del artista, su punto de partida, el inicio de aquello
que el autor pretende contar, la esencia de la actividad cinematogréfica, y con frecuencia son

historias que representan realidades sociales que viven los propios espectadores.

El cortometraje es una produccion audiovisual con una duracion que oscila entre uno
a veinte minutos. Se diferencia del largometraje principalmente por su brevedad. Uso de una
narrativa condensada, un desarrollo rapido de personajes y tramas, asi como un enfoque en

un tema o idea principal sin mucha dilatacion en subtramas.

Segun Meier (2023) el cortometraje deberia verse como “cine breve” que vive de la
reduccion y la economia de recursos pero que al mismo tiempo tiene una riqueza y diversidad
tematica y formal para emocionar, narrar y significar. La busqueda de la expresion
audiovisual breve impacta por su capacidad de expresar todo tipo de inquietudes, problemas

y posturas frente a la vida, la sociedad y el mundo.

La historia del cine empezd con el cortometraje. Los cortometrajes fueron una de las
primeras formas de cine, ya que las primeras producciones cinematograficas como las de los
hermanos Lumiére eran cortos. Explica como, con el avance de la tecnologia y la creciente
demanda de entretenimiento, el cine de larga duracion empez6é a dominar la industria,
mientras que los cortometrajes pasaron a ser utilizados para fines experimentales, educativos

0 promocionales.

Los cortometrajes han sido tradicionalmente un medio para directores emergentes de

probar nuevas técnicas, estilos y narrativas, ya que su menor duraciéon reduce costos y

-~

| 0J1HyHI0L04 ONSI

/

1/ 7

D —2F



50
riesgos. Ademads de ser una herramienta creativa, los cortometrajes permiten a cineastas

noveles hacerse un nombre en la industria cinematografica. Han servido como carta de
presentacion para directores que luego hicieron largometrajes exitosos.

Los cortometrajes a menudo abordan temas sociales, politicos o culturales de manera
concisa y potente. Permiten la experimentacion y exploracion de temas que, a veces, no
tienen espacio en el cine comercial. Ademas de su funcidn narrativa, los cortometrajes se
han utilizado con fines educativos y documentales, particularmente en las escuelas y

festivales.

Tipos de Cortometrajes

0 Narrativo: Ficcion con una estructura tradicional de historia (inicio, nudo,
desenlace).

0 Experimental: Cortos que rompen con las convenciones tradicionales de
narrativa audiovisual.

0 Documental: Cortometrajes que exploran temas de la realidad, hechos o
eventos.

0 Animacién: Uso de diferentes técnicas de animacion para contar historias.

Cortometrajes en la Era Digital

Hoy en dia, los cortometrajes tienen una plataforma de difusioén sin precedentes
gracias a internet. Plataformas como YouTube, Vimeo, y festivales en linea permiten que
cortos independientes alcancen una audiencia global. Streaming, crowdfunding y festivales
en linea han democratizado el acceso a la produccion y visualizacion de cortometrajes. Los
cortometrajes son una parte integral de festivales de cine, como el Festival de Cannes y

Sundance, donde a menudo se premian las mejores obras en este formato.
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El crowdfunding es un método de financiacion colectiva en el que una persona,

empresa o entidad recauda fondos para un proyecto o iniciativa a través de pequefias
contribuciones de un gran niumero de personas, generalmente utilizando plataformas en
linea. Los proyectos pueden ser de diversos tipos, como emprendimientos, iniciativas
sociales, productos tecnologicos, producciones artisticas (peliculas, musica, libros), entre
otros.

Existen diferentes tipos de crowdfunding, cada uno con diferentes enfoques y
expectativas de retorno para los contribuyentes:

0 Crowdfunding de donaciones: Los colaboradores no esperan recibir nada a
cambio de su aportacion; lo hacen para apoyar una causa o proyecto que les
interese.

0 Crowdfunding de recompensa: Los colaboradores reciben algin tipo de
recompensa no monetaria (como productos, servicios, o acceso exclusivo) a
cambio de su contribucion.

0 Crowdfunding de inversion: Los contribuyentes reciben una participacion o
acciones en el proyecto o empresa en la que invierten.

0 Crowdfunding de préstamos: Los colaboradores prestan dinero al proyecto,

con la expectativa de que se les devuelva con intereses.

Este método democratiza la financiacion, permitiendo que personas comunes apoyen
ideas que les parezcan valiosas y dandoles a los creadores acceso a una fuente de

financiamiento que no requiere de inversores tradicionales o préstamos bancarios.
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3.2.2.1. El Storytelling en la Produccion Audiovisual

El storytelling, o arte de contar historias, ha sido una de las formas mas antiguas y
poderosas de comunicacion humana. En el ambito audiovisual, el storytelling se refiere al
uso de elementos narrativos y visuales para transmitir mensajes, emociones o valores a una
audiencia especifica. Segin Gottshchall (2012) el storytelling es una herramienta
fundamental en la construccion de significados, ya que las personas procesan y recuerdan
mejor la informacidon cuando se presenta en forma de narrativa. En este sentido, el
storytelling tiene un valor esencial en la produccion audiovisual, ya que permite que los
espectadores conecten emocionalmente con los contenidos, facilitando asi la transmision del

mensaje deseado.

Elementos clave del storytelling audiovisual.

El storytelling en el cine y la produccion audiovisual se apoya en diversos elementos
que permiten construir una historia coherente y emocionalmente efectiva. Segin Seger

(2010), los componentes esenciales del storytelling incluyen:

- Personajes: Los personajes son los vehiculos a través de los cuales el espectador
experimenta la historia. Deben ser complejos, realistas y estar bien desarrollados para que la
audiencia pueda identificarse con ellos y sus conflictos.

- Conflicto: Toda historia necesita un conflicto o un desafio que los personajes deban
superar. El conflicto puede ser interno, como una lucha emocional, o externo, como un

enfrentamiento fisico o social.

-~

/ 1 00HY4J0104 ONSIT

Vi =
/

1/

9 —2A
—f



53
- Trama: La trama es el conjunto de eventos que forman la estructura de la historia.

Es el “como” se cuenta la historia, organizando las acciones en una secuencia logica y
emocionalmente atractiva.

- Mensaje: El storytelling audiovisual no solo debe entretener, sino también
transmitir un mensaje claro. Este mensaje puede ser explicito o implicito, pero siempre debe

estar presente para que el espectador se lleve una reflexion o leccion.

El impacto del storytelling en el ambito publicitario

En la publicidad, el storytelling ha ganado terreno como una herramienta eficaz para
generar conexiones emocionales con los consumidores. Segin Fog, Budtz, y Yakaboylu
(2005), las marcas que utilizan storytelling para comunicar sus valores son mas memorables
y logran un mayor nivel de identificacion entre los consumidores. Las narrativas construidas
en torno a la mision y valores de una marca pueden transformar simples anuncios en relatos
que capturan la atencion y generan lealtad.

En la produccion audiovisual publicitaria, como en el caso de los cortometrajes, el
storytelling permite construir una narrativa visual que no solo informa, sino que también
evoca emociones profundas. Escudero (2016) explica que, cuando se cuenta una historia
convincente en un anuncio, las audiencias no solo reciben el mensaje del producto, sino que
también viven una experiencia. Esta inmersion emocional refuerza el vinculo entre la marca

y el espectador, haciendo que el mensaje sea mas efectivo y duradero.
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Storytelling y nuevas tecnologias: la era digital

El avance de las tecnologias digitales ha transformado la forma en que se desarrolla
y distribuye el storytelling audiovisual. El auge de plataformas como YouTube, Instagram y
TikTok ha dado lugar a un nuevo tipo de narracion visual, donde las historias deben
adaptarse a formatos mas cortos, con alta capacidad para captar la atencion rapidamente.

En este contexto, Jenkins (2006) propone el concepto de transmedia storytelling, en
el cual una narrativa es contada a través de multiples plataformas y medios, creando una
experiencia mas rica y multidimensional para los consumidores. Por ejemplo, en una
produccion audiovisual que busca promover el turismo comunitario, una historia puede
comenzar con un cortometraje, pero expandirse en redes sociales con videos adicionales,
imagenes detras de camaras o relatos interactivos. Esta convergencia de medios permite que
la audiencia participe de manera mas activa en la historia, creando una experiencia

Inmersiva.

El storytelling en el cortometraje sobre Salinas de Guaranda

En el contexto del cortometraje promocional sobre Salinas de Guaranda, el
storytelling juega un papel crucial para comunicar la historia de un pueblo cuya identidad se
basa en la solidaridad, el trabajo comunitario y el desarrollo sostenible. La narrativa no solo
busca mostrar las bellezas naturales y los atractivos turisticos del lugar, sino también

capturar el espiritu de servicio y comunidad que ha permitido su progreso.
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El uso de un personaje central, el Padre Antonio Polo, como hilo conductor de la
historia, refuerza la conexion emocional entre la audiencia y la narrativa. A través de su voz
en off, se cuentan relatos sobre los origenes de la comunidad, las luchas y logros de sus
habitantes, y su vision para el futuro. Este enfoque no solo comunica un mensaje visualmente
atractivo, sino que también deja una impresion emocional en la audiencia, invitdndola a

conocer y apoyar el legado de Salinas de Guaranda.

El storytelling es una herramienta poderosa en la produccion audiovisual, ya que
permite no solo informar, sino también generar una conexion emocional entre la narrativa y
la audiencia. En el &mbito publicitario y promocional, como en el caso del cortometraje sobre
Salinas de Guaranda, el storytelling permite comunicar valores profundos y generar un
impacto duradero. Con el apoyo de nuevas tecnologias y plataformas digitales, el futuro del
storytelling audiovisual sigue evolucionando, ofreciendo oportunidades para contar historias

mas ricas y complejas que resuenen con audiencias cada vez mas amplias.

3.2.2.2. Adaptaciones Literarias al Cine
Las adaptaciones literarias al cine son un proceso creativo en el que una obra escrita,
ya sea una novela, un cuento, una obra de teatro o incluso un poema, es transformada en un

guion cinematografico. Existen varios tipos de adaptaciones literarias, dependiendo del
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grado de fidelidad al material original y las modificaciones que se hagan para ajustarse a las

necesidades del cine.

1. Adaptacion fiel o directa
En este tipo de adaptacion, se respeta de manera rigurosa la estructura, los personajes
y el argumento de la obra original. El cineasta intenta trasladar la historia al formato
audiovisual con el menor nimero de cambios posible, manteniendo la esencia de la narrativa

literaria. Ejemplo: Orgullo y Prejuicio (2005), basada en la novela de Jane Austen.

2. Adaptacion libre
Aqui, el cineasta toma la obra literaria como inspiracion y se permite alterar aspectos
clave de la historia, personajes o escenarios, incluso situdndola en una época o contexto
diferente. Aunque se mantiene la premisa general de la obra original, el enfoque es mucho
mas interpretativo. Ejemplo: Romeo + Juliet (1996), de Baz Luhrmann, que traslada la

historia de Shakespeare a un contexto moderno.

3. Adaptacion interpretativa o parcial
En este caso, algunos elementos esenciales de la obra literaria se mantienen, pero el
guion cinematografico se adapta libremente para ajustarse al formato y las necesidades
narrativas del cine. Pueden modificarse subtramas, personajes secundarios o detalles del
final, pero sin alejarse por completo de la historia original. Ejemplo: El Sefior de los Anillos
(2001-2003), de Peter Jackson, basada en las novelas de J.R.R. Tolkien, donde algunos
personajes y eventos fueron modificados o eliminados para ajustarse a la narrativa

cinematografica.
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4. Adaptacion condensada

En ocasiones, debido a la duracion limitada de una pelicula, es necesario condensar
una obra extensa, eliminando subtramas o personajes secundarios para enfocarse en la trama
principal. Esto implica seleccionar los elementos mas importantes de la obra original para
que el guion sea mas manejable dentro de la duracion estandar de una pelicula. Ejemplo: La

Isla del Tesoro (1950), adaptacion de la novela de Robert Louis Stevenson.

5. Adaptacion expandida

En algunos casos, la adaptacion cinematografica puede afiadir elementos que no
estaban en la obra original, como nuevas subtramas, personajes o escenas, para enriquecer
la historia o dotarla de mayor profundidad emocional o narrativa. Ejemplo: El Hobbit (2012-
2014), donde se afiadieron personajes y tramas que no estaban presentes en la novela original

de J.R.R. Tolkien.

6. Adaptacion de "espiritu" o inspiracion
En lugar de basarse en los detalles concretos de la trama, los cineastas toman solo el
espiritu o el tema central de la obra literaria. La historia puede ser completamente
reimaginada o reinterpretada, pero mantiene el mensaje o la atmoésfera de la obra original.
Ejemplo: Apocalypse Now (1979), basada en El corazdn de las tinieblas de Joseph Conrad,
donde el escenario cambi6 de Africa al sudeste asiatico durante la Guerra de Vietnam, pero

se mantuvo la exploracion de la naturaleza humana y el colonialismo.

7. Adaptacion serializada

Cuando una obra literaria es demasiado extensa para ser condensada en una sola

pelicula, puede ser adaptada en una serie de peliculas o una serie televisiva. Esto permite
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que se cubran la mayor cantidad de detalles posibles sin sacrificar elementos importantes de

la historia. Ejemplo: Harry Potter (2001-2011), que se adapt6 en ocho peliculas para abarcar

todos los libros de J.K. Rowling.

8. Adaptacion hibrida

En esta categoria, se mezclan varios géneros o estilos en la adaptacion, combinando
elementos de la obra original con otros totalmente nuevos o tomados de diferentes fuentes.
La adaptacion puede incorporar referencias intertextuales, parodias o reescrituras que
aportan un nuevo enfoque a la obra. Ejemplo: Clueless (1995), que reinterpreta la novela

Emmade Jane Austen en un contexto contemporaneo de la cultura juvenil en Beverly Hills.

9. Adaptacion modernizada

El guion cinematografico adapta la obra literaria a un contexto contemporaneo,
actualizando los escenarios, la cultura y el lenguaje, pero manteniendo la trama bésica y los
conflictos centrales de la obra original. Ejemplo: 10 Things I Hate About You (1999), basada
en La fierecilla domada de Shakespeare, pero ambientada en un instituto de secundaria en la

¢poca moderna.

10. Adaptacion transmedi.

En una adaptacion transmedia, la obra literaria es adaptada no solo al cine, sino
también a otros formatos como videojuegos, comics o series web. Este tipo de adaptacion
busca expandir el universo narrativo original a través de multiples plataformas. Ejemplo:
The Matrix (1999), que fue acompanada de codmics, videojuegos y cortometrajes animados

que exploraban diferentes aspectos de su historia.
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En este proyecto se utiliza una adaptacion condensada y guiada por el espiritu del

libro La Laguna de los suefios.

Lecciones de marketing de EI Hobbit

A partir de un estudio de caso basado en la trilogia de El Hobbit, podemos analizar
cémo se implementaron diversas estrategias para la distribucidon y comercializacién de las
peliculas, con el fin de que sirvan como un ejemplo detallado de estrategias de promocion
antes, durante y después de su estreno. Este analisis nos permitird identificar y seleccionar
aquellas estrategias que sean mas adecuadas para adaptar e implementar en el contexto de

nuestro proyecto, optimizando su difusion y alcance en distintas etapas.

Marketing Offline

El Hobbit colaboro con la cadena de restaurantes Denny’s en Estados Unidos. Ellos
lanzaron un menu tematico presentando comida deliciosa directamente de la Tierra Media
como: “El Desayuno del Hobbit”, “La Hamburguesa Anillo”, y “El Guisado de Carne de
Frodo”. Los menus también contenian cddigos que los fanaticos podian escanear para
obtener contenido exclusivo. Ademas, recibian un paquete de tarjetas intercambiables del
Hobbit con cada platillo y cada paquete de tarjetas incluia un cupdn para su proxima visita
a Denny’s. Esta colaboracidon puede parecer extrana a primera vista, pero cuando piensas en
cémo los hobbits disfrutan el desayuno, el almuerzo, el té de la tarde, y las cenas, tiene

sentido que un restaurante abierto las 24 horas como Denny’s se asocia con El Hobbit.

A medida que se acercaba la fecha de lanzamiento de El Hobbit, no se podia ir a

ningun cine, pasar por ninguna calle o ver cualquier canal de television sin ver un anuncio
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de la pelicula. El Hobbit también fue presentado en las ediciones de coleccion de las revistas

Rolling Stone y Empire.

Utilizando la publicidad tradicional

El Hobbit fue capaz de poner la mayor cantidad de ojos posibles en sus materiales de
marketing. Esta fue sin duda una gran leccion de marketing, pues su pdster no solo fue
distribuido en linea, sino que también fue plasmado en revistas, paradas de autobts e incluso

pintado en un mural gigante en la ciudad de Nueva York.

Por supuesto, el elenco y equipo de El Hobbit, participd en la tipica gira de television.
Apareci6 en entrevistas tanto en VH1, MTV, Late Night With Jimmy Fallon y muchos otros
programas y sitios. Ademds de las entrevistas y apariciones televisivas, también se

presentaron en varias conferencias de prensa y convenciones.

Por ejemplo, en ComicCon, se proyectaron 12 minutos de la pelicula para los
fanaticos que se presentaron en el panel del Hobbit. Después del panel hubo tiempo
suficiente para preguntas y respuestas con Peter Jackson, Andy Serkis, Sir lan McKellen,
Martin Freeman y otros miembros del elenco. La presencia de El Hobbit en ComicCon logro

crear expectativas alrededor de la pelicula.

Mercadotecnia

Hoy en el mercado existen una infinidad de productos de la pelicula, desde muifiecos,

playeras, hasta legos basados en el Hobbit, y un videojuego de Lego del Sefior de los Anillos.
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Sociedad con Nueva Zelanda

Debido a que El Hobbit y El Sefior de los Anillos fueron filmadas en Nueva Zelanda,
las peliculas son un atractivo comercial importante para ese pais. Nueva Zelanda y El Hobbit

se aliaron para promover la pelicula y atraer turistas.

Para empezar, se instald una escultura enorme de Gollum en el aeropuerto de
Wellington en Nueva Zelanda para la promocion. También, se inaugurd una version real de

The Green Dragon Inn, un pub que aparece en El Sefior de los Anillos.

Marketing Online

Facebook

La pagina de Facebook de El Hobbit dio otra de las grandes lecciones de marketing,
pues los fans con el simple hecho de darle “me gusta” a la pagina, tuvieron acceso a
contenidos exclusivos, regalos, juegos y actualizaciones sobre el progreso de la pelicula
mientras se filmaba. Antes de que la pelicula se estrenard se compartieron contenidos

exclusivos detras de camaras, posters, trailers, imagenes de la pelicula, etc.

La mejor parte de su estrategia de Facebook es que, aunque la pelicula ya fue
estrenada, la cuenta no estd inactiva, pues todavia hay ventas de DVDs que promover, y

sigue ofreciendo a los fans contenido emocionante.

Canal de Youtube

Tal vez esta fue la herramienta mas util para el equipo de marketing de El Hobbit,

Youtube les permiti6 a los fans ver bastantes escenas detras de camaras. Los trailer oficiales
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fueron lanzados por Youtube, ademds de videos de la produccion. El canal oficial de

Youtube de El Hobbit trabajé mano a mano con el canal personal de Peter Jackson para
promocionar la pelicula. Por supuesto, no se limitaron a subir los videos y a esperar a que la
gente los viera. Todo lo que fue publicado en Youtube fue promovido en Facebook, Twitter,

en el sitio oficial y en el blog.

Publicidad Editorial

Durante la campafia promocional no se podia navegar en linea sin cruzarte con un
articulo sobre El Hobbit. En particular, Warner Bros utilizé editoriales en linea para atacar
a los fans con el soundtrack de la pelicula. Primero lanzaron una cancion del soundtrack,
“Song of the Lonely Mountain” de Neil Finn, en RollingStone. Un dia después, los fans

podian escuchar todo el soundtrack en Empire.

Por supuesto que no termina ahi. El contenido editorial en linea jugd un papel
fundamental para poner al tanto a los fans sobre las tomas detras de escena y en ayudarlos a

conocer al elenco y equipo de El hobbit.

Blog de la Pelicula

Un importante impulsor de la pelicula fue su blog oficial. El blog sirvié como voz de
todas las notas y comunicados de prensa del Hobbit. En el blog se presentaron todos los
videos de produccion, tréilers, imagenes del estreno mundial, posters y todas las demas
noticias relacionadas con El Hobbit. Basicamente fue un punto de encuentro para los fans

que querian conocer todos los detalles sobre la pelicula antes de su lanzamiento.
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Sitio Web Oficial

Lo tultimo, pero no menos importante, es el sitio web de El Hobbit. Ademas de todas
las fotos, videos, descargas e informacion que los fans pudieran querer, el sitio también
ofrece juegos y actividades interactivas y llenas de diversion, contenido visualmente

cautivador para atraer a los fans de El Senor de los Anillos y El Hobbit. (Ortega, 2023)

Creacion de identidad de marca mediante un cortometraje, uniendo

conceptos de branding con la narrativa audiovisual

Definicion de Identidad de Marca

Es la representacion visual, emocional y conceptual de una empresa o producto. Es
lo que define como una marca quiere ser percibida por el publico y como se distingue de sus
competidores. Los componentes clave de la identidad de marca son el nombre, logotipo,
colores, tono de comunicacion, valores y promesa de la marca. Esta identidad debe ser

coherente y reflejar lo que la marca representa en cada una de sus expresiones.

El Cortometraje como Herramienta para Crear Identidad de Marca

Los cortometrajes permiten contar historias visuales que conectan emocionalmente
con el publico. A través de personajes, situaciones y conflictos, se puede transmitir la
personalidad de la marca y sus valores fundamentales. Tienen la capacidad de evocar
emociones de manera concisa y efectiva, lo cual es clave para crear conexiones duraderas
con los espectadores. Esto ayuda a que el publico asocie ciertos valores y sentimientos con

la marca.
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A través de una narrativa breve, pero potente, un cortometraje puede posicionar una

marca en la mente del consumidor de manera memorable. El storytelling debe estar alineado

con los pilares de la identidad de la marca para generar coherencia y autenticidad.

-~

Pasos para Crear una Identidad de Marca a través de un Cortometraje

Definir el mensaje central de la marca: Antes de crear el cortometraje, es
fundamental tener claro qué es lo que la marca quiere comunicar. ;Cual es su
mision? ;Qué la diferencia de otras marcas? Este mensaje debe ser el eje del
cortometraje.

Desarrollar una historia coherente con los valores de la marca: La narrativa
del cortometraje debe estar alineada con la filosofia y la imagen de la marca.
Por ejemplo, una marca que promueve la sostenibilidad podria centrarse en
una historia que enfatice el respeto por el medio ambiente o practicas
responsables.

Creacion de personajes que representen la personalidad de la marca: Los
personajes en el cortometraje deben reflejar los valores de la marca. Por
ejemplo, si la marca promueve innovacion, los personajes podrian ser
pioneros o personas que desafian lo establecido.

Definir el tono y estilo visual del cortometraje: El estilo visual y el tono del
cortometraje deben estar alineados con la identidad visual de la marca
(colores, tipografia, estética general). Si la marca es moderna y minimalista,
el cortometraje debe reflejar esa estética.

Seleccion de canales de distribucion: Decidir donde y como se distribuira el

cortometraje es fundamental. Las plataformas digitales como YouTube, redes

/ 1 00HY4J0104 ONSIT

Vi =
/

1/

9 —2A
—f



65
sociales o el sitio web oficial de la marca pueden ser estratégicamente

utilizadas para llegar al publico objetivo.

Beneficios de Utilizar un Cortometraje para Crear Ildentidad de Marca
Diferenciacion en el mercado: Un cortometraje bien realizado permite que la
marca destaque en un mercado saturado, mostrando no solo sus productos o
servicios, sino también su proposito y vision a largo plazo.

Mayor conexion emocional con el publico: Al contar una historia
significativa, los espectadores pueden sentir empatia hacia los personajes y
las situaciones presentadas, creando una relacion emocional que refuerza la
lealtad hacia la marca.

Capacidad viral: Los cortometrajes, especialmente aquellos con un mensaje
fuerte y bien ejecutado, pueden volverse virales, aumentando la exposicion
de la marca de manera orgénica.

Construccion de comunidad: Los cortometrajes pueden inspirar
conversaciones y generar una comunidad alrededor de la marca, donde los
consumidores se sienten parte de algo més grande que solo un producto o

servicio.

Ejemplos Exitosos de Identidad de Marca a Través de Cortometrajes
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Nike: "Just Do It" a través de narrativas inspiradoras: Nike ha usado cortometrajes
para resaltar historias de atletas que superan adversidades, lo que refuerza su mensaje central

de perseverancia y autosuperacion.
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Apple: Creatividad e Innovacion: Los cortometrajes de Apple suelen destacar la

innovacion y creatividad, no solo a través de sus productos, sino también en la forma en que
cuentan historias que resuenan emocionalmente con su audiencia.

Coca-Cola: Optimismo y Felicidad: Coca-Cola ha utilizado cortometrajes que
reflejan emociones positivas como la felicidad y la union, lo que fortalece su identidad como

una marca que promueve alegria y momentos compartidos.

Consideraciones para la Produccion del Cortometraje

0 Coherencia de marca: Asegurarse de que todos los elementos del
cortometraje (historia, tono, visuales, musica) sean coherentes con la
identidad de la marca.

0 Duracién adecuada: Aunque los cortometrajes pueden variar en duracion, es
importante mantener el mensaje conciso y directo para mantener la atencién
del espectador sin diluir el impacto.

0 Alineacion con el publico objetivo: El cortometraje debe estar disefiado para
resonar con el publico objetivo de la marca, utilizando referencias, estéticas

y temas que conecten con sus intereses y valores.

Investigacion y Analisis
Levantamiento de Datos Bibliograficos: Recoge datos mediante la revision de
informacion disponible sobre el turismo en la zona.
Anadlisis de la Competencia: Estudia otras marcas turisticas de destinos similares para

identificar oportunidades de diferenciacion.
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Definicion del Publico Objetivo: Establece el perfil de los visitantes que quieres

atraer (edad, intereses, nivel econdmico, motivaciones).

Conceptualizacion de la Marca

Valores y Personalidad de la Marca: Define los valores clave que representaran la
marca, como autenticidad, sostenibilidad, cultura local, etc.

Propuesta de Valor Unica (PVU): Establece lo que hace a Salinas de Guaranda un
destino diferente. Puede ser el paisaje, la cultura, la tradicion de la produccion local, etc.

Narrativa de Marca: Crea una historia envolvente que conecte emocionalmente con
el publico y esté alineada con el cortometraje. La historia debe transmitir lo que Salinas de

Guaranda ofrece y lo que representa.

Creacion de la Identidad Visual

Logotipo y Simbolos: Se disenaré un logotipo que represente la esencia del lugar. El
disefio puede inspirarse en elementos naturales o culturales de Salinas de Guaranda.

Paleta de Colores: Selecciona colores que reflejen la atmdsfera del sitio, como tonos
que representan la naturaleza, la montaia, la sal o los productos locales.

Tipografia: Elige una tipografia que se ajuste al estilo y tono de la marca.

Desarrollo de Material Promocional

Cortometraje Promocional: Edita el cortometraje para que resalte los principales
atractivos turisticos, y asegurate de que esté alineado con los valores de la marca.
Fotografia y Videos Complementarios: Toma fotografias y graba videos adicionales

que puedan ser usados en campaiias de redes sociales y paginas web.
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Disefio de Material Grafico: Desarrolla folletos, banners, souvenirs y otros productos

fisicos que lleven el logotipo y los elementos visuales de la marca.

Estrategia de Marketing Digital
En este caso en lugar de crear nuevas cuentas de redes sociales, la promocion se
potenciara al promocionar el cortometraje a partir de las redes sociales de Alejandro
Vésconez, el cual ya tiene una comunidad. El material principal se adaptara el formato de

las redes sociales para su difusion.

Lanzamiento y Promocion

Evento de Lanzamiento: El evento de presentacion sera la ultima plenaria ademas de
una presentacion en el museo de Salinas llamado Salinas Yuyay.

Difusion en Medios Locales e Internacionales: Ademads se solicitard una entrevista
en la radio comunitaria “El Salinerito” para hablar de proceso y lanzamiento de la creacion
del audiovisual.

Participacion en Ferias y Eventos Turisticos: Es una opcion aunque primero se
gestionara una alianza estratégica con alguna organizacion de Salinas para que se pueda
gjecutar una presentacion en eventos turisticos nacionales e internacionales para atraer

nuevos visitantes.
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3.2.3. Capitulo III: Técnicas Audiovisuales

Dentro del proyecto audiovisual, la principal innovacion serd la utilizacién de drones
de alta velocidad, cuya movilidad y precision recrearan el vuelo agil y ligero del colibri, un
elemento simbolico y fundamental en nuestro relato. Este recurso tecnoldgico no solo
permitira capturar tomas dindmicas e inmersivas de los paisajes de Salinas de Guaranda, sino
que también reflejara la esencia del colibri como simbolo de la conexion entre la naturaleza,
la espiritualidad y la agilidad del espiritu humano en busqueda de sus suefios. El vuelo del
colibri se convierte asi en una metafora visual que entrelaza la narrativa del cortometraje con
la belleza y energia del entorno, resaltando la armonia entre tradiciéon, modernidad y la

naturaleza.

FPV

La técnica del FPV (First Person View) en el cine es una forma innovadora de
filmacion aérea que utiliza drones pequefios y agiles para capturar imagenes desde una
perspectiva en primera persona. Esta técnica ofrece una experiencia visual Unica y
envolvente, ya que el piloto controla el dron a través de gafas o pantallas que transmiten en
tiempo real lo que la camara del dron esta viendo, proporcionando una sensacion de vuelo
en primera persona. En este proyecto se utilizara el Avata Dos de DJI'?, que sera pilotado

con Edison Lisintufia creador de contenido que se unira al equipo de operarios de camara.

10 DJI: Es una empresa de tecnologia china con fabricas distribuidas en todo el mundo. La empresa es
mundialmente conocida por sus vehiculos aéreos no tripulados (cominmente llamados "drones") , también
disefia y fabrica giroscopios de camara, camaras de accion, estabilizadores de camara, plataformas de vuelo,
sistemas de propulsion y de control de vuelo.
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Figura 15: FPV Avata 2 de la empresa DJI.

Fuente: www.dji.com

Caracteristicas del FPV en cine:

1. Perspectiva inmersiva: A diferencia de los drones tradicionales, que suelen moverse con
mayor estabilidad y suavidad, los drones FPV permiten capturar secuencias rapidas,
dindmicas y cercanas al objeto o paisaje, simulando la sensacion de estar volando.

2. Agilidad y maniobrabilidad: Los drones FPV son mucho mas ligeros y rapidos, lo que les
permite moverse por espacios reducidos o realizar maniobras extremas, como giros cerrados,
acrobacias, o seguir de cerca objetos en movimiento a gran velocidad.

3. Planos innovadores: Los cineastas pueden capturar tomas inusuales y dinamicas, como
seguir a un corredor a través de un bosque, volar a través de ventanas estrechas, o pasar
rapidamente entre edificios o estructuras naturales.

4. Accioén en tiempo real: La técnica FPV es ideal para escenas de accion, deportes extremos
o situaciones donde se necesita una camara que pueda seguir objetos a gran velocidad o
realizar movimientos que imitan la adrenalina y energia del momento.

Ventajas del FPV en la produccion cinematogréfica:
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- Mayor creatividad: Oftrece a los directores y cinematdgrafos una nueva forma de explorar

la narrativa visual, creando secuencias emocionantes y unicas.

- Eficiencia en el rodaje: Los drones FPV pueden filmar planos que antes requerian equipos
complejos, como graas o helicopteros, y lo hacen con mayor rapidez y menor costo.

- Flexibilidad: Permite capturar tomas en lugares dificiles de alcanzar o peligrosos, sin
arriesgar la integridad de los actores o el equipo de filmacion.

Ejemplos en la industria:

La técnica FPV ha sido utilizada en comerciales, videos musicales, peliculas de accion y
deportes extremos. Una de las aplicaciones mas destacadas es el uso de drones FPV en tomas
de persecucion o seguimiento, simulando la velocidad y fluidez de los movimientos rapidos.
Por ejemplo, en peliculas de accion como The Matrix Resurrections o en escenas de deportes
extremos, el FPV proporciona una intensidad y dinamismo que otros métodos no pueden

replicar.

Krea.lA

Es una aplicacion de generacion de imagenes basada en inteligencia artificial (IA)
que ha ganado popularidad en el mundo hispanohablante, particularmente en Ecuador.
Desarrollada por la empresa local Kreab, Krea.IA se enfoca en la creacion de iméagenes a
partir de descripciones textuales, utilizando redes neuronales avanzadas, como las de tipo
transformer, que permiten interpretar texto y convertirlo en representaciones visuales.
Caracteristicas Principales de Krea.IA

1. Generacion de Imagenes a partir de Texto:
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Los usuarios pueden escribir descripciones detalladas o simples, y la IA generara

imagenes basadas en esas descripciones. Esto permite a creativos, disenadores, publicistas y

aficionados crear arte digital de manera rapida y con alta personalizacion.

2. Foco en la Comunidad de Habla Hispana:

A diferencia de otras plataformas similares como DALL-E o MidJourney, Krea.IA
tiene un enfoque mdas accesible y amigable para la comunidad hispanohablante,
proporcionando una interfaz en espafiol y adaptada a las necesidades culturales y estéticas
de sus usuarios.

3. Modelos Entrenados en Diversidad Cultural:

La IA de Krea.IA ha sido entrenada con conjuntos de datos que incluyen referencias
culturales, artisticas y estéticas relevantes para América Latina y otras regiones
hispanohablantes. Esto permite generar imagenes que resuenan mejor con las sensibilidades
locales y las expresiones artisticas de estas areas.

4. Interfaz Sencilla y Accesible:

La plataforma ofrece una interfaz intuitiva y fécil de usar, permitiendo que tanto
usuarios experimentados como principiantes puedan crear imdgenes sin necesidad de
conocimientos técnicos avanzados.

5. Aplicaciones Creativas y Comerciales:

Krea.IA se utiliza en una variedad de contextos: desde la creacion de contenido para
redes sociales, desarrollo de proyectos audiovisuales, arte conceptual, hasta para publicidad
y marketing. Su versatilidad permite generar desde ilustraciones fantasticas hasta imagenes
realistas.

Innovacion y Proyeccion
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Krea.IA es una de las aplicaciones de generacion de imagenes con IA que busca

democratizar el acceso a herramientas tecnologicas de alta calidad para la creacion visual.
En un mercado donde grandes actores como OpenAl y Google dominan el campo, Krea.IA
ofrece una alternativa con identidad propia, alineada con las necesidades y valores del

mundo hispano.

Guia para Generar Imdgenes, Videos y Animaciones con KreaAl.
1. Registro y Acceso
1.1. Crear una cuenta:
- Ingresa al sitio web oficial de KreaAl (https://krea.ai/) y registrate.
- Configura tu perfil con detalles relevantes, como tus intereses en disefio, arte digital y
proyectos audiovisuales.
1.2. Acceso a herramientas premium (opcional):
- Si deseas mayor calidad o funcionalidad, evalta sus planes de suscripcion.
2. Configuracion Inicial del Proyecto
2.1. Establecer objetivos:
- Define qué necesitas generar:
- Imégenes (paisajes de Salinas, comunidad, productos locales).
- Videos (recorridos virtuales, storytelling visual).
- Animaciones (ilustraciones dinamicas para conceptos culturales o historicos).
2.2. Crear un “mood board” visual:
- Recopila referencias visuales, como fotografias del lugar, colores caracteristicos, y estilos
artisticos. Esto te servird para dar contexto al modelo.

3. Generacion de Imagenes
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3.1. Configurar el Prompter:

- Escribe descripciones detalladas para que KreaAl entienda tus necesidades:
-Ejemplo: “Una vista aérea de las montafias andinas de Salinas de Guaranda, iluminada
por el amanecer, con casas comunitarias al fondo. Estilo hiperrealista.”
3.2. Seleccion de Estilo:
- Escoge el tipo de arte:
- Hiperrealismo.
- Estilo digital.
- Ilustracion inspirada en técnicas tradicionales.
3.3. Pruebas y Ajustes:
- Genera varias versiones, ajustando las descripciones seglin sea necesario.
- Descarga las imagenes en alta resolucion para incluirlas en tu tesis.
4. Creacion de Videos
4.1. Cargar referencias:
- Si tienes clips de dron o paisajes grabados previamente, sibelos a KreaAl para que sirvan
como base de estilo.
4.2. Generacion automdtica:
- Describe el video que necesitas:
- Ejemplo: “Un recorrido aéreo fluido sobre Salinas de Guaranda, resaltando fabricas
locales y montafias.”
- Usa las herramientas de edicién dentro de KreaAl para afnadir transiciones suaves y
efectos.
4.3. Exportacion:

- Asegurate de exportar en formatos compatibles con tus editores de video (MP4, MOV)
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5. Creacion de Animaciones

5.1. Disefio de personajes o elementos visuales:

- Si necesitas personajes o ilustraciones animadas (como un colibri representando la
historia del pueblo), utiliza las herramientas de ilustracion de KreaAl.
5.2. Secuencias animadas:

- Define movimientos especificos:

- Ejemplo: “Un colibri vuela sobre las montafas, destacando el logotipo de Salinas de

Guaranda al final.”

- Genera los fotogramas automaticamente y configura la fluidez.
3. Integracion con software de edicion:

- Exporta las animaciones como secuencias (GIF, MP4) y editalas en programas como
Adobe Premiere.
6. Integracion en la Tesis
6.1. Inserta imagenes:

- Utiliza imagenes generadas para ilustrar capitulos relacionados con el legado cultural,
fabricas locales y paisajes.
6.2. Incorpora videos:

- Incluye videos en presentaciones interactivas o como recursos complementarios.
6.3. Usa animaciones:

- Integra animaciones en diapositivas o como elementos destacados en publicaciones
digitales.
7. Fuentes y Créditos

7.1. Cita KreaAl en la tesis:
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- Ejemplo: "Las imagenes y animaciones fueron generadas utilizando KreaAl, un software

de inteligencia artificial especializado en disefo grafico y produccién multimedia."
7.2. Referencias adicionales:

- Si usaste imagenes de dominio publico o modificaste resultados, mencidénalo en un
apartado de créditos.
8. Consejos Adicionales
- Pruebas iniciales: Antes de comprometerte con un estilo, experimenta con diferentes
configuraciones para encontrar el tono adecuado.
- Revision constante: Asegurate de que los resultados sean coherentes con el mensaje y la
estética.
- Colaboracion: Invita a colegas o asesores a revisar las creaciones para obtener
retroalimentacion.
- Si vas utilizar imagenes de archivo necesitas tener la imagen bien contrastada y optimisada

antes de ingresar a la plataaforma para que esta sea intervenida con 1A

Elipsis
Las elipsis en el cine son un recurso narrativo clave que permite omitir informacioén
o saltar en el tiempo, ofreciendo al espectador la posibilidad de completar los huecos
narrativos mediante su propio razonamiento o interpretacion. A diferencia de la literatura,
donde las elipsis pueden expresarse explicitamente a través del lenguaje, en el cine se

manifiestan visualmente, a través de la edicion y la omision deliberada de escenas o eventos.
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El uso de la elipsis tiene varios propdsitos en la narrativa cinematografica. En primer

lugar, permite condensar la trama, eliminando escenas que no son esenciales para el
desarrollo principal de la historia o que podrian ralentizar el ritmo de la pelicula. Esto es
especialmente util en historias complejas que abarcan largos periodos de tiempo o multiples
subtramas. Mediante el uso de la elipsis, el cineasta puede saltar de un evento a otro sin
necesidad de mostrar cada paso intermedio, confiando en que el espectador entenderd los

cambios ocurridos fuera de la pantalla.

Otra funcion de la elipsis en el cine es generar tension o sorpresa. Al omitir
informacion clave, el director puede crear un vacio narrativo que sera revelado mas adelante,
invitando al espectador a anticipar lo que ocurri6 en ese tiempo no mostrado. Esto es comun
en géneros como el thriller, donde las elipsis se utilizan para ocultar detalles de la trama que

luego seran cruciales para su resolucion.

En cuanto a su implementacion técnica, la elipsis en el cine se realiza a menudo
mediante cortes bruscos o transiciones sutiles que indican el paso del tiempo. Un ejemplo
clasico es la elipsis temporal, donde el montaje pasa de un evento a otro mas adelante en el
tiempo, sin mostrar los momentos intermedios. Este recurso puede implicar meses, afios o

incluso décadas en el transcurso de una pelicula, dependiendo de la estructura narrativa.

Es relevante también destacar que las elipsis pueden estar vinculadas a los estados
emocionales o psicologicos de los personajes. En estos casos, los saltos temporales o
espaciales pueden reflejar la percepcion subjetiva de un personaje, sugiriendo que lo que se
omite no tiene relevancia para el individuo o que su mente esta fragmentada por algiin trauma
o experiencia. Esto aporta una dimension adicional al uso de la elipsis, ya que no solo afecta

el ritmo de la pelicula, sino también la manera en que el publico experimenta la historia.
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Elipsis temporal

Es la mas comun y se utiliza para saltar periodos de tiempo sin mostrar lo que ocurre
en ese intervalo. Por ejemplo, se puede pasar de un personaje siendo nifio a su etapa adulta,
o de una escena de dia a una de noche, dejando que el espectador infiera lo sucedido en el
medio. La elipsis crea una economia narrativa al reducir el tiempo de exposicion y avanzar

rapidamente en la historia.

Elipsis narrativa

El narrador decide qué mostrar y qué dejar fuera, lo cual permite saltos narrativos.
Este tipo de elipsis se puede emplear para sugerir algo que ha ocurrido sin representarlo
visualmente. Por ejemplo, en un relato de amor, se puede saltar el desarrollo de una relacion
para centrarse en los momentos mas importantes, dejando al espectador deducir lo que

ocurrid entre escenas.

Elipsis de accion
Este tipo de elipsis omite pasos intermedios en una secuencia de accion. Por ejemplo,
en lugar de mostrar coémo un personaje viaja de un lugar a otro, se pueden obviar las escenas
de transito y presentar directamente la llegada al destino. De este modo, se simplifica la

accion y se mantiene el foco en los puntos narrativos clave.

Funcion emocional y simbolica

La elipsis también tiene un papel simbodlico o emocional. Al no mostrar ciertos
eventos, se puede enfatizar la subjetividad de los personajes o el impacto emocional. Este
uso, comun en el cine de arte y ensayo, fuerza al espectador a interpretar lo que no se muestra,

dando lugar a una narrativa mas sugestiva.
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Uso de la Suite de Adobe en el Proyecto Audiovisual

La suite de Adobe se ha convertido en una herramienta fundamental en el campo del
disefio grafico, la edicion de video y la animacién. En este proyecto audiovisual basado en
La Laguna de los Suefios, se ha utilizado esta suite para potenciar la creatividad y la calidad
de la produccion. En este capitulo, se describira como se han empleado diferentes

aplicaciones de Adobe para llevar a cabo diversas fases del proyecto.

Herramientas Utilizadas

Adobe Photoshop

Photoshop fue fundamental en la etapa de creacion de iméagenes. Se utilizd para:

Edicion de Imagenes: Ajustar y retocar las imagenes generadas por inteligencia artificial.
Esto incluy6 la correccion de color, eliminacion de imperfecciones y mejora de la
composicion.Creacion de Elementos Graficos: Se disefiaron elementos graficos que

complementan la narrativa visual, como titulos, subtitulos y elementos decorativos.

Adobe After Effects

After Effects se emple6 para dar vida a las imagenes y realizar la animacion. Sus aplicaciones

incluyen:

Animacion de Imdagenes: Transformar las imagenes estdticas en animaciones dinamicas,

utilizando técnicas de interpolacion y efectos visuales.

Composicion: Integrar diferentes elementos visuales, como efectos de particulas o

transiciones, para crear una narrativa fluida y coherente.
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Efectos Especiales: Anadir efectos visuales que enriquezcan la experiencia visual, como

simulaciones de humo, luz y movimiento.

Edicion de Sonido: Integrar la narracion y la musica, ajustando niveles de audio y efectos

sonoros para crear una atmosfera envolvente.

Integracion de la IA en el Proceso Creativo

El uso de la inteligencia artificial en combinacion con la suite de Adobe permitié un enfoque
innovador en la creacion de contenido. Las imagenes generadas a partir de herramientas de
IA se mejoraron y animaron utilizando Photoshop y After Effects, estableciendo un ciclo de

retroalimentacion que potencio la creatividad y el refinamiento de los elementos visuales.

Resultados y Aprendizajes

El empleo de la suite de Adobe ha facilitado un flujo de trabajo eficiente y ha permitido
experimentar con diversas técnicas de disefio y animacion. Los resultados obtenidos no solo
han enriquecido la calidad visual del proyecto, sino que también han proporcionado un

espacio para explorar la relacion entre la tecnologia y el arte.

La integracion de la suite de Adobe en este proyecto audiovisual ha sido esencial para
alcanzar los objetivos creativos y técnicos planteados. Las herramientas de Adobe no solo
han mejorado la calidad del contenido visual, sino que también han ampliado las

posibilidades narrativas, permitiendo un enfoque mas dindmico y atractivo para el publico.
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3.3. Grupos objetivos

3.3.1. Publico real / usuarios finales

El publico real del proyecto audiovisual de Alejandro Vasconez estd compuesto
principalmente por jovenes de entre 14 y 40 afios, con un enfoque especial en aquellos que
pertenecen a su comunidad cercana, como familiares y amigos. Ademas, se busca captar la
atencion de los seguidores del autor en sus redes sociales, quienes comparten un interés en
las temadticas culturales, espirituales y turisticas de Salinas de Guaranda, asi como en los
desafios y oportunidades que enfrenta el pueblo. Este publico pertenece al perfil B del
consumidor que segun el INEC es el segundo estrato y representa el 11,2% de la poblacion

investigada.

3.3.2. Publico potencial

El publico potencial del proyecto incluye turistas nacionales e internacionales
interesados en visitar Salinas de Guaranda, atraidos por su rica historia, su cultura
comunitaria y sus paisajes unicos. Ademads, se dirige a personas cercanas al Padre Antonio
Polo, asi como a quienes buscan experiencias auténticas que conecten con el desarrollo
sostenible y la espiritualidad del lugar. Este segmento incluye viajeros interesados en turismo
comunitario, histérico y religioso, que desean conocer de cerca la influencia del Padre
Antonio en la transformacion de Salinas y su gente. Este publico pertenece al perfil A del

consumidor que segun el INEC.
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3.4. Propuesta de disefio

Se elabord un diagrama estructural propuesto por la tutora de la tesis, Almudena
Grandal, con el fin de orientar y facilitar el enfoque y el recorrido del proyecto. Aunque el
lugar de desarrollo estaba claramente determinado, Salinas de Guaranda, las ideas iniciales
del proyecto eran dispersas y abarcaban diversos enfoques. En sus primeras etapas, el
proyecto tendia a enfocarse principalmente en el turismo; sin embargo, su direccion comenzo
a consolidarse al centrarse en el libro del Padre Antonio Polo, quien constituye una figura

clave y un lider fundamental de la comunidad.

Se decidio, por lo tanto, que el Padre Antonio seria el protagonista del relato,
entrelazando su historia personal con la del pueblo. En el libro se identifican varias
problematicas que, dentro del cortometraje, se convierten en los retos a superar. Al mismo
tiempo, el libro ofrece una reflexion sobre las posibles soluciones para lo que el autor percibe
como un aparente abandono de los valores fundamentales que dieron origen al desarrollo de
Salinas. Polo también tiene una vision hacia el futuro, lo que permitié que el cortometraje

contara la historia del pasado del pueblo a través de imagenes del presente y el futuro.

Esta narrativa conecta de manera natural con el turismo social, integrando la idea
original del proyecto, pero desde una perspectiva diferente. El cortometraje no solo narra la
historia del Padre Antonio, sino que también pretende ser un material que muestre las
diversas opciones turisticas que ofrece Salinas, al mismo tiempo que aborda sus desafios
futuros. El objetivo final es motivar e inspirar a las nuevas generaciones, que tienen la

responsabilidad de continuar con este legado y enfrentar los retos que Salinas debera superar.
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-Cortometraje promocional Basado en la escencia de

. T Salinas de Guaranda expuesta
-Piezas de disefio en el libro "La laguna de los
complemetarias al suefios" de Antonio Polo, con
cortometraje. un tratamiento historico y

realismo magico.
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Producto Tematica + Tecnica

Crear una historia que conecte
el presente, pasado y futuro.
Usar tecnicas de filmacion
actuales y animacion.

Ademas, se experimentd con la inteligencia artificial para la creacion de imagenes

con fines de animacion. El proceso comenz6 con un boceto dibujado a mano, inspirado en

un parrafo del libro La Laguna de los Suefios. Posteriormente, se utilizé la aplicacion de

inteligencia artificial Krea Al para generar una version preliminar de la imagen, la cual fue

sometida a varias modificaciones.

Estas modificaciones se realizaron utilizando herramientas de la suite de Adobe,

como Photoshop y After Effects, logrando asi un resultado que se aproximé al concepto

original definido en el prompt. Este resultado se seguird perfeccionando conforme avance el

proyecto, adaptandose a las necesidades creativas y técnicas que surjan en el desarrollo.
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Figura 16: Boceto inspirado en un parrafo del libro La Laguna de los Suefios
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Figura 17: Implementacion del boceto en la aplicacion de Krea. Al

g s - e -
T T
...-_:-:i:. \ : ; 'E-'Etl”' -

84

~

yHI0104 ON3SI0

.

=F 7 1



85

Figura 18: Modificacion de la imagen generada en Adobe Photoshop

También se trabaja en una identidad para el cortometraje disenando su logo, eslogan
y color, utilizando el colibri y elementos clave como la flora y geografia para la
implementacion en la iconografia, aunque es una idea provisional se muestra en el

documento como constancia de las ideas iniciales.

Figura 19: Boceto del logo inicial del cortometraje
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3.5. Diseio en detalle

3.5.1. Aspecto y forma

0 TRATAMIENTO: Mégico, emotivo, con sentido de identidad de Salinas. Hablar del
pasado mostrando imagenes del presente y futuro.

0 DURACION: Un video central de entre 5y 7 min. / 1 a 4 capsulas de entre 30 y 45
seg. Con extractos del video principal.

0 ENFOQUE: Historia, turismo de aventura, turismo empresarial, turismo

comunitario, mensaje final.

Guion Literario.

Acto 1: Introduccion — La Llamada a la Aventura.

INT. CASA DEL PADRE ANTONIO - TARDE

Los apagones recientes en Salinas recuerdan al Padre Antonio Polo los primeros afios en el
pueblo, cuando no habia luz ni servicios basicos. Sentado en su escritorio, encendiendo una
vela, observa el ultimo rayo de sol filtrarse por la ventana. Abre un cajon, revelando una

fotografia de si mismo en su juventud.
PADRE ANTONIO (EN VOZ BAJA)
(Mirando la fotografia)

“¢Lo hemos hecho bien?”
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La fotografia lo transporta al pasado. Imdgenes animadas revelan una treintena de chozas

dispersas entre montafias, de las cuales sale humo que se eleva como incienso al cielo, como
una suplica a Dios por dias mejores. Este es el pueblo de Salinas de Guaranda en su estado

mas humilde, cuando todo comenzo.

EL HUMO SE ELEVA, y el recuerdo se desvanece. La vela sigue ardiendo, pero la llama
se consume lentamente mientras el Padre Antonio escribe sus memorias. Vemos el tiempo
pasar a través del desgaste de la vela. Finalmente, se apaga, y la habitacion queda en

oscuridad.

Acto 2: El Viaje — La Aventura Comienza.

EXT. LAGUNA DE LOS SUENOS — AMANECER

Con la primera luz del dia, el Padre Antonio camina hacia la Laguna de los Suefios. De

repente, un colibri pasa volando cerca de ¢l y comienza a sobrevolar los farallones.

El colibri vuela alto, observando el entorno. Ve a un intrépido escalador descendiendo por
las rocas, luego pasa por encima de jinetes que cabalgan por el valle, y un ciclista que
atraviesa a toda velocidad la colina. La camara sigue el vuelo del colibri mientras se desplaza

por paisajes impresionantes.

El colibri pasa sobre una eco-aldea, donde una familia esta pescando en la laguna. A lo lejos,
atletas corren hacia los farallones, buscando su destino. El colibri sigue su camino, guiando

nuestra vista hacia los tesoros escondidos de Salinas.

EXT. CIMA DEL CALVARIO - TARDE
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El colibri llega a la cima del Calvario, donde unos turistas se toman fotos. Desde las alturas,

sobrevuela la plaza central, mirando al pueblo de Salinas. Luego, se dirige a las minas de

sal, donde los turistas observan maravillados los pozos salinos.

Acto 3: La Prueba — Desafios y Logros.

INT. FABRICA DE QUESO — DiA

Nos adentramos en la fabrica de queso, donde los trabajadores, con precision y coordinacion,
realizan su labor. Vemos la leche en las tinas, los quesos madurando, y nifios observando

con asombro como el chocolate fluye por las maquinas en la fabrica de confites.

La camara se desliza mientras un pernil de chocolate es cortado en rodajas, lo que nos lleva
a la fabrica de embutidos, donde se preparan perniles. Estos, a su vez, son transportados a

una cocina local, donde se elabora la mejor pizza de Salinas en un horno de lefia.

El calor del horno nos transporta al Salinas Yuyay, donde una paila de sal hierve bajo el
fuego. Aqui, las mujeres locales tejen artesanias, mientras unos extranjeros observan

maravillados el paisaje del pdramo y sus llamas.

Acto 4: El Enfrentamiento — El Desafio del Presente.

EXT. PARAMO SALINERO — DIiA

Los nifos del paramo vuelan cometas en forma de animales bajo el imponente fondo del
Chimborazo. De repente, un motociclista desciende rapidamente por los pajonales. En un
instante, atraviesa un tunel de arboles y se encuentra en el subtropico, donde la vegetacion

cambia radicalmente.
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El motociclista llega a un rio y salta desde un puente hacia las pozas de Chazo Juan. Nos

sumergimos con ¢l bajo el agua, emergiendo en una cascada en Pambabuela, donde una

joven medita en paz.

El colibri sigue volando y pasa por un bosque mientras un skater desciende por la carretera

sinuosa. El mundo de Salinas se despliega en su diversidad.

Acto 5: El Regreso con el Elixir — La Sabiduria del Futuro

EXT. PLAZA CENTRAL DE SALINAS — TARDE

Finalmente, el colibri regresa al pueblo. En la plaza central, el Padre Antonio Polo esta
reunido con jovenes que lo rodean, entregandole nuevas velas. En un gesto simbolico, el

Padre planta una semilla en la tierra, una sefial de esperanza y continuidad.
“El futuro no esté escrito. Depende de quienes continuian la mision.”

El colibri emprende su vuelo final hacia el horizonte, mientras el sol se pone en el cielo. La

camara lo sigue hasta perderlo de vista.
PADRE ANTONIO (EN VOZ EN OFF)
(Reflexionando)

Cuando me piden definir a Salinas, digo que es una pequefa luz que aspira a llegar lejos.
Creo que lo que ha sucedido aqui puede inspirar a muchos, y estoy convencido de que las
cosas buenas y bellas deben ser contadas. Permitanme, entonces, contarles la historia de un

pueblo que sigue sofiando.
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Mi amor a primera vista llegé al ver, de repente, una treintena de chozas dispersas,

conectadas por una columna de humo que se elevaba hacia el cielo. En ese humo, vi union,

sencillez y un impulso hacia lo alto que no podia ignorar.

Asi comenzamos nuestra aventura en Salinas, con altos y bajos, y con retos por
superar. Una carrera contra la pobreza y la adversidad que aqui existia, con el fin de caminar
hacia dias mas serenos y mejores. Este es un pueblo que ha sabido luchar y trabajar
incansablemente, dia tras dia. Con la ayuda de los huairapamushcas, hijos del viento
enviados por Dios para trabajar de manera voluntaria, se ha sembrado una semilla que sigue

creciendo y nos permite seguir soiando como nifos.

La unidad que este pueblo ha forjado a través de cooperativas, fundaciones y
consorcios ha sido la clave del éxito de Salinas y debe seguir siendo la base. Una minga
constante por el bien del presente y del futuro de este pueblo, que es digno merecedor de

dias mejores.

La gente ha sido la parte mas importante de esta historia. A pesar de la falta de
conocimiento técnico, ofrecieron su corazon encendido de pasion para mitigar el frio de la
pobreza. El pueblo ha sido el pedestal que ha sostenido esta llama de prosperidad. Junto a
ellos pudimos crear, diversificar y consolidar fuentes de trabajo. El camino de los comienzos
sigue abierto, y queda en manos de quienes vienen continuar volando alto o adaptarse a los
tiempos actuales. Suefio que Salinas mantenga y aumente la fuerza de la luz inicial: la luz

del Evangelio que ilumina el anhelo humano de felicidad y desarrollo.
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3.5.2. Materiales, plataformas, soportes

Todo el material serd concebido de manera digital en cuanto a la produccion del
cortometraje se refiere para su posterior pos produccion y lanzamiento en plataformas como
YouTube y Vimeo, ademds tendra adaptaciones para redes sociales dandole otro enfoque

posteriormente. Los equipos necesarios para la produccion son:

e Sony alpha 7 III

e Sony alpha 711

e GoPro4

e FPV Avata?2

e Luces continuas

e Opticas Carl Zeiss de 35mm, 50mm
e Opticas variable sony 28-70 mm

e Opticas Sony serie G 70-200mm

e [Estabilizador
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Figura 19: Sony alpha 7 III

Figura 20: FPV Avata 2
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Figura 21: Opticas Sony serie G 70-200mm

E MASTER
FE 70-200mm
F2.8 GM 0ss

Figura 22: Sony alpha 7 II

En cuanto al material promocional asociado al cortometraje se creara un poster

digital y varios impresos, ademas de camisetas con el nombre del cortometraje.
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3.5.3. Experiencia del Usuario e Interaccion con el Cortometraje

Uno de los pilares fundamentales de este proyecto es crear una experiencia
emocional y significativa para la audiencia. El cortometraje no solo busca informar, sino
también evocar sentimientos de conexion, asombro y orgullo, especialmente entre quienes
tienen vinculos con Salinas de Guaranda. La intencion es que cada espectador se sienta parte
de la narrativa, lo que a su vez fomenta el deseo de compartir el contenido y ser embajador

de la historia y valores que representa.

Estrategias para Generar Conexion Emocional

1. Narrativa Inspiradora:

La historia del cortometraje ha sido disefiada para destacar el esfuerzo comunitario,
la riqueza cultural y la belleza natural de Salinas. Esto, combinado con un mensaje de

esperanza y resiliencia, tiene como objetivo resonar emocionalmente con el publico.

2. Estética Visual y Sonora:

Se han utilizado técnicas avanzadas de filmacion, como tomas con drones que evocan
la libertad y el vuelo de un colibri, ademéas de una banda sonora cuidadosamente
seleccionada que refuerza los momentos clave. Estos elementos buscan envolver al

espectador en una experiencia inmersiva que estimule sus sentidos y emociones.

3. Elementos Interactivos y Multimedia:

A través de plataformas digitales, el cortometraje estard acompafiado de contenido
adicional como material de archivo, y "detras de camaras". Esto permite que los espectadores
exploren mas alld del video principal, profundizando en los mensajes del proyecto y

estableciendo una conexion mas duradera.
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Impulso a la Interaccion y Difusion

El disefio del proyecto incluye estrategias que incentivan a la audiencia a compartir

e interactuar con el cortometraje:

- Redes Sociales: La publicacion del cortometraje estara acompanada de hashtags y
campafias que promuevan la participacion activa de los espectadores. Por ejemplo, se invita
a los usuarios a compartir sus propias experiencias en Salinas utilizando el contenido

audiovisual como inspiracion.

- Call to Action: Al final del cortometraje se incluird un mensaje motivador que anime al
espectador a visitar Salinas y apoyar sus iniciativas locales, fomentando asi el turismo

comunitario.

- Promocioén de Servicios Turisticos: El cortometraje no solo muestra las atracciones de
Salinas, sino que también enfatiza los servicios disponibles, como las visitas a las fabricas,
las rutas naturales, y la gastronomia local. Esto permite utilizarlo como una herramienta para

atraer turistas e impulsar el desarrollo econdmico de la region.

Relevancia de la Experiencia del Usuario
La interaccion entre la audiencia y el cortometraje trasciende el momento de
visualizacion. Al conectar emocionalmente y brindar una narrativa auténtica, el cortometraje
busca generar un impacto que se traduzca en acciones concretas: visitas a Salinas, difusion
en redes sociales, y un interés renovado en los valores culturales y comunitarios que este

pueblo representa.
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En conclusion, el éxito del cortometraje no solo radica en su calidad técnica, sino

también en su capacidad para emocionar, involucrar y movilizar a la audiencia hacia un
propdsito mayor: preservar y promover el legado de Salinas de Guaranda como un destino

unico y vibrante.

-~

.

| 0J14yHI0L04 ONSI

M
=



97
3.6. Diseio final

3.6.1. Uso de DaVinci Resolve para la Edicion del Cortometraje Promocional

La etapa de edicion es fundamental para transmitir de manera efectiva el mensaje y
la esencia de Salinas de Guaranda. Para ello, se utiliz6 DaVinci Resolve, una de las
herramientas mas completas y profesionales en la industria de la postproduccion audiovisual.
Este capitulo detalla el proceso, las técnicas aplicadas y los resultados obtenidos al utilizar

este software.

1. ;Por qué DaVinci Resolve?

DaVinci Resolve es una solucion integral que combina edicion, correccion de color,
efectos visuales y postproduccion de audio en un solo programa. Su interfaz intuitiva y
herramientas avanzadas lo convierten en una eleccion ideal para proyectos académicos y

profesionales. Entre sus principales ventajas destacan:

- Edicién no lineal (NLE): Permite trabajar de manera dindmica con multiples clips.

- Correccion de color profesional: Ideal para resaltar la riqueza visual de los paisajes de

Salinas.

-Optimizacion para alta resolucion: Compatible con formatos 4K, ideales para grabaciones

realizadas con drones.

Fuente: Blackmagic Design, Manual oficial de DaVinci Resolve (2024).

2. Configuracion del Proyecto
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2.1. Creacidén de un nuevo proyecto

1. Al abrir DaVinci Resolve, se cred un nuevo proyecto titulado *Salinas: Rincon Mégico*.
2. Se configurd el formato de trabajo:

- Resolucion: 3840x2160 (4K UHD).

- Velocidad de fotogramas: 24 fps, para lograr un estilo cinematografico.

- Espacio de color: Rec. 709 para garantizar una calidad estdndar en monitores y

proyectores.

2.2. Importacion de archivos

Se importaron los clips grabados con drones, tomas en interiores de fabricas y
entrevistas a miembros de la comunidad. El material se organizd en carpetas segin la

tematica: paisajes, trabajo comunitario, entrevistas y productos locales.
3. Proceso de Edicion

3.1. Corte y montaje en la pestafia Edit

1. Edicién narrativa:

- La estructura del cortometraje se organizd en tres actos: introduccion a Salinas, vida

comunitaria y un cierre emotivo con el mensaje del Padre Antonio Polo.
- Se empled la técnica de J-cut y L-cut para transiciones fluidas entre tomas y didlogos.

2. Timeline dinamico:
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- Se trabajaron multiples lineas de tiempo para comparar diferentes versiones del montaje.

3.2. Uso de transiciones

Para mantener la atencion del espectador joven, se emplearon transiciones modernas como
smooth zoom y wipe personalizados, inspirados en el vuelo del colibri, un elemento clave

del cortometraje.

Fuente: The Art of Video Editing with DaVinci Resolve*, Mark Spencer (2023).
4. Correccion de Color en la Pestaiia Color

4.1. Ajuste de tonos

- Paisajes: Se potenciaron los verdes y azules para reflejar la frescura de los montes andinos

y el cielo despejado.

- Interiores:Se corrigieron las luces calidas de las fabricas para transmitir un ambiente

acogedor y artesanal.

4.2. Uso de nodes

Se trabajo con nodos en serie y en paralelo para aislar elementos especificos como el brillo

de los productos artesanales.

4.3. Aplicacion de LUTs

- Se usaron LUTs personalizados para unificar el aspecto visual del cortometraje. Estos

LUTs fueron modificados manualmente para resaltar los colores locales.
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Fuente:Color Grading with DaVinci Resolve, Alexis Van Hurkman (2023).
5. Disefio de Sonido en la Pestafia Fairlight
1. Limpieza de audio:
- Se eliminaron ruidos de fondo de las entrevistas y tomas exteriores.
2. Integracioén musical:

- La pista Puruha fue integrada en momentos clave, utilizando ecualizacion para destacar

las frecuencias bajas y medias que reflejan la profundidad del mensaje.
3. Efectos de sonido:

- Se anadieron efectos ambientales, como el canto de un colibri, viento y maquinaria en

funcionamiento, para enriquecer la atmosfera.

> Fuente:Audio Postproduction in DaVinci Resolve, Patrick Inhofer (2022).

6. Exportacion Final

El proyecto fue exportado en formatos optimizados para diferentes plataformas:
- H.264 para difusion en redes sociales.

- ProRes 422 HQ para la presentacion en la premier y eventos académicos.

- DCP (Digital Cinema Package) para proyecciones en cine.
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Se realizaron pruebas de calidad en pantallas de distintos tamafos para garantizar una

visualizacion optima.

El uso de DaVinci Resolve en este proyecto permitié aprovechar al maximo las
herramientas de edicidon y postproduccion para plasmar la historia de Salinas de Guaranda
de manera impactante y profesional. Desde la organizacion del material hasta la correccion
de color y disefio de sonido, cada etapa fue clave para lograr un cortometraje que resalte el

legado cultural y visual de este rincon magico.

Figura 23: Colorizacion del proyecto en DaVinci
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3.7. Verificacion

Con ayuda del tutor y docentes afines a esta area del audio visual y nuevas
tecnologias se a evaluado, corregido y potenciado cada fase de la investigacion,

preproduccion, produccion y pos produccion de los materiales generados.

3.8. Produccion

Durante el proceso de produccion tanto de los elementos visuales como de los
elementos generados con inteligencia artificial se a buscando mantener el concepto y

propuesta de disefio planteado en nuestra base teorica.

3.8.1. Rodaje del Cortometraje

Para la realizacion del cortometraje, se conformo un equipo de trabajo integrado por
Alejandro Vasconez como director y productor, quien asumi6 la responsabilidad de toda la
logistica; Edison Lisintuia, encargado de operar el dron FPV; Juliana Vizcarra, asistente y
directora de arte; y Luz Caicedo, quien document6 la produccion mediante tomas detras de

camaras y la creacion de contenido para blogs.

El rodaje se llevo a cabo en Salinas de Guaranda durante un periodo de cuatro dias.
El equipo se trasladé desde Quito, un viaje que tiene una duracion aproximada de cinco horas
en automovil. Una vez en Salinas, el grupo se hospedd en la residencia de Alejandro
Vésconez, mientras que la alimentacion fue gestionada por Maria Manzano, colaboradora

externa cuyo apoyo fue clave para el éxito de esta etapa de la produccion.
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Primer Dia de Rodaje

Durante la primera jornada se capturaron escenas de los principales espacios
naturales de Salinas mediante el uso de drones y camaras terrestres. Por la noche, se filmaron
escenas en una pizzeria, un elemento considerado clave dentro de la experiencia turistica en

Salinas de Guaranda.

Segundo Dia de Rodaje
El segundo dia inici6é con tomas al amanecer en las fabricas locales. El recorrido
comenzd en Producoop'!, documentando el proceso de elaboracion de queso, seguido por la
fabrica de aceites esenciales. En la embutidora de carnicos, el equipo enfrentd
inconvenientes con los permisos, lo que requirié una solucion improvisada: grabar en el

centro de acopio de productos ubicado en la plaza central de Salinas.

Posteriormente, se filmo en la confiteria de la Fundacion Familia Salesiana Salinas,
en el Museo Salinas Yuyay, y se captur6 el proceso de elaboracion de sal, asi como la historia
de la comunidad. Por la tarde, el equipo se trasladé a la comunidad de Yuraucsha, situada a
mas de 4000 metros sobre el nivel del mar, para documentar el estilo de vida diario de sus
habitantes. Al final del dia, se grabaron escenas nocturnas de jovenes practicando

skateboarding, coordinadas por David Tualombo.

Tercer Dia de Rodaje
El tercer dia presentd mayores retos, ya que implicd la filmacion de una escena
secuencia que requeria coordinacion con varios actores. El equipo se dividio para optimizar

el trabajo y cumplir con los objetivos planteados. Ademas, se grabaron tomas en la casa del

! Producoop: Producciéon Cooperativa de Lacteos
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Padre Antonio Polo, incluyendo escenas en su habitacion y su recorrido habitual por la

Laguna de los Suefios, un parque natural construido a través de mingas comunitarias para el

disfrute de locales y visitantes.

Cuarto Dia de Rodaje
La ultima jornada consistié en seguir a un grupo de turistas provenientes de la
provincia de Santo Domingo mientras exploraban Salinas. También se capturaron escenas
adicionales del Padre Antonio Polo y se grab6 la voz en off que acompanaria el cortometraje.
Al finalizar, el equipo se organizo6 para regresar a Quito, asegurandose de respaldar todo el
material filmado cada noche y analizar las jornadas para implementar mejoras en los dias

siguientes.

Revision y Ajustes
Tras una revision detallada con el tutor del proyecto, se identificd la necesidad de
incluir escenas adicionales no planificadas para mejorar la narrativa. Alejandro Vasconez
realizo un segundo viaje a Salinas de forma individual para rodar estas nuevas escenas, que

resultaron esenciales para contar la historia de manera mas completa.

Todo el material relacionado con el plan de rodaje se encuentra detallado en los

anexos de este trabajo, proporcionando un registro completo del proceso de produccion.

Reflexion Final
Este proceso de rodaje reflejo no solo el compromiso del equipo, sino también la

capacidad de adaptacion ante desafios logisticos y creativos. Las experiencias vividas
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durante la produccién reafirmaron la importancia de la planificacion, la flexibilidad y la

colaboracion para llevar a cabo un proyecto audiovisual de alta calidad.

3.8.2. Pruebas con diferentes plataformas de inteligencia artificial

La integracion de la inteligencia artificial (IA) ha sido un componente fundamental
en este proyecto, especialmente durante la etapa de posproduccion. Para ello, se ha destinado
una parte significativa de los recursos y tiempo a la experimentacion y pruebas en diversas
plataformas basadas en IA. Estas herramientas funcionan bajo un esquema de créditos y
suscripciones, lo que ha requerido una inversion financiera considerable, la cual se detalla
en el apartado de presupuestos de esta tesis. La utilizacion de créditos ha permitido gestionar
iteraciones constantes hasta alcanzar resultados de alta calidad, alineados con los objetivos

del proyecto.

Como parte de la produccion, se ha trabajado con material de archivo gestionado por
Jonathan Samaniego y perteneciente al SAISAL'?. Este material ha sido intervenido
utilizando IA, lo que ha permitido realizar mejoras en aspectos técnicos como la calidad, el
contraste y el color. Ademas, se han generado animaciones y videos que ilustran el pasado
historico y cultural de Salinas. Estos elementos no solo enriquecen el cortometraje final, sino
que también han sido disefiados para fomentar la promocion y la interaccion con el ptblico

antes del lanzamiento del producto audiovisual.

Asimismo, la IA ha desempenado un papel crucial en la generacion de titulos y

elementos de disefio grafico para el proyecto. Estos elementos incluyen material

12 SAISAL: Sistema de Archivo e Informacion de Salinas
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promocional como merchandising y contenido destinado a redes sociales, que

complementan la experiencia del cortometraje y buscan amplificar su alcance entre las

audiencias objetivo.

El uso estratégico de inteligencia artificial no solo ha potenciado la calidad y la
innovacion del proyecto, sino que también ha facilitado la creacion de una narrativa visual
y estética coherente, alineada con los valores y objetivos de la obra. Esto refuerza la apuesta
por la modernidad y la tecnologia como herramientas clave para revitalizar y promover la

riqueza cultural de Salinas de Guaranda.

3.8.3. Creacion de una Pagina Web con FARMER para la Difusion del Proyecto

Durante la presentacion de avances de la tesis se recomend6 crear una pagina web
donde se albergue de manera ordenada todo el material creado durante todo este proceso

para lo se a empleado la plataforma Framer.

En el marco de este proyecto, se ha implementado una pagina web disefiada con
FARMER, una plataforma versatil y eficiente para la creacion de sitios web. Este recurso
digital cumple la funcidon de albergar y presentar de manera organizada todo el material
relacionado con la tesis, brindando acceso tanto al ptblico en general como a académicos

interesados en el contenido.

Ventajas de Utilizar FARMER

FARMER fue seleccionada como la herramienta principal para el desarrollo del sitio

web debido a su facilidad de uso, funcionalidades avanzadas y capacidad para gestionar
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grandes volimenes de contenido multimedia. Entre sus caracteristicas mas destacadas se

encuentran:

-Interfaz intuitiva: Permite disefar paginas web sin necesidad de conocimientos avanzados

en programacion.

-Integracion multimedia: Ofrece soporte para la inclusion de videos, imagenes, y
documentos en diversos formatos, fundamentales para la presentacion de los materiales

audiovisuales y textuales de este proyecto.

- Adaptabilidad: Su disefio responsivo garantiza una experiencia Optima en dispositivos

moviles y de escritorio, facilitando el acceso a los usuarios desde cualquier plataforma.

Estructura del Sitio Web

La pagina web estd organizada en secciones tematicas que permiten navegar

facilmente por los diferentes componentes del proyecto:

1. Inicio: Una introduccion al proyecto que incluye una breve descripcion del cortometraje

y sus objetivos.

2. El cortometraje: En esta seccion se encuentra el video promocional de Salinas de

Guaranda, acompanado de informacion sobre el proceso creativo y el rodaje.

3. Material de archivo: Un espacio dedicado a los recursos proporcionados por SAISAL, con

descripciones y ejemplos de como se mejoraron con inteligencia artificial.

4. Innovaciodn tecnoldgica: Detalles sobre el uso de herramientas de IA y su impacto en la

produccion.
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5. Anexos: Documentos descargables relacionados con la planificacion, presupuestos, y

guiones del proyecto.

6. Contacto y redes sociales: Un formulario para establecer comunicacion con el autor y

enlaces a las redes sociales del proyecto.

Impacto y Relevancia

La implementacion de esta pagina web no solo facilita la difusion de la tesis, sino
que también refuerza el alcance del mensaje promovido en el cortometraje. A través de un
medio digital accesible y dindmico, se busca atraer la atenciéon de audiencias jovenes y

fomentar un mayor interés por la historia, cultura y valores de Salinas de Guaranda.

En conclusion, la creacion de esta plataforma digital con FARMER se alinea con los
objetivos de este proyecto académico, proporcionando un espacio interactivo que combina
innovacion tecnologica con la promocion cultural, asegurando que el legado de Salinas

trascienda tanto en el &mbito académico como en el cultural y social.
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4. El mercado

4.1. Marca y comunicacion

4.1.1 Naming

El titulo del proyecto, "Volar més Alto", surge al conceptualizar el mensaje central
que se desea transmitir: la superacion de los desafios y la busqueda constante de un proposito
mayor. Este concepto esta inspirado en las reflexiones del libro La Laguna de los Suefios,
donde se menciona como una ensefianza clave para superar conflictos, envidias y
malentendidos que han surgido a lo largo del desarrollo de Salinas. Ademas, el titulo resulta
particularmente apropiado porque el colibri, simbolo de resiliencia y esperanza, sera el guia
principal a lo largo de la narrativa del cortometraje, representando el espiritu de superacion

que define a este pueblo.

Cuando el problema es que hay gente que habla mal, que piensa que no vale
la pena el esfuerzo, que ve todo negro... el lema de monsefior Rada decia:
“Yo vuelo més alto”, en el espacio de la conciencia tranquila, en la
confianza del grano de mostaza, de la semilla que crece dia y noche, pues
son actitudes concretas que siempre vienen con el fruto de la paz. “Vencer
el mal con el bien” viene al final del capitulo que San Pablo dedica a los

deberes de la vida cristiana. (Polo, 2021)

4.1.2 Marca: Tipografia

La tipografia seleccionada, Mr. Darcy Bold, fue elegida por su estilo serifado, cuya

terminacion recuerda la forma de las alas de un pajaro. Los detalles de sus remates aportan
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una sensacion de delicadeza y fluidez, evocando la sutileza y la ligereza del vuelo. Esta

eleccion no solo complementa visualmente el concepto del colibri, que es el simbolo central
de la narrativa, sino que también refuerza el mensaje de elevacion y superacion que define

el cortometraje "Volar mas Alto."

Figura: Manual de Marca “Volar mas alto”

VOLAR
MAS ALTO

Fuente: Alejandro Vasconez, 2024.

4.1.3. Cromatica

La paleta cromatica seleccionada para el proyecto se inspira en los tonos terrosos de
las minas de sal de Salinas de Guaranda, como se observa en la imagen proporcionada. Los
colores calidos y naturales, que van desde los ocres hasta los marrones profundos, evocan la
riqueza de la tierra y el trabajo comunitario que caracteriza al pueblo. Estos tonos reflejan el
proceso de extraccion de la sal, que es una de las actividades mas emblematicas del lugar, y

simbolizan tanto la dureza como la belleza de su entorno.

Ademas, el contraste entre las texturas orgdnicas y los colores vibrantes en la imagen
afiade una profundidad visual que conecta directamente con el espiritu de Salinas: una
comunidad que ha sabido transformar lo arido en algo productivo y bello. Estos colores no

solo se limitan a la representacion fisica del entorno, sino que también transmiten una
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narrativa de esfuerzo y conexion con la naturaleza, lo que resulta clave para contar la historia

-

del cortometraje.

Figura: Manual de Marca “Volar mas alto”
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4.2. Presupuesto del prototipo, costo y precio de venta
4.2.1. Presupuesto Ideal
Presupuesto Ideal
. A.u to. Detalle Recurso Detalle Total
Financiamiento Metro
Preproduccion 100 Camisetas para el crew 400 Horas de accesotia | 5

profesional

Transporte, alimentacion Horas de accesoria

Producciéon 500 porte, y 400 profesional, 900
alojamiento del crew .
Equipos
Software de edicion, Horas de accesoria
Postproduccion 100 membresia de aplicaciones 400 . 500
profesional
de IA
Horas de accesoria
EXhllblc.I’On y 300 Impresiones, 1pV1tac1ones, 400 profeslronal, 700
difusion Catering locacion de
exhibicion
Total 1000 1600 2600
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4.2.1. Presupuesto Real
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5. Cierre

5.1. Conclusiones

La presente tesis ha demostrado que la produccion de un cortometraje publicitario
puede ser una herramienta poderosa para preservar, promover y revitalizar el legado cultural
y natural de Salinas de Guaranda. A través de la implementacion de narrativas inmersivas,
tecnologias innovadoras como drones de alta velocidad y el uso de software avanzado como
DaVinci Resolve, se logrd captar la esencia del lugar, su historia y su vision de desarrollo

comunitario.

5.1.1. Impacto del storytelling en la promocion cultural

El cortometraje, inspirado en La Laguna de los Suefios del Padre Antonio Polo,
reafirmé que una narrativa bien estructurada tiene la capacidad de transmitir valores y
emociones que conectan profundamente con las nuevas generaciones. Esto refuerza la idea
de que la promocion cultural no solo es un vehiculo de difusion, sino también un medio para

fortalecer la identidad y el orgullo comunitario.

5.1.2. Uso de tecnologias audiovisuales avanzadas

La incorporacion de herramientas como drones, inteligencia artificial y el software
DaVinci Resolve elevo significativamente la calidad del proyecto, permitiendo un enfoque
visual unico que resalta la magia de Salinas. Este aspecto tecnoldgico fue clave para competir
en un mercado audiovisual saturado, demostrando que la combinacién de tradicion e

innovacion es una estrategia eficaz.

-~

/ 1 00HY4J0104 ONSIT

Vi =
/

1/

8 —2AF
==t



115
5.1.3. Relevancia de la participaciéon comunitaria

La integracion de miembros de la comunidad, desde sus relatos hasta la
representacion de sus labores cotidianas, garantizé que el cortometraje reflejara fielmente la
esencia de Salinas. Este enfoque participativo no solo legitima el contenido, sino que

fomenta un sentido de pertenencia en los habitantes.

5.1.4. Posicionamiento de Salinas como un destino multifacético

A través del cortometraje, se logrd posicionar a Salinas no solo como un destino
turistico, sino como un modelo de desarrollo econdémico sostenible, basado en la produccion
comunitaria y el respeto por el entorno. Este enfoque diversificado abre oportunidades para
atraer a distintos tipos de publicos, desde jovenes aventureros hasta empresarios interesados

en el turismo comunitario.

Este proyecto no solo ha permitido explorar el potencial del audiovisual como
herramienta de promocion cultural, sino que también ha reafirmado la importancia de honrar
nuestras raices y proyectarlas hacia el futuro. Salinas de Guaranda es un ejemplo vivo de
coémo el esfuerzo comunitario y la innovacion pueden converger para generar un impacto

transformador, no solo en el &mbito local, sino en un contexto global.

El legado cultural y natural de este rincon magico merece ser conocido y apreciado,
y esta tesis busca sentar las bases para que futuros creadores contintien narrando su historia
desde nuevas perspectivas, manteniendo viva su esencia y fortaleciendo su impacto en el

tiempo.
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5.2. Recomendaciones

5.2.1. Ampliar la difusion del cortometraje

Es fundamental aprovechar plataformas digitales y redes sociales para maximizar el
alcance del proyecto. La creacion de estrategias especificas para cada plataforma, como
Instagram para un publico joven y YouTube para contenidos mas extensos, puede fortalecer

el impacto del mensaje.

5.2.2. Desarrollar productos audiovisuales complementarios

Extender el proyecto a otros formatos, como mini-series, permitira explorar con
mayor profundidad las historias individuales de los habitantes y las particularidades de cada

industria local (chocolateria, textiles, etc.).

5.2.3. Establecer colaboraciones estratégicas

Formar alianzas con organizaciones culturales, académicas y turisticas, asi como con
plataformas internacionales de distribucion audiovisual, puede consolidar la presencia de

Salinas en escenarios globales.

5.2.4. Capacitacion en tecnologias emergentes

Se recomienda capacitar a los jovenes de Salinas en tecnologias audiovisuales, como
drones e inteligencia artificial, para que puedan continuar desarrollando proyectos similares

y posicionar al pueblo como un referente en innovacidon comunitaria.
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5.2.5. Fortalecer la identidad cultural local

Realizar talleres y eventos comunitarios que refuercen la importancia de preservar
las tradiciones, incorporando actividades artisticas inspiradas en el cortometraje, como

proyecciones al aire libre, teatro o musica en vivo.

5.2.6. Evaluar el impacto del proyecto

Se sugiere realizar un analisis posterior a la difusion del cortometraje para medir su
impacto en términos de visitantes, reconocimiento cultural y participacién comunitaria. Los
resultados pueden ser utiles para ajustar estrategias futuras y garantizar la sostenibilidad del

proyecto.

Con el fin de tener un mayor alcance se opto por generar la mayoria del contenido
en formato digital para aprovechar nuestra época actual de difusion masiva de elementos
visuales. Dar mayor énfasis a nuestra linea de innovacion que es la inteligencia artificial y
las nuevas técnicas de vuelos aéreos manteniendo los conceptos claves en base de las

investigaciones.

Realizar varias pruebas en las diferentes plataformas que existe de Inteligencia
artificial para buscar mejores resultados en nuestros productos, pagar la membresia de las

plataformas que generen mejores resultados para poder desarrollar material mas profesional.
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Tabla 1

Anexos

Equipo de produccion

121

Equipo de produccion / Créditos Telf.
Direccion general Alejandro Vasconez 0984092890
Guion Alejandro Vasconez,
P. Antonio Polo 0997853434
Direccion de fotografia Alejandro Vasconez
Direccion de Sonido Michael Tixilema 0988646020
Produccion Alejandro Vasconez
Asist. Produccion Esther Manzano, 0982920400
Dany Castro, 0994355058
Fernando Chavez 0984645753
Edicion y postproduccion Alejandro Vasconez
Camarografos Edison Lisintufia (FPV), 0995577260
Luz Caicedo 0963272421
Direccion de arte/ Maquillaje Juliana Vizcarra 0995535773
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Colaboradores

Narrador: Padre Antonio Polo 0997853434
Rapel: Operadora Farallones- Danilo Masabanda (Eco aldea) 0990615582
Caballos: Edison Manzano

Donwhill: Bryan Guzman 0939547829
Trail:

Micaela Lopez, 0986828993
Blanca Vargas

Cascada:

Agencia: Habitat Travel Tours-Jonathan Samaniego 0962609487
Museo: Salinas yuyay- Carlos Collay 098649300

Extranjero: Nick Adamzyk 0968853424

Skater: David Tualombo

0993801311
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ONSI

- Rainer Ji 180491 .
Motocross: Rainer Jimenez 098318049
o
e
Trail: Junior Cadena 0995017536 - —
i
c™d
—J
Yuraucsha: Miguel Masabanda 0988945791 R
;‘\\
FFSS: Lenin Masabanda 0968514500 {

Fuente: Alejandro Vasconez
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Tabla 2

Plan de Rodaje
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Tabla 3

Escaleta
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GUION TECNICO SONIDO

Dia 1: miércoles 16 de actubre

PPP (Primerisimo Primer Plano): Sonido extremadamente cercana.
PP (Primer Plano): Sonido cercano.
PM (Plane Medio): Sonido a distancia intermedia.
PG (Plano General): Sonido de fondo, distante.

Sanldoa Efectuy
Tiempo amblentsles SOEOF0S Misica Yor en off
0:00 — 0:15 | PPP: Sonido Pi:: Silencio PM: Cuando
' de la llama de Ia mafiana me piden
; encendiéndose definir Salinas
| {fdsforo) yo digo que es
una pequefia
Luz que aspira
Hegar lejos,
Tono: Sereno,
reflexivo,
0:15 — 0:30 | PPP: Sonido PM: Pienso
' de pasos en un que lo que ha
pasilla ocurrido aqui
puede inspirar
a muchos,
Tono: Sereno,
1 B = | reflexivo,
0:30 = 0:440 | PPP: Sonido PM: Estoy
| de una silla, convencido de
- moviéndose que las cosas
| lentamente buenas y bellas
| para sentarse hay que
contarlas.
Tono: Sereno,
0:40 - 0:55 | PPP: Sonido PM: Asi que
' de Ia escritura permitanme
contarles la
historia de un
pueblo que
sigue sofiands.
Tono: Serenc,
| ORI | SO | | | | reflexive.
(5SS -1:10 | PG: Sonido de PM: Guitarra | PM: Tengo
| viento suave, andina suave | todavia
| huma presente en
| elevandose, mis ojos, en mi
' fogatas mente ¥ €N mi
| crepitando corasin, la

imagen que se |
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Modelo de solicitud dirigido a las Fabricas y fundaciones.
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Sahwis e Guaranda, 18 de Ooiubwe del 20024

4. Lanin hMassbanda

Drirpctor

Findacitn Famalis Salessna Salmeose (FFS5)
Preseanbe -

O i canspdoracadin,

Heesha un cordml salede. M nombre o= Alsjandio Yascomer, achmimente esioy
desarrollambo mi tesis de prade en prodecciin sodiovisual, lo cual conssls on Ba
realizncidn de wn conometaie que buscs resalonr s histona v ol desarmdlo econdnmco,
socual v cultural de Salinas de Guarsnds, hacsendo énfisis en o€ Mgnos comunitanos qoes
noa definen como pechlo.

Dontro te o=t comlento, me g soliciar sy auenzocion pam o uso de las
faingrafias del regisire digitnl del Sajsal, que forman parie del archive de Salinag
"r'u].ul} § i % emcuemtn 'hu’ud candado de b sefiores Cahs Collai ¥ Foraihan
Samanicpe: Efas Oncpenss S0 e grin valor pare mi proyecin, ¥a o gue pemmiien
visaslizar momenios msionoes v cufueles olnve, complemertandn v enmigueciendo
corderiio asdiovias] da coremeing)e

M encws o olilizar dichas fologmafias de- mancrs - respetuesa v con Fines
cachedviamenic cducstivid, cnmancadod demtro de mi rahaje de wedss Cuagaicr wse dis
esiss mdgenes extark debidamense acrediiado, reconociendo innio a los gutores comi o
la Fundsieion por su aporte &l patrinsanio visuald e Salmes de (usranda

Ot i B2 espera de su respucsta 3 0 Lis indicaciones necesarins pam pooski con el
w0 del marenal, siempre cumplicrdo con a5 sormativas estnblecidas poc lo Fundacitn,
mwhlﬂnHHMMm[mpwmmpmmmm

w il Funclir In bistoria de mssire querido pocldhi [.1;..*

alew 4
Zin alro particular, me dospids con un atento salede. i .e;.':t'?-?‘"_\&; i
Alentamente, o l\ — )

Alesmndng Vasconee
{HAES (VR S}
W ascomezm iR lamemo. sdu. o
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Hoja de contacto de fotografias de Archivo pertenecientes al SAISAL
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Facturas por suscripcion en plataformas de IA

Receipt from Runway Al, Inc

$15.00

Paid November 24, 2024

Cownload inviice -~ Download receipl

2683-76M
04B1ATD3-0001
VISA - 4809

Receipt #2683-761

Standard $15.00

Total £15.00
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