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CAPITULO 1

HISTORIA

DE LA
FOTOGRAFIA
DE MODA

La moda no sélo existe en los vestidos. La moda esta
en el cielo, en las calles, la moda tiene que ver con
ideas, la forma en que vivimos y lo qué esta sucediendo.

-Coco Chanel

CAPITULO 1
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HISTORIA

La historia de la fotografia enfocada en la moda empieza
en el afo de 1850, donde compartia ciertos parecidos con
la fotografia de retrato, sin embargo lo que marco una dife-
rencia entre ambas siempre fue la vestimenta que se resaltd
en cada produccidn, la cual resultaba llamativa y épica para
la sociedad.

12

Pictorialismo

Modernismo
Realismo
Surealismo
Anos 40
Anos 50
Anos 60
Anos 70

Evolucion de la fotografia de moda.
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Anos 40

La década de los 40 esta ligada a este manual ya que en
dicha época acontecié la segunda guerra mundial, la
cual dejo varias pérdidas en diferentes situaciones in-
cluyendo el mundo de la moda, luego de este fuerte
golpe para la humanidad la sociedad dejo de priorizar
la moda enfocandose en la supervivencia de cada dia.
Al finalizar la guerra, surgieron dudas por cam-
biar la vestimenta (look), las cuales se publicaron en
la época y fueron capturadas al hacer poses en mo-
vimiento dando prioridad a la silueta femenina.

Anos 40

Afos 40
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GRIPE ESPANOLA

Entre el afio 1918 y 1920 existié una enfermedad le-
tal considerada como “pandemia” que acabo con la
vida de 50 millones de personas en todo el mundo.




COVID-19

En la actualidad nos enfrentamos a una nueva pan-
demia la cual surgio en diciembre del 2019, los
contagios en el mundo superan los 14,8 millo-
nes de casos y mds de 691.000 en todo el mundo.
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HOOTSUITE

(2016-2020)

Debido a la crisis sanitaria (Covid-19)
el uso de redes sociales ha aumentado.

Hootsuite es una plataforma que gestio-
na las redes sociales en el mundo, junto
con The global State of Digital, reportan
actividad, uso e interacciéon de todos los
usuarios en el mundo dentro de las redes
anualmente.

Seguin este programa existen algunas apli-
caciones con mayor interaccion dentro de
la comunicacién social.

* Redes Sociales * Mensajeria Rapida
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FACEBOOK INSTAGRAM TWITTER TIK TOK

2.5 Millones 1000 Millones 145 Millones 150 Millones
Usuarios al afio Usuarios al afio Usuarios al afio Usuarios al afio
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DATOS CURIOSOS

Informacion que seguramente pasabas como
desapercibida acerca de las redes sociales.

FACEBOOK

Esta aplicacion registra todos los sitios que has visitado
aun asi hayas cerrado sesion.

INSTAGRAM

Usar hashtags en tus posteos hara que un 12,5% mas vea
tu aplicacidn.

TWITTER

Los tweets que incluyen foto o imagen tienen 150% mas
retweets.

TIKTOK

Puedes ganar dinero desde esta aplicacion usando solo “en vivos”
(lives), utilizando canciones o hashtags que sean tendencia pue-
des llegar a tener mas interaccién con muchos usuarios.

29
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Bixby Vision
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CAPITULO 3

FOTOGRAFIA
MOVIL

Las mejores imdgenes son las que conservan su
fuerza e impacto a lo largo de los afios, indepen-

dientemente de la cantidad de veces que se vean.
-Anne Gaddes

CAPITULO 3
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SISTEMAS OPERATIVOS

Los sistemas operativos son programas (software) que
se encuentran al iniciar el mdvil, se encargan de ges-
tionar todos los recursos internos de cada dispositivo.

ANDROID
Un sistema operativo desarrollado por Google
y basado en el Kernel de Linux y otros softwa-
res de codigo abierto que facilita el uso de una
gran cantidad de aplicaciones de forma sencilla.

iOS
Su nombre proviene de iPhone OS. Es decir,
iPhone Operative System o Sistema Operativo de
iPhone, se trata de un sistema cerrado que no pue-
des utilizar salvo en dispositivos de marca Apple.

WINDOWS PHONE
Es un sistema operativo mdvil desarrollado por
la empresa Microsoft, presentando una interfaz
completamente nueva, mejor comportamiento y
un mayor control sobre las plataformas de hard-
ware que lo ejecutan, todo con el propdsito de vol-
ver a ser competitivo en el mundo de los méviles.

33
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FOTOGRAFIA

MOVIL

& Editar ~

g &
o - 4
2 Naﬁl -
| o= L

MEZCLA DE COLORES

Saturacion

Luminancia

MOVIL

VIAdVIODOLOA

EDICION FOTOGRAFICA MOVIL

El uso del moévil se ha convertido en una de las herramien-
tas mas utilizadas debido a la crisis sanitaria (Covid-19),
la fotografia moévil se ha incrementado generando un uso
constante de aplicaciones de edicion fotografica, cambian-
do asi la calidad de imagen presentada en cada contenido.
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SNAPSEED

29 herramientas Yy filtros, incluidos
Quitamanchas, Pincel, Estructura,
HDR y Perspectiva

VIGNETTE

Aplica efectos sin perder
ninguna resolucion

PIXLR

Crea capas de varias fotografias y
fusionelas para obtener un aspecto
Unico con la doble exposicion.

PHOTOSHOP

Intensifica los efectos dramaticos de
las categorias de Looks: Blanco y
negro, Retrato, Naturaleza y Tonos
dobles.

LIGHTROOM

Retoca tus instantaneas en alta
resolucion y haz una copia de
seguridad de los originales y las
ediciones en la nube, lista para
acceder desde cualquier parte.

VSCO

Biblioteca completa de preajustes de
VSCO con mas de 200 filtros. Recrea
la apariencia de peliculas antiguas de
Kodak, Fuji, Agfa y otros con Film X.




VIDEO LLAMADA

Las herramientas de video llamada son utilizadas actualmente con
la finalidad de realizar producciones desde casa, permitiendo asi el
contacto fotdgrafo/modelo de manera segura a través de la pantalla.
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HOUSE PARTY

Disponible en Android,

iIOS y Windows Phone

DUO

Disponible en Android,

iIOS y Windows Phone

MEET

Disponible en Android,

iOS y Windows Phone.

FACETIME

Disponible solo en Apple Store (iOs)

ZOOM

Disponible en Android,
iIOS y Windows Phone

SKYPE

Disponible en Android,
iIOS y Windows Phone
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CAPITULO 4

PRODUCCION
FOTOGRAFICA

La satisfaccion viene de trabajar junto a 500 fotografos y

salir con algo diferente.
-David Burnett

CAPITULO 4
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Proyecto

Referencias
Visuales

Produccion

Shooting Plan

PRODUCCION

FOTOGRAFICA

FOTOGRAFICA

NOIDDODNAOYd
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El derecho de imagen es un documento formal y legal que con-
tiene diferentes términos acordados por ambas partes en el cual
se refleja el consentimeinto otorgado para realizar la produccion.

CONTRATO DE CESION DE DERECHOS DE IMAGEN

En Quito, 2020/2021

Por parte de Camila Cuesta Avila, con C.I. n.: 172XXXXXX y domicilia-

do en al norte de Quito, en adelante el productor visual, y por la otra parte

con C.N.I n.°: y domiciliado en
en adelante el entrevistado. Ambas par-

tes mayores de edad y plenamente capaces, han convenido el siguiente contrato:
PRIMERO: El  productor realizara un  proyecto titulado “MANUAL
DE FOTOGRAFIA DE MODA EN TIEMPOS DE COVID-19”. En di-
cho documental se mostrara la imagen personal del entrevistado.
SEGUNDO: Por el presente instrumento el entrevistado autoriza al productor vi-
sual, asi como a todas aquellas terceras personas fisicas o juridicas a las que el
productor pueda ceder los derechos de explotacion sobre su obra visual, o par-
te de las mismas, a que indistintamente puedan utilizar todas los registros visua-
les, o partes de los mismos en las que el entrevistado aparezca con su imagen propia.
TERCERO: Esta autorizaciéon no tiene ambito geografico determinado por lo
que el productor visual y otras personas fisicas o juridicas a las que este pue-
da ceder los derechos de explotacion sobre la obra visual, o partes de las mismas,
en las que intervenga el entrevistado, podran utilizar esas obras, o partes de las mis-
mas, en todos los paises del mundo sin limitacién geografica de ninguna clase.
CUARTO: La autorizacion se refiere ala totalidad de usos que puedan tener la obra visual, o
partesdelamisma, enlas queaparece el entrevistado, utilizandolos medios técnicos conoci-
dosenlaactualidadylos que pudieran desarrollarse en el futuro, y para cualquier aplicacion.
QUINTO: La autorizacién no tiene limite de tiempo para su concesion ni para la ex-
plotacion de la obra visual, o parte de las mismas, en las que aparece el entrevistado,

por lo que mi autorizaciéon se considera concedida por un plazo de tiempo ilimitado.

Firma modelo Firma del productor
CI CI
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SHOOTING PLAN

TITULO: Retrato
MODELO : Mateo Camino ARTISTA: Camila Cuesta Avila
FECHA IMAGEN LOCACION VESTUARIO MAQUILLAJE CREW EQUIPAMENTO

Miércoles 1 Inca Buso maga larga maquillaje Fotografia: Camila -Nikon 7100

de Julio correctivo Cuesta Avila 50mm

negro
10:00am
Imagen y Fotograffa Z._/I. 5=
Documento

que

contiene

datos

necesa-

rios para la organizaciéon de la produccion.

49



50

SCOUTING

La busqueda de la locacion se
realizard de manera virtual en
conjunto con la o el modelo,
para escoger mutuamente el set
de produccion.
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Lp-;z T

REFERENCIAS VISUALES

Sirven como una guia visual
para poder tener semejanza
con lo que se quiere trabajar.

REFERENCIAS VISUALES
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MAQUILLAJE

OPCION 1
MAQUILLAJE LLAMATIVO

Se dialoga con cada modelo
para pautar las tematicas a utili-
zarse, otorgando diferentes pro-
puestas de estilos de magquillaje.

OPCION 2
MAQUILLAJE NATURAL

MAQUILLAJE
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VESTIMENTA

OPCION 1
MEZCLA DE ESTILOS

De igual manera se concreta
el vestuario a utilizarse acor-
de al maquillaje y al estilo
fotografico elegido.

OPCION 2
ACCESORIOS PARA COMPLE-
MENTO DEL OUTFIT

VESTIMENTA

56
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POSES FOTOGRAFICAS

Las poses de este manual son
una seleccidn para ser tomada
como referencia inicial al mo-
mento de realizar la produccion.

CUERPO ENTERO

MEDIO CUERPO

CUNCLILLAS

FOTO EN MOVIMIENTO
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POSTPRODUCCION

La seleccidn de fotografias es primordial al mo-
mento de comenzar la edicion fotografica.

[ JoN ] [ 192D7100 - Adobe Bridge

>~ o ¢ |[@h 6B FLMSTRIP  METADATA  ouTPUT v | [ El retoque fotografico requiere técnicas avanzadas
Z computer » W MIKOND810 » [ocm » [l 19207100 B~ | %~ Sort by Filename v A | @~ B Ya que son VariOS elementos que mejoran la Cali-

FAVORITES™ FOLDERS CONTENT = ["PREVIEW

- dad y el detalle de la fotografia.

e puter

ﬁ' Milo

P La postproduccién abarca desde mejoras en pun-
Escritorio _DSCO141  _DSCO142  _DSCO143  _DSCO144  _DSCO145  _DSC0146  _DSCO147  _DSCO148  _DSC0149  _DSCOI50  _DSCO151  _DSC0152 . .

R e I tos de luces y sombras, hasta realizar montajes en

el escenario entorno a la o el modelo.

Documentos

Imégenes
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atings

PG JPG JPG JPG JPG o c] JPG JPG JPG JPG JPG SJPG
Mo Rating

File Type
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Quicktime video 9 -4 [ L h h | h
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Keywords 1

Date Created
15/7/13

_DSC0177  _DSCO178  _DSCO179  _DSCO180  _DSCO181  _DSC0182  _DSCOIB3  _DSCO184  _DSCO185  _DSCO186  _DSCO187  _DSC0389
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71713

13

Date Modified

Orientat _Ds5C0380 _D5C0391 _Dsco3sz _DsC0383 _Dsco3s4 _DSC0395 _DSC0386 _Dsco3s7 _Ds5C0388 _DSC0399 _DSC0400 _D5C0401
rientation

PG JPG JPG JPG JPG JPG JPG JPG JPG JPG JPG
Aspect Ratio

Color Profile

150 Speed Ratings
Exposure Time
Aperture Value

o

999 items (466 thumbnail extractions, 3 preview extractions)




PHOTOSHOP

Adobe Photoshop CC 2015.5

6.psd al 16,7% (Capa 22, RGB/8)

PHOTOSHOP

PROCESO
Es una herramienta de edicién fotografica muy completa ~Fotomontaje pantalla del celular
que permite la edicién y el retoque de cada imagen, es uti-
lizada por profesionales y amateurs, otorgando mejoras al -Correccion de luces y sombras

momento de crear cada fotografia, dando un estilo propio a

-Correccion de color
cada documento.

-Colorizacion forro de celular

-Disefio en la fotografia segtin el color que resalte

PHOTOSHOP
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RESULTADO

FINATL

R ESULTAD O

FINATL
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R ESULTADO
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CONCLUSION

Tanto en la fotografia como en el mundo actual existen di-
versas maneras de adaptacion que permiten desarollar di-
ferentes alternativas de innovacién y crecimiento tanto
en el area laboral como personal, a pesar de los cambios
que puedan surgir, solo queda acoplarse a cada realidad.
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ESCANEAME

Plantillas : Shooting plan, permiso de imagen.
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